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΢ΚΟΠΟ΢: Ο ζθνπόο ηεο παξνύζαο έξεπλαο είλαη λα 

ζπιιέμνπκε πιεξνθνξίεο αλαθνξηθά κε ηα πξντόληα 

ηδησηηθήο εηηθέηαο ησλ κηθξνκεζαίσλ επηρεηξήζεσλ θαη 

νκηιώλ αγνξώλ θαη ηελ δπλαηόηεηα πνπ έρνπλ λα 

αληηκεησπίζνπλ ηελ νηθνλνκηθή θξίζε θαη ησλ έληνλν 

αληαγσληζκό έλαληη ησλ νξγαλσκέλσλ αιπζίδσλ ζνύπεξ 

κάξθεη. 

ΓΔΝΗΚΟ΢ ΢ΣΟΥΟ΢: Ο Γεληθόο ζηόρνο απηήο ηεο έξεπλαο 

είλαη δηεξεπλήζνπκε ηηο επηδξάζεηο ηεο νηθνλνκηθήο θξίζεο 

ζηα πξντόληα ηδησηηθήο εηηθέηαο  ζηνλ θιάδν ησλ ζνύπεξ 

κάξθεη  θαη ηελ αληηκεηώπηζε ηνπ αληαγσληζκνύ από ηηο 

κηθξνκεζαίεο επηρεηξήζεηο  



ΔΗΓΗΚΟΗ ΢ΣΟΥΟΗ: 

 Γηεξεύλεζε ησλ θαηεγνξηώλ ησλ πξντόλησλ 

ηδησηηθήο  εηηθέηαο θαη ηα κεξίδηα αγνξάο έλαληη 

ησλ επώλπκσλ πξντόλησλ. 

 Γηεξεύλεζε  ησλ κηθξνκεζαίσλ θαη θνξπθαίσλ 

αιπζίδσλ super markets 

 Γηεξεύλεζε ηεο δηαπξαγκαηεπηηθή ηζρύεη ηόζν 

ζηα θύξηα πξντόληα όζν θαη ζηα πξντόληα 

ηδησηηθήο εηηθέηαο ησλ κηθξνκεζαίσλ 

επηρεηξήζεσλ ηνπ θιάδνπ 

 Γηεξεύλεζε ησλ ηάζεσλ ηεο αγνξάο θαη ηνπ 

νηθνλνκηθνύ ειιεληθνύ πεξηβάιινλ 

 



Τα πξντόληα ηδησηηθήο εηηθέηαο ή 

πξντόληα ιηαλεκπνξηθήο επσλπκίαο, 

απνηεινύλ εκπνξεύκαηα πνπ θέξνπλ 

ηελ επσλπκία ηνπ θαηαζηήκαηνο ή 

άιιε επσλπκία πνπ αλήθεη όκσο ζηελ 

εκπνξηθή επηρείξεζε. Καηαζθεπάδνληαη 

γηα ινγαξηαζκό ηεο εκπνξηθήο 

επηρείξεζεο, ζπλήζσο από ηξίηνπο θαη 

δηαηίζεληαη ζην ίδην δίθηπν 

θαηαζηεκάησλ  

(Παπαβαζηιείνπ θαη Μπαιηάο, 2003)  



 

 

 

 

 

Tν ζπλνιηθό κέγεζνο ηεο εγρώξηαο 

αγνξάο πξντόλησλ ηδησηηθήο εηηθέηαο 

απμήζεθε κε κέζν εηήζην ξπζκό 

κεηαβνιήο ηεο ηάμεο ηνπ 11% ην 

δηάζηεκα 2007-2011 θαη εθηηκάηαη ζε 

πεξίπνπ €2.590 εθ. ην 2011. Η ζπλνιηθή 

αμία πσιήζεσλ ησλ πξντόλησλ ηδησηηθήο 

εηηθέηαο ζπλερίδεη ηελ αλνδηθή ηεο πνξεία 

θαη ην 2012, πξνβιέπεηαη δε όηη ν εηήζηνο 

ξπζκόο αύμεζεο ζα θπκαλζεί κεηαμύ 4%-

5%, ζε ζρέζε κε ην 2011 

 (icap 2012) 



ΑΝΑΛΤ΢Ζ  S.W.O.T 

 Γπλαηά ζεκεία: 

 Η ζεκαληηθή εμνηθνλόκεζε ρξεκάησλ πνπ πξνθύπηεη γηα ηνλ 
θαηαλαισηή αγνξάδνληαο πξντόληα private label, ζε ζύγθξηζε 
κε ηα αληίζηνηρα επώλπκα πξντόληα (brand leaders).  

 

  Η ζπλερώο απμαλόκελε αλαγλώξηζε ησλ πξντόλησλ P-L από 
ηνπο θαηαλαισηέο σο εθάκηιια ησλ επσλύκσλ.  

 

  Τν ρακειόηεξν θόζηνο δηαθήκηζεο, έξεπλαο θαη marketing.  

 

 Η αλάπηπμε θαη ζπγθεληξνπνίεζε ηνπ θιάδνπ ησλ super 
markets.  

 

 Η ζπλερόκελε βειηίσζε ηεο πνηόηεηαο θαη θαηλνηνκίαο ησλ 
ζπγθεθξηκέλσλ πξντόλησλ, ε νπνία ζε νξηζκέλεο  θπξίσο 
θαηεγνξίεο πξντόλησλ αληαγσλίδεηαη απηή ησλ επσλύκσλ.  



Αδύλαηα ζεκεία: 

 

 • Παξά ηελ αύμεζε ηεο δήηεζεο, ην γλσζηηθό επίπεδν 
(awareness) ησλ θαηαλαισηώλ γηα ηα πξντόληα ηδησηηθήο 
εηηθέηαο εμαθνινπζεί λα πζηεξεί έλαληη ησλ επσλύκσλ.  

 

 • Η ζρεηηθά ειιηπήο ζηξαηεγηθή marketing ζηα ελ ιόγσ 
πξντόληα.  

 

 • Η ύπαξμε πεξηπηώζεσλ θαθήο πνηόηεηαο πξντόλησλ 
P-L, πνπ επεξεάδεη ελ κέξεη ηε ζπλνιηθή εηθόλα ηνπο.  

 

 • Η δηζηαθηηθόηεηα αξθεηώλ θαηαλαισηώλ λα αγνξάζνπλ 
P-L πξντόληα θαη ε “πηζηόηεηα” ζηα επώλπκα.  



Δπθαηξίεο: 

 

 • Η πνηθηιία θαη ε πεξαηηέξσ δηεύξπλζε ησλ P-L ζε 
δηάθνξεο θαηεγνξίεο πξντόλησλ θαιύπηνληαο 
εμεηδηθεπκέλεο αλάγθεο ηνπ θαηαλαισηή.  

 

 • Η ηξέρνπζα αξλεηηθή νηθνλνκηθή ζπγθπξία θαη νη 
επηπηώζεηο ηεο, ε νπνία ζηξέθεη κεγαιύηεξν κέξνο ηνπ 
θαηαλαισηηθνύ θνηλνύ ζηα αληαγσληζηηθόηεξα, από 
πιεπξάο ηηκώλ, πξντόληα P-L.  

 

 • Η πεξαηηέξσ επέθηαζε ηνπ δηθηύνπ θαηαζηεκάησλ ησλ 
κεγάισλ αιπζίδσλ θαη πέξα ησλ αζηηθώλ θέληξσλ, 
θαζώο θαη ε επέθηαζή ηνπο ζην ρώξν ησλ convenience 
stores.  



Απεηιέο: 

 

 • Τν θιίκα αβεβαηόηεηαο πνπ επηθξαηεί ζηελ αγνξά, ηα 
πξνβιήκαηα ξεπζηόηεηαο, ε κείσζεηεο αγνξαζηηθήο 
δύλακεο ησλ θαηαλαισηώλ, ιόγσ ησλ ζπλζεθώλ 
ύθεζεο. 

 

 • Η απμαλόκελε αλεξγία ε νπνία εθηηκάηαη όηη ζα κεηώζεη 
πεξαηηέξσ ηελ αμία ηνπ “θαιαζηνύ αγνξώλ” ησλ 
θαηαλαισηώλ. 

 

 • Η κείσζε ησλ ηηκώλ νξηζκέλσλ “επσλύκσλ” 
πξντόλησλ (κηθξόηεξεο ζπζθεπαζίεο, πξνζθνξέο θ.ά.), 
πνπ έξρεηαη σο ≪απάληεζε ≫ ζηελ εμάπισζε ησλ 
πξντόλησλ P-L.  



ΚΑΣΖΓΟΡΗΔ΢ ΢ΟΤΠΔΡ ΜΑΡΚΔΣ 

 1. Μεγάιεο αιπζίδεο κε παλειιαδηθά 

δίθηπα θαηαζηεκάησλ (πεξηιακβάλνληαη 

θαη ηα ππεξκάξθεη).  

 

 2. Μηθξόηεξεο αιπζίδεο πνπ 

δξαζηεξηνπνηνύληαη ηνπηθά (π.ρ. ζε 

ζπγθεθξηκέλν Ννκό ή Πεξηθέξεηα).  

 

 3. Μεκνλσκέλα θαηαζηήκαηα ζνύπεξ 

κάξθεη  



ΟΗ ΜΔΓΑΛΔ΢ ΑΛΤ΢ΗΓΔ΢ ΢ΟΤΠΔΡ ΜΑΡΚΔΣ  

 

  Carrefour Μαξηλόπνπινο 

  ΑΒ Βαζηιόπνπινο 

  Lidl Hellas 

  ΢θιαβελίηεο  

  Βεξόπνπινο 

  Μαζνύηεο 

  Metro 

  Γαιαμίαο 

  ΜΑΚΡΟ 

  ΑΡΒΑΝΗΣΗΓΖ΢ 



ΟΜΗΛΟΗ ΑΓΟΡΧΝ 

 

 ΔΛ.ΔΣ.Α Α.Δ 

 Α΢ΠΗΓΑ 

 Α΢ΣΔΡΑ΢ Α.Δ 

 ΔΛ.ΟΜ.Α.΢  

 ΟΜΗΛΟ΢ ΑΓΟΡΧΝ ΔΛΓΗΑΡ 

 Διιεληθήο Γηαηξνθήο Coop Α.Δ 

 ΑΡΗ΢ΣΑ Α.Δ 

 ΢ΤΜΜΔΣΡΟΝ ΑΔΒΔ 

 ΢ΤΝΔΡΓΑΕΟΜΔΝΟΗ ΠΑΝΣΟΠΧΛΔ΢ ΑΔ. 
¨ΠΡΟΟΓΟ΢¨-ΔΛΛΖΝΗΚΑ ΜΑΡΚΔΣ ΑΔ 



ΜΔΡΗΓΗΟ ΑΓΟΡΑ΢ ΜΗΚΡΧΝ ΛΗΑΝΔΜΠΟΡΗΚΧΝ 

ΔΠΗΥΔΗΡΖ΢ΔΧΝ 

 
 

΢πκεηνρή κηθξόηεξσλ ιηαλεκπνξηθώλ επηρεηξήζεσλ 

 

 
€ 

2007 2008 2009 2010 2011 2012 

27.9% 25.9% 22.2% 20.1% 16.7% 16.1% 

Σηελ κηθξή αγνξά βιέπνπκε κε ηνλ έληνλν αληαγσληζκό 

πνπ επηθξαηή ρξόλν κε ην ρξόλν λα ζπξξηθλώλεηαη θαζώο 

ζε έμη ρξόληα έραζε 11,8% κεξίδην αγνξάο  από 27,9% πνπ 

θαηείρε ην 2007 ζε 16,1% ην 2012 



Ζ ΑΝΑΠΣΤΞΖ ΣΧΝ ΑΗΘΟΤ΢ΧΝ ΣΧΝ ΚΑΣΑ΢ΣΖΜΑΣΧΝ 

 
...αλά ηππνινγία 

 

Source: SymphonyIRI InfoScan, Hypermarkets + Supermarkets Jan/Dec 12 vs Jan/Dec 11 

Year To Date December 2012 

Value Sales Trend by Shop Type 

-4,9%

6,9%

3,1%

-12,6%

-15,5%

Total Greece

<400sqm

400-999 sqm

1000-2500 sqm

>2500 sqm

Δλώ Διιεληθή αγνξά παξνπζηάδεη πηώζε 4,9% βιέπνπκε όηη 

νη κηθξέο αίζνπζεο έρνπλ αλάπηπμε πνπ νθείιεηαη θπξίσο ζηηο 

κεηαθηλήζεηο  πειαηώλ από άιιν θαλάιη όπσο εθπησηηθά 

θαηαζηήκαηα θαη δελ αληαπνθξίλεηαη ζε πξαγκαηηθή αλάπηπμε  



Ζ ΔΠΗΛΟΓΖ ΚΑΣΑ΢ΣΖΜΑΣΟ΢  

 
 

62 

Λόγνη επηινγήο θαηαζηήκαηνο 2012 vs 2010 

32%

30%

29%

24%

24%

21%

21%

21%

21%

46%

25%

25%

39%

14%

19%

21%

27%

Πξνζθνξέο 

Κνληά ζην ζπίηη κνπ

Μεγάιε πνηθνηιία καξθώλ

Παληα βξίζθσ ηα πξνηόληα πνπ

ςαρλσ

Υακειή ηηκή ζηηο αγαπεκέλεο κνπ

κάξθεο

Οηθεηόηεηα κε ην θαηάζηεκα

Καιή πνηηόηεηα ζε πξνζηηή ηηκή

Δύξνο ηηκώλ

Δπθνιία ζην παξθάξηζκα

2012

2010Sample:  

Total=2000 

Η νηθνλνκηθή θξίζε άιιαμε ησλ ηξόπν πνπ επέιεγε ν 

θαηαλαισηήο ην θαηάζηεκα πνπ ζα επηζθέπηε θαζώο 

ιακβάλεη ππόςε ην θόζηνο κεηαθηλήζεηο θαη ην 

ρξεκαηηθό πόζν πνπ ζα δαπαλήζεη .     

 



ΜΔ΢Ο ΚΑΛΑΘΗ ΝΟΗΚΟΚΤΡΗΟΤ  

 

45,4

58,6

 Total Study 

2012

2010

Μέζν Ζκεξήζην θαιάζη 

Sample:  

Total=1200, 300 per retailer 

    “…πξνζπάζεηα έληαμεο κηθξόηεξσλ θαη θζελόηεξσλ θσδηθώλ ζην 

θαιάζη” 

Βιέπνπκε όηη ην θαιάζη ησλ λνηθνθπξηώλ έρεη κεησζεί ζε ζρέζε 

κε ην 2010 ιόγνπ ηεο πξνζπάζεηαο λα εληάμνπλ κηθξόηεξνπο θαη 

θζελόηεξνπο θσδηθνύο.    



Ζ ΔΠΗ΢ΚΔΦΖΜΟΣΖΣΑ ΣΧΝ 

ΚΑΣΑ΢ΣΖΜΑΣΧΝ 
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Πνηνη ςσλίδνπλ; Με ηί ζπρλόηεηα;  

39%

61%

Γπλαίθεο

Αλδξεο

Sample:  

Total=1200, 300 per retailer 29%

53%

8%

λίγοτερο ςυχνά

1 φορά το μήνα

1 κάθε 2 εβδομάδεσ

1 φορά την εβδομάδα

πιο ςυχνά από μια φορά την
εβδομάδα

  Οη γπλαίθεο ςσλίδνπλ ζε κεγαιύηεξν πνζνζηό 61% από ηνπο άλδξεο 39% .Δλώ ην 53 

% νη πεξηζζόηεξνη επηζθέπηνληαη  κηα θνξά θάζε εβδνκάδα έλα θαηάζηεκα. 

 



...αλά κεγαινθαηεγνξία 

 

 

 

Source: SymphonyIRI InfoScan, Hypermarkets + Supermarkets Jan/Dec 12 vs Jan/Dec 11 

Value Sales Trend of Major Categories 

-2,3%

-3,2%

-13,3%

-5,9%

-12,5%

-0,9%

-0,8%

-2,4%

-3,6%

-6,5%

2,6%

-4,0%

0,5%

-7,2%

0,7%

-15,1%

-7,9%

-11,6%

0,4%

-0,1%

Packaging Products

Pet Food & Care

Fresh Fish

General Purpose Cleaners

Various Household Products

Snacks

Paper Products

Dry Bread Products

Baby/Adults Sanitary Napkins

Frozen Food

Cold Cuts/Delicatessen 

Detergents & Softners

Non Alchoholic Drinks

Alcoholic Drinks

Confectionary

Fresh Fruits & Vegetables

Health & Beauty

Fresh Meat & Poultry

Dairy

Packaged Food Γαιαθηηθνκηθά, Σνθνιαηνεηδή, κε αιθννινύρα 

ξνθήκαηα θαη αιιαληηθά θαίλεηαη λα 

αληηζηέθνληαη ζηελ πησηηθή πνξεία 

Από ηελ άιιε πνπιεξηθά, θξέζθα θξνύηα, 

ιαραληθά θαη ςάξη θαη απνξξππαληηθά ζπηηηνύ 

Τελ πησηηθή ηάζε ηεο αγνξάο αθινπζνύλ θαηεγνξίεο πξντόλησλ όπσο 

πνπιεξηθά, θξέζθα θξνύηα , ιαραληθά ,ςαξί ,θαη απνξξππαληηθά ζπηηηνύ. 

Αληίζεηα αληηζηέθνληαη  ζηελ πησηηθή πνξεία θαηεγνξίεο πξντόλησλ πνπ είλαη 

όπσο γαιαθηνθνκηθά, ζνθνιαηνεηδή , κε αιθννινύρα ξνθήκαηα, αιιαληηθά.    

Ζ ΑΝΑΠΣΤΞΖ ΣΧΝ ΠΡΟΗΟΝΣΧΝ ΑΝΑ 

ΚΑΣΖΓΟΡΗΑ  



ΣΟ ΜΔΡΗΓΗΟ ΑΓΟΡΑ΢ ΣΧΝ ΠΡΟΗΟΝΣΧΝ 

ΗΓΗΧΣΗΚΖ΢ ΔΣΗΚΔΣΑ΢ 

 
 
 

7,3

8,2

9,7

12,0

14,3

2008 2009 2010 2011 H1 2012 Mkt Share %

 

 

Τα πξντόληα ηδησηηθήο εηηθέηαο έρνπλ αλνδηθή ηάζε θαζώο κεγαιώλεη ην κεξίδην 

ηνπο ζηελ αγνξά . Από ην 2008 έσο ην 2012 παξνπζηάδνπλ κηα αύμεζε 

πεξίπνπ 7% κε ηελ ηειεπηαία ηξηεηία ηεο θξίζεο ε αύμεζε  λα είλαη κεγαιύηεξε 

ζε ζύγθξηζε κε ηα πξνεγνύκελα ρξόληα θαζώο νη θαηαλαισηέο ζηξέθνληαη ζε 

νηθνλνκηθόηεξεο ιύζεηο.     

 



Honey Cereals Jam White Milk

14,314,8

18,5
19,7

22,2

6,5 8,1 9,8

12,6
13,2

19,0
21,0

23,9

30,2

33,5

6,1 7,27,7
9,7 10,7

2008 2009 2010 2011 H1 2012 Mkt Share %

ΣΑ ΠΡΟΗΟΝΣΑ ΗΓΗΧΣΗΚΖ΢ ΔΣΗΚΔΣΑ΢ ΢ΣΖΝ 

ΚΑΣΖΓΟΡΗΑ ΠΡΧΗΝΟΤ  
 

 

 

 

Τα πξντόληα ηδησηηθήο εηηθέηαο πνπ πεξηιακβάλνπλ ην  πξσηλό όπσο  ην κέιη, ηα 

δεκεηξηαθά , ε καξκειάδα θαη ην άζπξν γάια παξνπζηάδνπλ απμεηηθέο ηάζεο ηελ 

ηειεπηαία πεληαεηία. Τν κειί έρεη αύμεζε πσιήζεσλ  7,9% από 14,3% ην 2008 ζε 

22,2%ην 2012 ,ηα δεκεηξηαθά παξνπζηάδνπλ αύμεζε 6,7% από 6,5% ην 2008 ζε 

13,2%ην 2012 ,νη καξκειάδεο παξνπζηάδνπλ ηελ κεγαιύηεξε αύμεζε 14,5% θαζώο 

από ην  19% πνπ είραλ ην 2008 έθηαζε ζην 33,5% ην 2012. Τέινο ην άζπξν γάια έρεη 

ηελ κηθξόηεξε αύμεζε 4,6% από 6,1% ην 2008 ζε 10,7% ην 2012 πνπ όκσο έρεη κε 

κεγάιε δπλαηόηεηα αλάπηπμε θαη απνηειεί επθαηξία γηα πεξεηαίξσ επελδύζεηο γηα ηελ 

δεκηνπξγία πξντόληνο ηδησηηθήο εηηθέηαο ζην άζπξν γάια.     

 

 

Πξσηλό 



Cooking Aids – Φσκί  

Olive Oil Tomato Mayonnaise Bread

16,3
18,1

17,6
16,3

19,7

14,1
17,0

19,4

24,7

30,8

7,8
9,0

11,5

15,9 15,6
14,7

16,9

19,8
22,3

26,5

2008 2009 2010 2011 H1 2012 Mkt Share %

Σε απηήλ ηελ θαηεγνξία ηα πξντόληα ηδησηηθήο εηηθέηαο πνπ πεξηιακβάλνπλ ην 

ειαηόιαδν, ηα ληνκαηνείδε, καγηνλέδα θαη ςσκί θαηέρνπλ έλα ηθαλνπνηεηηθό κεξίδην. Τν 

ειαηόιαδν έρεη αύμεζε πσιήζεσλ  3,4% από 16,3% ην 2008 ζε 19,7%ην 2012 ,ηα 

ληνκαηνείδε κηα κεγάιε αύμεζε ηελ ηειεπηαία πεληαεηία  16,7% από 14,1% ην 2008 ζε 

30,8% ην 2012,όπσο θαη ην ςσκί 11,8% από ην  14,7% πνπ είρε ην 2008 έθηαζε ζην 

26,5% ην 2012. Η καγηνλέδα έρεη  κεγάιε δπλαηόηεηα αλάπηπμε θαη απνηειεί επθαηξία 

γηα ηελ δεκηνπξγία πξντόληνο ηδησηηθήο εηηθέηα κε αύμεζε 7,8% από 7,8% ην 2008 ζε 

15,6% ην 2012.  

 

 

 

Ευκαιρία 

 



ΟΗ ΔΝΔΡΓΔΗΔ΢ ΔΝΟ΢ ΟΜΗΛΟΤ ΚΑΣΑ΢ΣΖΜΑΣΧΝ ΓΗΑ ΣΑ 
ΠΡΟΗΟΝΣΑ ΗΓΗΧΣΗΚΖ΢ ΔΣΗΚΔΣΑ΢  

 Δπηινγή νλόκαηνο θαη ζύλδεζε κε ην όλνκα θαη ζήκα ηεο εηαηξίαο. 

  

 Οηθνδόκεζε ησλ ζρέζεσλ κε ηνπο πξνκεζεπηέο γηα ηελ παξαγσγή 
ησλ πξντόλησλ ηδησηηθήο εηηθέηαο. 

 

 Η παξαγσγή ζε ειιεληθέο εηαηξίεο.  

 

 Γηαζθάιηζε ηεο δηαδηθαζίαο ηνπ πνηνηηθνύ έιεγρνπ θαη ηελ ηήξεζε 
ησλ πξνδηαγξαθώλ αζθάιεηαο θαη πγηεηλήο, εθαξκνγή HACCP πνπ 
έρεη ζέζε ε εηαηξία. 

 

  Η επηινγή ησλ πξντόλησλ κε βάζε ησλ επθαηξηώλ θαη αλαγθώλ ηεο 
αγνξάο.  

 

 Η ζρέζε ηηκήο θαη πνηόηεηαο 

 

 Η δεκηνπξγία επδηάθξηηεο θαη ειθπζηηθήο ζπζθεπαζίαο 

 

 Η ρξεζηκνπνίεζε πξνσζεηηθώλ ελεξγεηώλ γηα ηελ γλσζηνπνίεζε 
ησλ πξντόλησλ ηδησηηθήο εηηθέηα ζηνπο θαηαλαισηέο  



 

΢ΤΜΠΔΡΑ΢ΜΑΣΑ΢ 
 Η νηθνλνκηθή θξίζε  θαη νη πνιηηηθέο αιιαγέο έρνπλ επεξεάζεη ηελ 

αγνξά ησλ ζνππεξ κάξθεη θαη έρνπλ όμηλε ηνλ αληαγσληζκό κεηαμύ 
ησλ επηρεηξήζεσλ ,ηόζν  ζην επίπεδν ησλ πξνζθνξώλ όζν θαη ζηελ 
αλάπηπμε ησλ πξντόλησλ ηδησηηθήο εηηθέηαο . 

 

 Οη αλεμάξηεηεο επηρεηξήζεηο θαη νη κηθξόηεξεο αιπζίδεο super 
markets  δεκηνπξγνύλ  πξνκεζεπηηθνύο  νκίινπο  (όκηινη θνηλώλ 
αγνξώλ)  

 

 Ο θύξηνο ζηόρνο ηνπο είλαη λα απνθηήζνπλ δηαπξαγκαηεπηηθή ηζρύεη 
ηόζν ζηα θύξηα πξντόληα όζν θαη ζηα πξντόληα ηδησηηθήο εηηθέηαο 

 

 Τα πξντόληα ηδησηηθήο εηηθέηεο θαζώο δελ είλαη πιένλ 
απνθιεηζηηθόηεηα ησλ «Μεγάισλ». 

 

 Οη νηθνλνκηθή θξίζε άιιαμε ησλ ηξόπν κε ηνλ νπνίν επέιεγε ν 
θαηαλαισηήο ην θαηάζηεκα πνπ ζα επηζθέπηε. 

 

 Οη κηθξνκεζαίεο επηρεηξήζεηο ζνππεξ καξθεη γηα λα παξακείλνπλ 
ζηελ αγνξά ζα πξέπεη λα απμήζνπλ ηελ επηζθεςηκόηεηα ζηα 
θαηαζηήκαηα ηνπο.  



ΠΔΡΗΟΡΗ΢ΜΟΗ 
Κξίλεηαη ζθόπηκν κεηά ηελ νινθιήξσζε ηεο εξεπλάο 

θαη ηελ δηεμαγσγή ησλ  ζπκπεξαζκάησλ λα ζεκεησζνύλ 

νη πεξηνξηζκνί θάησ από ηνπο νπνίνπο δηεμήρζε ε 

έξεπλα. Καηαξρήλ, ζεσξνύκε όηη ιόγσ ησλ 

δηαθνξεηηθώλ αιπζίδσλ πνπ ππάξρνπλ παλειιαδηθά, 

ησλ δηαθνξεηηθώλ ζπλζεθώλ πνπ επηθξαηνύλ, ηελ 

δηαθνξεηηθήο γεσγξαθηθήο ζύζηαζεο ηεο ειιεληθήο 

επαξρίαο, δελ κπνξνύκε λα αλαγάγνπκε κε αζθάιεηα ην 

ζύλνιν ησλ κηθξνκεζαίσλ επηρεηξήζεσλ ζνππεξ καξθεη 

θαη ηελ ζπκκεηνρή ζε θνηλνύο νκίινπο αγνξώλ. Δπίζεο 

πεξηνξηζκό απνηέιεζε ε πιεξσκή ζπλδξνκήο γηα λα 

έρνπκε πξόζβαζε ζε πνιιά ειεθηξνληθά άξζξα αιιά 

θαη πεξηνδηθά.  



ΜΔΛΛΟΝΣΗΚΖ ΔΡΔΤΝΑ  

 

 

Σην κέιινλ ζα κπνξνύζε λα δηεμαρζεί 

έξεπλα ε νπνία ζα δηεξεπλά ηελ άπνςε 

ησλ θαηαλαισηώλ γηα ηηο επηρεηξήζεηο πνπ 

ζπκκεηέρνπλ ζηνπο νκίινπο αγνξώλ 

 


