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ΣΥΝΤΟΜΟΓΡΑΦΙΕΣ 
 

 
WTO:  World Trade Organization (Παγκόσµιος Οργανισµός Εµπορίου) 
 
ΓΣ∆Ε:  Γενική Συµφωνία ∆ασµών και Εµπορίου 
 
FTO:  Fair Trade Original ( Σήµα κατατεθέν του ∆ίκαιου Εµπορίου) 
 
ATOs: Οργανώσεις Εναλλακτικού Εµπορίου 
 
UNCTAD:  United Nations Conference On Trade And Development 
(Συνέδριο των Ηνωµένων Εθνών για το εµπόριο και την ανάπτυξη) 
 
IFAT:  International Fair Trade Association (εµπορική ένωση διεθνών 
εκθέσεων) 
 
Η.Ε:  Ηνωµένα Έθνη 
 
ILO:  International Labour Organization (οργανισµός εθνικών 
αγορών/συµφωνιών) 
 
EFTA: European Fair Trade Association (ευρωπαϊκή δίκαιη εµπορική 
ένωση) 
 
FLO:  Fairtrade Labeling Organizations International (Οργανισµός 
Ετικετοποίησης ∆ίκαιου και Αλληλέγγυου Εµπορίου) 
 
FINE:  Fairtrade- IFAT- NEWS!- EFTA 
 

LI : Labelling Initiatives (εισαγωγικό βήµα ετικετοποίησης-αρχικές εταιρίες)  
NEWS!: network of european worldshops (∆ίκτυο των Ευρωπαϊκών 
«Καταστηµάτων του Κόσµου) 
 
FLO-CERT GMBH:  Certification Fair Trade (διεθνής εταιρεία 
πιστοποίησης) 
 
Ε.Ε:  Ευρωπαική Ένωση 
 
CM:  Certification Mark (ετικέτα πιστοποίησης) 
 
∆ΝΤ:  ∆ιεθνές Νοµισµατικό Ταµείο 
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ΕΥΧΑΡΙΣΤΙΕΣ 

Θα θέλαµε να ευχαριστήσουµε θερµά την καθηγήτρια µας ∆ρ. 

Τηλικίδου Ειρήνη για την πολύτιµη βοήθειά της στην πραγµατοποίηση της 

πτυχιακής µας εργασίας,  την κυρία καθηγήτρια ∆ελησταύρου  Αντωνία για 

την άψογη συνεργασία της καθώς επίσης τις οικογένειες µας και τους φίλους 

µας για την αµέτρητη συµπαράσταση και κατανόηση που δείξανε όλο αυτό το 

διάστηµα.   
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ΠΕΡΙΛΗΨΗ 

 
 

Η παρούσα µελέτη έχει ως στόχο την παροχή ορθολογικής 

πληροφόρησης στους ιδιοκτήτες καταστηµάτων µε την επωνυµία Provence οι 

οποίοι προτίθενται να εισάγουν την καινοτοµία των προϊόντων Fair Trade στο 

κατάστηµα που λειτουργεί στη περιοχή της Τούµπας. 

Σκοπός µας είναι να τους ενηµερώσουµε για τον βαθµό γνώσης των 

καταναλωτών όσον αφορά το δίκτυο δικαίου εµπορίου καθώς επίσης και την 

παρελθούσα-µελλοντική αγοραστική συµπεριφορά για τα προϊόντα Fair 

Trade. 

Αρχικά επικεντρώνουµε την ανάλυσή µας στο δίκαιο εµπόριο και τη 

δράση του. Το δίκαιο εµπόριο προσπαθεί να εξασφαλίσει µια δίκαιη κατώτατη 

τιµή για τα προϊόντα των µικρών παραγωγών των λιγότερο αναπτυγµένων 

χωρών. Παράλληλα, προσπαθεί να συµβάλλει στην προστασία των 

ανθρωπίνων δικαιωµάτων, στη βελτίωση των συνθηκών εργασίας και στην 

καταπολέµηση της φτώχειας των λαών του Τρίτου κόσµου. Ο οργανισµός Fair 

Trade στοχεύει στη δηµιουργία δίκαιων σχέσεων, βασισµένες στη διαφάνεια 

και στην υπευθυνότητα όλων των συµµετεχόντων. Επιπλέον παίρνει µέρος 

στην προστασία του περιβάλλοντος εφαρµόζοντας πιο φιλικές µεθόδους 

παραγωγής. 

Ένα άλλο κοµµάτι στο οποίο αναφερόµαστε και αναλύουµε εκτενώς 

είναι οι κύριοι διεθνής οργανισµοί του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου. 

Αυτοί απαρτίζονται από την IFAT, µία διεθνής οργάνωση που υπερασπίζεται 

το δίκαιο εµπόριο, ενθαρρύνει την ανάπτυξη δίκαιης εµπορικής αγοράς 

εφαρµόζοντας το σύστηµα ελέγχου και µέσα από την εφαρµογή του 

εξασφαλίζει ότι τα µέλη είναι αξιόπιστα στη δέσµευσή τους για το δίκαιο 

εµπόριο. Την EFTA, Ευρωπαϊκός οργανισµός δικαίου εµπορίου που αποτελεί 

ένωση ένδεκα δίκαιων εµπορικών εισαγωγέων σε εννέα Ευρωπαϊκές χώρες. 

Στόχος της είναι να υποστηρίζει τα µέλη-οργανώσεις, να ενθαρρύνει για 

σωστό συντονισµό, να διευκολύνει την ανταλλαγή πληροφοριών και της 

δικτύωσης και να προσδιορίζει καθώς επίσης και να αναπτύσσει τα κοινά 

προγράµµατα. Τον FLO, οργανισµός πιστοποίησης δικαίου εµπορίου µε 
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δράση σε 21 χώρες. Η πιστοποίηση  γίνεται  από µια ανεξάρτητη διεθνής 

εταιρία την FLO-CERT η οποία διαβεβαιώνει ότι οι παραγωγοί και οι έµποροι 

τηρούν τα πρότυπα  Fair Trade. Τα προϊόντα που φέρουν το σηµάδι 

πιστοποίησής του επιβεβαιώνουν ότι οι παραγωγοί θα έχουν µια καλύτερη 

διαπραγµάτευση. Την NEWS!, το δίκτυο των Ευρωπαϊκών καταστηµάτων του 

κόσµου, το οποίο σήµερα µετρά 2.800 καταστήµατα σε 15 Ευρωπαϊκές 

χώρες. Στόχος του είναι να συνδέσει τα καταστήµατα του κόσµου και τις 

εθνικές ενώσεις τους, να συντονίσει και να προωθήσει τις πανευρωπαϊκές 

εκστρατείες για το δίκαιο εµπόριο και να συνεργαστεί µε άλλες οργανώσεις 

στο τοµέα του δίκαιου εµπορίου. 

Σε σύγκριση µε άλλες Ευρωπαϊκές χώρες, το δίκαιο εµπόριο στην 

Ελλάδα είναι ακόµη σε πρώιµο στάδιο ανάπτυξης. Ωστόσο, η Fair Trade 

Hellas σε συνεργασία µε τη CTM Altromercato της Ιταλίας δρώντας µε 

ποικίλους τρόπους, προσπαθεί να προωθήσει στην Ελληνική κοινωνία τις 

ιδέες και τη φιλοσοφία του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου.  

Στο τελευταίο µέρος της µελέτης παρουσιάζονται τα συµπεράσµατα 

που προκύπτουν από την έρευνα και µε χρήση στατιστικού προγράµµατος 

SPSS προκύπτει πως η ενηµέρωση των καταναλωτών για το Fair Trade είναι 

ανεπαρκής. Ωστόσο η πλειοψηφία είναι υπέρ για το κίνηµα ∆ικαίου εµπορίου 

και πιστεύει πως θα βοηθήσει προοπτικά και στην ανάπτυξη υποδοµών για 

ασφάλεια, µόρφωση, περίθαλψη και κοινωνική πρόνοια στις οικονοµικά 

ασθενέστερες χώρες. Γενικά υπάρχει θετική πρόθεση αγοραστικής 

συµπεριφοράς προϊόντων Fair Trade και συγκεκριµένα από την κατηγορία 

των τροφίµων η ζάχαρη, ο καφές, τα όσπρια, το ρύζι και τα ζυµαρικά. Επίσης  

οι καταναλωτές λειτουργούν οµαδικά και όχι ατοµικά, δεν επιθυµούν την 

εξουσία και σκέφτονται τον συνάνθρωπό τους και το περιβάλλον στο οποίο 

ζουν.  

Σαν συµπέρασµα όλων αυτών, προτείνουµε στον πελάτη µας την 

εισαγωγή προϊόντων Fair Trade στο υπάρχον κατάστηµα που διαθέτουν στην 

περιοχή της Τούµπας και του επισηµαίνουµε να ακολουθήσει κάποιες τακτικές 

για την επιτυχία της καινοτοµίας. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1 
 
 
1.1  ΕΙΣΑΓΩΓΗ 
 

Η εργασία αυτή αποτελεί την παρουσίαση µιας ερευνητικής µελέτης 

που µας έχει ανατεθεί στα πλαίσια της πτυχιακής εργασίας. 

Φορέας της έρευνας µας είναι η αλυσίδα καταστηµάτων delicatessen 

‘’Provence’’, η οποία προτίθεται να εισάγει την καινοτοµία των προϊόντων Fair 

Trade στα καταστήµατα της. 

Σκοπός µας είναι να παρέχουµε ορθολογική πληροφόρηση στην 

‘’Provence’’ µέσω της µελέτης της µελλοντικής πρόθεσης αγοραστικής 

συµπεριφοράς και ενηµέρωσης των καταναλωτών για τα προϊόντα ∆ικαίου 

Εµπορίου καθώς επίσης και για την εκστρατεία του δικτύου. 

Το ∆ίκαιο και Αλληλέγγυο Εµπόριο είναι µια εναλλακτική προσέγγιση 

στο διεθνές εµπόριο. Προωθεί  την κοινωνική και οικονοµική δικαιοσύνη, την 

ανάπτυξη, το σεβασµό για τα άτοµα και το περιβάλλον, τη συνεχή 

συνειδητοποίηση των καταναλωτών, την εκπαίδευση, την πληροφόρηση και 

την πολιτική δράση. Το ∆ίκαιο και Αλληλέγγυο Εµπόριο είναι µια ισότιµη 

σχέση ανάµεσα σε όλους τους παράγοντες που εµπλέκονται στην αλυσίδα 

της εµπορευµατοποίησης: τους παραγωγούς, τους εργάτες, τους εισαγωγείς, 

τα εργαστήρια του κόσµου και τους καταναλωτές. Ο κύριος σκοπός του 

∆ίκαιου και Αλληλέγγυου Εµπορίου είναι η καλυτέρευση των συνθηκών ζωής 

των παραγωγών των χωρών του Νότου. Πρόσφατα ιδρύθηκε στη 

Θεσσαλονίκη ένα κατάστηµα ∆ίκαιου Εµπορίου µε την επωνυµία 

‘’Altromercato’’.  

Fair Trade (2007) στο: 
http://www.fairtrade.gr/index.php?option=com_content&task=view&id=37&Itemid=
60 (15/10/2007). 
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Η µελέτη που αποτελείται από έρευνα πρωτογενών και δευτερογενών  

στοιχείων πραγµατοποιήθηκε µε τη διαδικασία σύνθετης τυχαίας 

δειγµατοληψίας κατά περιοχές και τη µέθοδο επιλογής από πίνακες τυχαίων 

αριθµών.(Τηλικίδου,Ε.2004,σελ.88). 

Θα πρέπει να αναφερθεί ότι η συγκεκριµένη έρευνα και τα 

αποτελέσµατά της καλύπτουν από τον ∆ήµο Θεσσαλονίκης, την περιοχή της 

Άνω και Κάτω Τούµπας. 

Στην συνέχεια της εργασίας θα ακολουθήσουν κεφάλαια που θα 

αναφέρονται εκτενέστερα στον σκοπό της έρευνας, στο ερέθισµά της ,στην 

ακριβή µεθοδολογία της, στην ανασκόπηση βιβλιογραφίας, στη συγκέντρωση 

πρωτογενών στοιχείων και τέλος στα αποτελέσµατα-συµπεράσµατα που 

προκύπτουν από την έρευνα. 

 
 

1.2 ΣΚΟΠΟΣ 
 

Φορέας-πελάτης της έρευνας είναι οι δηµιουργοί της αλυσίδας 

καταστηµάτων ‘’Provence’’. Η κ.Αλεξία Σεβαστού και ο κ.Γιώργος 

Κυριακόπουλος µας ανέθεσαν την διεξαγωγή της έρευνας πρωτογενών 

στοιχείων µε σκοπό την παροχή ορθολογικής πληροφόρησης στο φορέα, ο 

οποίος προτίθεται να επεκταθεί σε ευρύτερη πελατειακή βάση µέσω της 

εισαγωγής καινοτοµίας προϊόντων Fair Trade. 

Το ουσιαστικό ζητούµενο της έρευνας όσον αφορά τα προϊόντα  

∆ικαίου Εµπορίου είναι η διερεύνηση και η πρόβλεψη της συµπεριφοράς 

διαµέσου κάποιων παραγόντων που µπορούν να την περιγράψουν και να την 

προσδιορίσουν εξαιτίας των επιδράσεων που ασκούν σε αυτή. Πιο 

συγκεκριµένα, ο βαθµός ενηµέρωσης για τον οργανισµό, η διερεύνηση της 

στάσης του ερευνητικού κοινού προς το δίκαιο εµπόριο, οι ψυχογραφικές 

µεταβλητές (οικουµενικότητα, δύναµη, συλλογικότητα, ατοµισµός) και τα 

δηµογραφικά στοιχεία των ερευνώµενων όπως φύλλο, ηλικία, µόρφωση, 

εισόδηµα και επάγγελµα. 
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Συγχρόνως, τα αποτελέσµατα της συγκεκριµένης έρευνας θα 

µπορούσαν να αποτελέσουν εργαλείο δευτερογενών στοιχείων για τις 

οργανώσεις που ασχολούνται µε το θέµα Fair Trade αλλά και για τις 

υπόλοιπες οµογενείς επιχειρήσεις που θα ήθελαν να πράξουν κάτι παρόµοιο 

µε την ‘’Provence’’ αλλά και όποιον άλλο είναι πιθανό να αφορά το θέµα του 

∆ίκαιου Εµπορίου στην Ελλάδα, όπως η χρήση του για εκπαιδευτικό σκοπό. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2 
Προκαταρκτική Φάση 

 
 
2.1 ΕΡΕΘΙΣΜΑ 
 

Η ‘’Provence’’ διαθέτει πλούσια ποικιλία σε προϊόντα gourmet και 

συνεργάζεται µε µικρούς επιλεγµένους παραγωγούς του εξωτερικού αλλά 

ωστόσο και µε έλληνες παραγωγούς της περιφέρειας. ∆ηµιούργησε µια 

ξεχωριστή ποικιλία γευστικών προτάσεων από αλλαντικά, τυριά, γλυκίσµατα, 

ποτά, κρασιά έχοντας ως στόχο κυρίως τα αγνά υλικά. Όλα τα καταστήµατα 

της ‘’Provence’’ διαθέτουν έναν πραγµατικά ζεστό χώρο, ο οποίος προσφέρει 

µια σειρά από φαγητά που περιέχουν αποκλειστικά υλικά των προϊόντων του 

καταστήµατος. Με αυτό τον τρόπο δίνεται η δυνατότητα στους πελάτες να 

δοκιµάσουν τα προϊόντα που προσφέρονται µέσα από ξεχωριστές συνταγές 

του καταστήµατος. 

Οι δηµιουργοί της αλυσίδας καταστηµάτων delicatessen µε την 

επωνυµία ‘’Provence’’, κ.Αλεξία Σεβαστού και κ.Γιώργος Κυριακόπουλος 

είχαν την ιδέα για την εισαγωγή µιας καινοτοµίας στα καταστήµατά τους έτσι 

ώστε να ευχαριστήσουν το ήδη υπάρχον πελατολόγιό τους και να κερδίσουν 

νέους πελάτες. Έχοντας υπόψιν, από τους ήδη υπάρχοντες πελάτες τους για 

τις διατροφικές συνήθειες και επιλογές τους, θέλησαν να προσφέρουν στο 

καταναλωτικό κοινό τους έναν εναλλακτικό τρόπο καθηµερινής διατροφής µε 

την είσοδο των προϊόντων Fair Trade. 

 

2.2 Πρόβληµα διοίκησης marketing 
 

Τα προβλήµατα της διοίκησης του marketing που προκύπτουν από την 

επιχείρηση, η οποία απευθύνεται σε εµάς για την διεξαγωγή της 

συγκεκριµένης έρευνας συµπεριφοράς καταναλωτών, αφορούν το εάν πρέπει 

ή όχι να εισάγουν τα Fair Trade προϊόντα στη Provence. 
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 Πιο συγκεκριµένα, για την σωστή απόφαση χρειάζεται ορθολογική 

πληροφόρηση σχετικά µε την καταναλωτική συµπεριφορά και τους 

παράγοντες που την επηρεάζουν. Μας ενδιαφέρει να δούµε πρώτον κατά 

πόσο είναι ενηµερωµένοι οι καταναλωτές για το δίκαιο εµπόριο,  δεύτερον το 

βαθµό ικανοποίησης για παρελθούσα καταναλωτική συµπεριφορά προϊόντων 

Fair Trade και το σηµείο αγοράς, τρίτον την πιθανότητα µελλοντικής αγοράς. 

Γενικότερα, οι ιδιοκτήτες ενδιαφέρονται µέσω της έρευνας πόσο πιθανό είναι 

οι πελάτες τους να ανταποκριθούν θετικά στην ιδέα-καινοτοµία της Provence.  

 

2.3 Πρόβληµα έρευνας marketing 
 
 Τα σηµεία που χρειάζονται διευκρίνιση και θα παίξουν καθοριστικό 

ρόλο τόσο στο σχεδιασµό, όσο και στην επιτυχή εκπλήρωση του σκοπού της 

έρευνας marketing αποτελούν τα αντίστοιχα προβλήµατα που ο ερευνητής θα 

πρέπει να γνωρίζει για την σωστή διατύπωση των ερωτήσεων στο 

ερωτηµατολόγιο. 

 Στην περίπτωση αυτή είµαστε υποχρεωµένοι να διευκρινίσουµε 

διάφορα ζητήµατα όπως: 

 

 • Ποιο είναι το καταναλωτικό κοινό στο οποίο αναφερόµαστε; Ποια τα 

χαρακτηριστικά του και σε ποια συγκεκριµένη περιοχή θα απευθυνθούµε; 

 

 − Το ερευνητικό κοινό καλύπτει άνδρες- γυναίκες ηλικίας άνω των 15 

ετών, όλων των κοινωνικοοικονοµικών τάξεων του ∆ήµου Θεσσαλονίκης  

αγοραστές ή µη προϊόντων Fair Trade. 

  Αναλυτικότερα όµως η παρούσα έρευνα καλύπτει την περιοχή της 

Άνω και Κάτω Τούµπας. 
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•  Μέσα από το ερωτηµατολόγιο θα έχουµε πληροφορίες για τα ψυχογραφικά 

στοιχεία του χαρακτήρα των ερευνούµενων: 

 

− Η ερώτηση 6 του ερωτηµατολογίου περιλαµβάνει 4 πολύ-µεταβλητά 

ψυχογραφικά χαρακτηριστικά,  οικουµενικότητα1, δύναµη2, συλλογικότητα3 και 

ατοµισµός4. 

 

• Όταν αναφερόµαστε στη διερεύνηση της στάσης απέναντι στον οργανισµό 

δικαίου εµπορίου, τι εννοούµε; 

 

 − Εάν οι καταναλωτές είναι υπέρ ενός  δικτύου  δικαίου εµπορίου, εάν 

πιστεύουν ότι µπορεί να συµβάλλει µε την δράση του στην καταπολέµηση της 

φτώχειας των οικονοµικά ασθενέστερων χωρών (εξασφάλιση ενός επαρκές 

εισοδήµατος, µέσω της πώλησης των προϊόντων στην κατώτατη τιµή), εάν 

µπορεί να εξασφαλίσει µε την δράση του στην εξισορρόπηση της ανισότητας 

που επικρατεί στο ελεύθερο διεθνές εµπόριο, στην προστασία των 

εργασιακών και ανθρωπίνων δικαιωµάτων, καθώς επίσης και στην προστασία 

του περιβάλλοντος και στη βιώσιµη ανάπτυξη.  

 

 

1:   Schwartz, S. H. (1992). Universals in the Content and Structure of Values: 
Theoretical Advances and Empirical Tests in 20 Countries. In: M.P. Zanna (Ed.), 
Adcances in Experimental Social Psychology, San Diego, Academic Press, Vol. 
25, pp. 1-65. 

2:   Schwartz, S. H. (1992). Universals in the Content and Structure of Values: 
Theoretical Advances and Empirical Tests in 20 Countries. In: M.P. Zanna (Ed.), 
Adcances in Experimental Social Psychology, San Diego, Academic Press, Vol. 
25, pp. 1-65. 

3:   Shrum, L. J., and McCarty, J. A. (2001) "The Influence of Individualism, 
Collectivism, and Locus of Control on Environmental Beliefs and Behavior", 
Journal of Public Policy and Marketing 20.1: 93-104. 

4:   Shrum, L. J., and McCarty, J. A. (2001) "The Influence of Individualism, 
Collectivism, and Locus of Control on Environmental Beliefs and Behavior", 
Journal of Public Policy and Marketing 20.1: 93-104. 
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• Σχετικά µε την καταναλωτική συµπεριφορά των ερευνώµενων 

(παρελθούσα-µελλοντική): 

 

− Είναι σηµαντικό να γνωρίζουµε την συµπεριφορά των καταναλωτών 

που ήδη έχουν επισκεφτεί το κατάστηµα και έχουν αγοράσει τα προϊόντα Fair 

Trade (ποια προϊόντα και βαθµός ικανοποίησης τους) αλλά και τη 

συµπεριφορά εκείνων των καταναλωτών που δεν έχουν αγοράσει, δηλαδή το 

βαθµό πιθανής πρόθεσης αγοράς. Και στις δυο περιπτώσεις µας ενδιαφέρει 

να εξετάσουµε την γνώµη των ερευνούµενων σχετικά µε την ποιότητα, την 

τιµή και τα σηµεία πώλησης που θα ήθελαν να τα βρουν και πιστεύουν 

παράλληλα ότι θα είχαν καλύτερη προοπτική.    

 

• Όταν αναφερόµαστε στα προϊόντα δικαίου εµπορίου, εννοούµε όλα τα είδη ή 

µόνο κάποιο ή κάποια από αυτά; 

 

 − Ο κατάλογος περιλαµβάνει όλα τα είδη προϊόντων έτσι ώστε να γίνει 

σύγκριση προτίµησης του καταναλωτικού κοινού για τα είδη τροφίµων  έναντι 

των υπολοίπων υλικών αγαθών (βλ.παράρτηµα Ι). 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3 
Μεθοδολογία 

 
 
3.1 ∆ιατύπωση του θέµατος 
 
 Η διερεύνηση της πρόθεσης  αγοραστικής συµπεριφοράς προϊόντων 

Fair Trade σε κατάστηµα delicatessen των καταναλωτών της Άνω και Κάτω 

Τούµπας Θεσσαλονίκης κατά τη χρονική περίοδο του χειµώνα 2007. 

 

 

3.2 Εξειδίκευση απαιτούµενων πληροφοριών 
 

Οι απαιτούµενες πληροφορίες σε αυτήν την έρευνα µπορούν να 

διαχωριστούν στις παρακάτω κατηγορίες: 

Α) Βαθµός ικανοποίησης από την αγορά προϊόντων δικαίου εµπορίου, 

σηµείο αγοράς των προϊόντων (πχ.supermarket, ειδικό κατάστηµα) και βαθµό 

πιθανής πρόθεσης αγοράς. 

Β) Βαθµός ενηµέρωσης, στάσεις προς το δίκαιο εµπόριο, 

ψυχογραφικές µεταβλητές (οικουµενικότητα, δύναµη, συλλογικότητα, 

ατοµισµός) και δηµογραφικά στοιχεία (φύλλο, ηλικία, µόρφωση, εισόδηµα, 

επάγγελµα). 

Η πρώτη οµάδα (Α) αποτελεί τις εξαρτηµένες µεταβλητές, οι οποίες 

δέχονται επίδραση από τις ανεξάρτητες µεταβλητές που είναι η οµάδα (Β). 

Τέλος πρέπει να σηµειωθεί ότι στην πράξη οι πληροφορίες που 

απαιτούνται για την επιτυχή και ολοκληρωµένη διεξαγωγή της έρευνας 

marketing προκύπτουν από την έρευνα γραφείου και την έρευνα πεδίου. 
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3.3  Γενικός στόχος 
Η αιτία διεξαγωγής της έρευνας είναι η διερεύνηση της πρόθεσης 

αγοραστικής συµπεριφοράς προϊόντων Fair Trade µέσα από τη σκιαγράφηση 

του προφίλ του εκάστοτε ερευνούµενου. Σκοπός µας είναι η παροχή 

ορθολογικής πληροφόρησης στην ‘’Provence’’σχετικά µε την καταναλωτική 

συµπεριφορά και τους παράγοντες που την επηρεάζουν. 

 

3.4  ΕΙ∆ΙΚΟΙ ΣΤΟΧΟΙ: 
 

• Ποιος είναι ο βαθµός γνώσης, των καταναλωτών, κατοίκων της Άνω 

και Κάτω Τούµπας και  άνω των 15 ετών, για την έννοια δίκαιο 

εµπόριο. 

• Οι καταναλωτές που έχουν αγοράσει κάποιο προϊόν δικαίου εµπορίου, 

ποιο είναι αυτό και κατά πόσο ικανοποιηµένοι είναι από την χρήση του 

και από ποιο σηµείο πώλησης το έχουν προµηθευτεί. 

• Οι καταναλωτές που δεν έχουν αγοράσει κάποιο προϊόν δικαίου 

εµπορίου, κατά πόσο είναι πιθανό στο µέλλον να αγόραζαν. 

• Η διερεύνηση των στάσεων του καταναλωτικού κοινού αναφορικά µε το 

∆ίκαιο Εµπόριο και τα προϊόντα του. 

• Η διερεύνηση του βαθµού «οικουµενικότητας» του καταναλωτικού 

κοινού. 

• Η διερεύνηση του βαθµού «δύναµης» του καταναλωτικού κοινού. 

• Η διερεύνηση του βαθµού «συλλογικότητας» του καταναλωτικού 

κοινού. 

• Η διερεύνηση του βαθµού «ατοµισµού» του καταναλωτικού κοινού. 

• Η διερεύνηση των δηµογραφικών στοιχείων του δείγµατος δηλαδή 

φύλο, ηλικία, µόρφωση, εισόδηµα, επάγγελµα. 

• Η διερεύνηση της επίδρασης της κάθε µιας ανεξάρτητης µεταβλητής 

επί της κύριας εξαρτηµένης δηλαδή της πρόθεσης καταναλωτικής 

συµπεριφοράς. 
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Κεφάλαιο 4    
Ανασκόπηση βιβλιογραφίας 

 
 

 

4.1.     World Trade Organization (WTO) 
 
 

Ο Παγκόσµιος Οργανισµός Εµπορίου (WTO) είναι ο µόνος διεθνής 

οργανισµός που εξετάζει τους σφαιρικούς κανόνες του εµπορίου µεταξύ των 

εθνών. Η κύρια λειτουργία του είναι να εξασφαλίσει ότι τα ρεύµατα των 

συναλλαγών θα είναι όσο το δυνατόν πιο οµαλά, προβλέψιµα και ελεύθερα.

 Στην καρδιά του συστήµατος , γνωστού ως πολύπλευρο σύστηµα 

εµπορικών συναλλαγών, είναι οι συµφωνίες του WTO, που συζητιούνται και 

που υπογράφονται από µια µεγάλη πλειοψηφία των παγκόσµιων εµπορικών 

εθνών, και που επικυρώνονται στα Κοινοβούλιά τους. Αυτές οι συµφωνίες 

είναι οι νοµικοί κανόνες εδάφους για το διεθνές εµπόριο. Ουσιαστικά, είναι 

συµβάσεις, που εγγυώνται στις χώρες µέλη τα σηµαντικά εµπορικά 

δικαιώµατα. ∆εσµεύουν επίσης τις κυβερνήσεις για να τηρήσουν τις εµπορικές 

πολιτικές τους µέσα στα συµφωνηθέντα όρια.  

Οι συµφωνίες συζητήθηκαν και υπεγράφησαν από τις κυβερνήσεις. 

Αλλά ο σκοπός τους είναι να βοηθήσουν τους παραγωγούς των αγαθών και 

των υπηρεσιών, τους εξαγωγείς και τους εισαγωγείς να διευθύνουν την 

επιχείρησή τους. World Trade Organization (2007) στο: 

http://www.wto.org/english/thewto_e/whatis_e/whatis_e.htm (23/11/2007). 

Ο στόχος είναι να βελτιωθεί η ευηµερία των λαών των χωρών µελών. 

Το αποτέλεσµα είναι η διαβεβαίωση. Οι καταναλωτές και οι παραγωγοί 

ξέρουν ότι µπορούν να απολαύσουν τις σταθερές παροχές και τη µεγαλύτερη 

επιλογή των τελικών προϊόντων, των συστατικών, των πρώτων υλών και των 

υπηρεσιών που χρησιµοποιούν. Οι παραγωγοί και οι εξαγωγείς ξέρουν ότι οι 

ξένες αγορές θα παραµείνουν ανοικτές σε αυτούς.   
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Το αποτέλεσµα είναι επίσης ένας πιο ακµάζων, ειρηνικός και 

υπεύθυνος οικονοµικός κόσµος. Ουσιαστικά όλες οι αποφάσεις στον WTO 

λαµβάνονται από τη συναίνεση µεταξύ όλων των χωρών µελών και  

 επικυρώνονται από τα Κοινοβούλια 

των µελών. Η εµπορική τριβή 

διοχετεύεται στη διαδικασία 

τακτοποίησης διαφωνίας του WTO όπου η εστίαση είναι στην ερµηνεία των 

συµφωνιών και των υποχρεώσεων, και πώς να εξασφαλίσει ότι οι εµπορικές 

πολιτικές των χωρών προσαρµόζονται  σε αυτούς. Εκείνος ο τρόπος, ο 

κίνδυνος διαφωνιών που ανατρέπει στην πολιτική ή στρατιωτική σύγκρουση 

µειώνεται. 

Με τη µείωση των εµπορικών περιορισµών, το σύστηµα του WTO 

καταργεί επίσης άλλα εµπόδια µεταξύ των λαών και των εθνών.  

World Trade Organization (2007) στο: 

http://www.wto.org/english/thewto_e/whatis_e/tif_e/org3_e.htm (23/11/2007). 

 

Ιστορία 

Ο WTO άρχισε τη ζωή του την 1η Ιανουαρίου 1995, αλλά το σύστηµα 

εµπορικών συναλλαγών του είναι µισός αιώνας 

παλαιότερος. Από το 1948, η Γενική Συµφωνία 

∆ασµών και Εµπορίου (ΓΣ∆Ε) είχε παράσχει 

τους κανόνες για το σύστηµα. (Η υπουργική 

συνεδρίαση του δεύτερου WTO, που 

πραγµατοποιήθηκε στη Γενεύη το Μάιο του 1998, περιέλαβε έναν εορτασµό 

της 50ής επετείου του συστήµατος.) 

∆εν πήρε πολύ για τη γενική συµφωνία για να γεννηθεί σε έναν 

ανεπίσηµο, ντε φάκτο διεθνή οργανισµό, επίσης γνωστό ανεπίσηµα ως ΓΣ∆Ε. 

Κατά τη διάρκεια των ετών η ΓΣ∆Ε εξελίχθηκε µέσω διάφορων κύκλων των 

διαπραγµατεύσεων. 

Ο τελευταίος και µεγαλύτερος κύκλος ΓΣ∆Ε, ήταν ο Γύρος της 

Ουρουγουάης που διάρκεσε από το 1986 ως το 1994 και οδήγησε στη 
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δηµιουργία του WTO. Εκτιµώντας ότι η ΓΣ∆Ε είχε εξετάσει κυρίως το εµπόριο 

στα αγαθά, ο WTO και οι συµφωνίες του καλύπτουν τώρα το εµπόριο στις 

υπηρεσίες, και στις εµπορικές εφευρέσεις, τις δηµιουργίες και τα σχέδια 

(πνευµατική ιδιοκτησία). (Stiglitz,J.,Charlton,A.2007, σελ.1-9.). 

 
Οφέλη 
 
Τα 10 οφέλη 
 

1. Οι βοήθειες συστηµάτων προωθούν την ειρήνη 

2. Οι διαφωνίες αντιµετωπίζονται δηµιουργικά 

3. Οι κανόνες καθιστούν τη ζωή ευκολότερη για όλους 

4. Η ελευθεροποίηση των συναλλαγών κόβει τα κόστη ζωής 

5. Παρέχει περισσότερη επιλογή των προϊόντων και των ιδιοτήτων  

6. Το εµπόριο αυξάνει τα εισοδήµατα  

7. Το εµπόριο υποκινεί την οικονοµική ανάπτυξη 

8. Οι βασικές αρχές καθιστούν τη ζωή αποδοτικότερη 

9. Οι κυβερνήσεις προστατεύονται από την πίεση 

10.  Το σύστηµα ενθαρρύνει την καλή κυβέρνηση 

World Trade Organization(2007) στο: 
http://www.wto.org/english/thewto_e/whatis_e/10ben_e/10b00_e.htm (23/11/2007). 
 

 
Η ΑΛΛΗ ΟΨΗ ΤΟΥ ΝΟΜΙΣΜΑΤΟΣ………. 
 

Όµως ο Παγκόσµιος Οργανισµός Εµπορίου έτσι όπως λειτουργεί 

δηµιουργεί ανισότητες. Πολλοί λένε ότι είναι ένα όργανο µε το οποίο οι 

πολυεθνικές επιβάλλουν τους κανόνες τους στις αγορές του Τρίτου Κόσµου. 

Άλλοι λένε ότι είναι η δηµοκρατία των ισχυρών. Στο παρελθόν έχουν υπάρξει 

συναντήσεις για διαπραγµατεύσεις και γύροι συνοµιλιών, όπως είχε γίνει στην 

Ουρουγουάη και µετά στην Doha το 2001, µε σκοπό την εξοµάλυνση τέτοιου 

ανισότητες. Αντίθετα, όµως, πολλοί πιστεύουν ότι εκείνο που έχει συµβεί στο 

παρελθόν, θα ξανασυµβεί και τώρα: Μυστικές διαπραγµατεύσεις, πιέσεις και 

βάναυση επίδειξη οικονοµικής δύναµης από τις ΗΠΑ και την Ευρώπη, µε 
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στόχο να εξασφαλιστεί ότι θα προστατευθούν τα συµφέροντα των 

πλουσίων.(βλ.παράρτηµα IV). 

Υπάρχει πραγµατικός κίνδυνος, όχι µόνο να µην εξοµαλυνθούν οι 

ανισότητες που δηµιουργήθηκαν από προηγούµενες συναντήσεις, αλλά και 

να δηµιουργηθούν ακόµη µεγαλύτερες. Ένα παράδειγµα είναι οι πιέσεις να 

φιλελευθεροποιηθούν οι κεφαλαιαγορές και να γίνουν πιο προσβάσιµες σε 

κερδοσκοπικά κεφάλαια. Και ενώ το ∆ΝΤ αναγνωρίζει τώρα ότι τέτοιου είδους  

φιλελευθεροποίηση µπορεί να προκαλέσει ανισότητες χωρίς ανάπτυξη, ο 

ΠΟΕ πιέζει προς την κατεύθυνση της υιοθέτησης τέτοιων µεταρρυθµίσεων. 

Ενδεχόµενη αποτυχία στο Κανκούν θα επιβεβαίωνε τους φόβους εκείνων που 

δεν ήθελαν έναν νέο γύρο εµπορικών συνοµιλιών. Και δεν χρειάζεται να 

πούµε, ότι µια τέτοια αποτυχία θα δώσει επιπλέον κίνητρα σε όσους 

αντιτίθενται στην παγκοσµιοποίηση, σε ολόκληρο τον κόσµο. .(βλ.παράρτηµα 

IV). 
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4.2.   Τι είναι δίκαιο εµπόριο 
 

Το δίκαιο εµπόριο είναι µια συνεργασία εµπορικών συναλλαγών, 

βασισµένη στο διάλογο, τη διαφάνεια και το σεβασµό, ο οποίος επιδιώκει τη 

µεγαλύτερη δικαιοσύνη στο διεθνές εµπόριο. Συµβάλλει στη βιώσιµη 

ανάπτυξη µε την προσφορά των καλύτερων όρων εµπορικών συναλλαγών  

και στην εξασφάλιση των δικαιωµάτων των περιθωριοποιηµένων παραγωγών 

και των εργαζοµένων – ειδικά στο νότο. 

Οι δίκαιες εµπορικές οργανώσεις έχουν µια 

σαφή δέσµευση για το δίκαιο εµπόριο , ως κύριο 

πυρήνα της αποστολής τους.  Υποστηριζόµενες από 

τους καταναλωτές, συµµετέχουν ενεργά στην 

υποστήριξη των παραγωγών µε σκοπό την αύξηση 

συνειδητοποίησης ώστε να κάνουν εκστρατεία για τις 

αλλαγές στους κανόνες και την πρακτική του συµβατικού διεθνούς εµπορίου. 

Μπορούν να αναγνωριστούν από το σηµάδι FTO.  

Ουσιαστικά το δίκαιο εµπόριο  κάνει εµπόριο: αποδεικνύει ότι η µεγαλύτερη 

δικαιοσύνη στο παγκόσµιο εµπόριο είναι δυνατή. ∆ίνει έµφαση στην ανάγκη 

για την αλλαγή στους κανόνες και στην πρακτική του συµβατικού εµπορίου 

και επιδεικνύει πώς µια επιτυχής επιχείρηση µπορεί επίσης να βάλει σε 

προτεραιότητα  τους ανθρώπους. (Litvinoff,M.,Madeley,J.2007, σελ.1-2.) 
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4.3  Η Ιστορία του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου 
 

Οι ρίζες του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου µπορούν να 

αναζητηθούν σε εγχειρήµατα και προσπάθειες που ξεκίνησαν από εκκλησίες 

στη Νότιο Αµερική και στην Ευρώπη στα τέλη της δεκαετίας του 40.  

Στόχος τους ήταν να προσφέρουν ανακούφιση σε πρόσφυγες και σε 

άλλες κοινότητες ανθρώπων χτυπηµένες από τη φτώχεια, πουλώντας τις 

χειροτεχνίες τους στις Βόρειες αγορές. Συγκριτικά µε τις δοµές του συµβατικού 

εµπορίου, οι Οργανώσεις Εναλλακτικού Εµπορίου (ATOs) προσέφεραν 

µεγαλύτερες απολαβές στους παραγωγούς του αναπτυσσόµενου κόσµου 

µέσω του άµεσου εµπορίου και των δίκαιων τιµών. 

Η πιστοποίηση των αγαθών του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου 

ξεκίνησε στην Ολλανδία το 1988, σαν απάντηση στην κατακόρυφη πτώση 

των τιµών στην παγκόσµια αγορά του καφέ. Η υπέρ-δίκαια σφραγίδα ξεκίνησε 

αργότερα στη Γερµανία. Σήµερα, 19 χώρες έχουν τις δικές τους πρωτοβουλίες 

ετικετοποίησης, οι οποίες λειτουργούν µε τα ίδια κριτήρια υπό την αιγίδα του 

Οργανισµού Ετικετοποίησης ∆ίκαιου και Αλληλέγγυου Εµπορίου (FLO). 

Fair Trade (2007) στο: 
http://www.fairtrade.gr/index.php?option=com_content&task=blogcategory&id=23
&Itemid=53 (20/10/2007). 
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Θρύλοι για την ιστορία του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου.
Ορισµένοι ισχυρίζονται ότι οι Αµερικάνοι ήταν οι πρώτοι που 

ασχολήθηκαν µε το δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο. Υπήρχαν στην Αµερική τα 

επονοµαζόµενα ‘∆έκα Χιλιάδες Χωριά’ που αποτελούνταν από πρώην 

αυτοβοηθούµενους τεχνίτες, οι οποίοι άρχισαν ν' αγοράζουν κεντήµατα από 

το Πουέρτο Ρίκο το 1946. Επίσης η Μη Κυβερνητική Οργάνωση SERRV 

ασχολήθηκε µε το δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο, ξεκινώντας τις συναλλαγές 

µε φτωχές κοινότητες του Νότου στα τέλη της δεκαετίας του 40. Το πρώτο 

επίσηµο κατάστηµα "δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου" που πουλούσε αυτά 

και διάφορα άλλα είδη, άνοιξε το 1958 στις Ηνωµένες Πολιτείες.  

Fair Trade (2007) στο: 

http://www.fairtrade.gr/index.php?option=com_content&task=blogcategory&id=23
&Itemid=53 (20/10/2007). 
 
 
 
Το δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο στην Ευρώπη

Τα πρώτα ίχνη του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου στην Ευρώπη 

χρονολογούνται από τα τέλη της δεκαετίας του 50, όταν η Oxfam UK άρχισε 

να πουλά χειροτεχνίες που έφτιαχναν κινέζοι πρόσφυγες στα µαγαζιά της και 

το 1964 δηµιούργησε τον πρώτο Οργανισµό δίκαιου και αλληλέγγυου 

εµπορίου. Παράλληλα, πρωτοβουλίες γίνονταν και στην Ολλανδία, ενώ το 

1967 ιδρύθηκε ο εισαγωγικός οργανισµός Fair Trade Organisatie.  

Fair Trade (2007) στο: 

http://www.fairtrade.gr/index.php?option=com_content&task=blogcategory&id=23
&Itemid=53 (20/10/2007). 
 

 

«Καταστήµατα του Τρίτου Κόσµου»
Το ίδιο χρονικό διάστηµα, οµάδες του Τρίτου Κόσµου από τη ∆ανία 

άρχισαν να πουλάνε ζάχαρη από ζαχαροκάλαµο µε το µήνυµα: «Αγοράζοντας 

ζάχαρη από ζαχαροκάλαµο προσφέρετε στους ανθρώπους φτωχών χωρών 

µια θέση στον ήλιο της ευηµερίας». Αυτές οι οµάδες συνέχισαν να πωλούν 

χειροτεχνίες από το Νότο, και το 1969 το πρώτο «Κατάστηµα του Τρίτου  
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Κόσµου» άρχισε να λειτουργεί. Τα Καταστήµατα του Κόσµου (ή καταστήµατα 

δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου όπως αποκαλούνται σε άλλα µέρη του 

κόσµου) έχουν παίξει πολύ σηµαντικό ρόλο στο κίνηµα του δίκαιου και 

αλληλέγγυου εµπορίου. Όχι µόνο αποτελούν σηµεία πώλησης, αλλά 

συγχρόνως είναι πολύ ενεργά στην ενηµέρωση του κοινού και την αφύπνιση 

των συνειδήσεων.  

Κατά τη διάρκεια της δεκαετίας του '60 και του '70, Μη Κυβερνητικές 

Οργανώσεις και κοινωνικά κινούµενα άτοµα σε πολλές χώρες της Ασίας, της 

Αφρικής και της Λατινικής Αµερικής, διέκριναν την ανάγκη για οργανισµούς 

δίκαιου µάρκετινγκ, οι οποίοι θα παρείχαν συµβουλές, βοήθεια και 

υποστήριξη σε µη προνοµιούχους παραγωγούς. Πολλές τέτοιοι οργανισµοί 

δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου ιδρύθηκαν µε αποτέλεσµα να 

δηµιουργηθούν σύνδεσµοι µε τις καινούριες οργανώσεις του Βορρά. Οι 

σχέσεις αυτών στηρίζονταν στον συνεταιρισµό, στο διάλογο, στη διαφάνεια 

και στον σεβασµό. Ο βασικός τους στόχος ήταν: µεγαλύτερη δικαιοσύνη στο 

διεθνές εµπόριο.  

Fair Trade (2007) στο: 

http://www.fairtrade.gr/index.php?option=com_content&task=blogcategory&id=23

&Itemid=53 (20/10/2007). 

Παράλληλα µ' αυτήν την κίνηση πολιτών, οι αναπτυσσόµενες χώρες 

οργάνωναν διεθνείς πολιτικές συζητήσεις, όπως το δεύτερο συνέδριο του 

UNCTAD (United Nations Conference On Trade And Development) -Συνέδριο 

των Ηνωµένων Εθνών για το εµπόριο και την ανάπτυξη- που 

πραγµατοποιήθηκε στο ∆ελχί το 1968, για να µεταδώσουν το µήνυµα "Trade 

Not Aid -Εµπόριο όχι Βοήθεια". Αυτή η προσέγγιση έδωσε έµφαση στην 

καθιέρωση δίκαιων εµπορικών σχέσεων µε το Νότο, αντί να βλέπει το Βορρά 

να οικειοποιείται όλα τα οφέλη και να επιστρέφει µόνο ένα µικρό µέρος αυτών 

των οφελών σαν βοήθεια για ανάπτυξη.  

Fair Trade (2007) στο: 

http://www.fairtrade.gr/index.php?option=com_content&task=blogcategory&id=23

&Itemid=53 (20/10/2007). 
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Η ανάπτυξη του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου (ή εναλλακτικού 

εµπορίου όπως ονοµαζόταν στις αρχές) από τα τέλη της δεκαετίας του '60 και 

µετά σχετιζόταν κυρίως µε την ανάπτυξη του εµπορίου. Προέκυψε ως 

απάντηση στη φτώχεια και ορισµένες φορές στην καταστροφή του Νότου και 

παράλληλα εστίασε στην προώθηση των προϊόντων χειροτεχνίας. Οι ιδρυτές 

του ήταν συχνά τα µεγάλα πρακτορεία ανάπτυξης και µερικές φορές 

φιλόθρησκα πρακτορεία σε ευρωπαϊκές χώρες. Αυτές οι µη κυβερνητικές 

οργανώσεις δρώντας µε τα πρακτορεία τους στο Νότο, βοήθησαν στην 

ίδρυση Νότιων Οργανισµών δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου. Οι 

αρµοδιότητες αυτών των οργανισµών ήταν να οργανώνουν τους παραγωγούς 

και την παραγωγή, να παρέχουν κοινωνικές υπηρεσίες στους παραγωγούς 

και έκαναν εξαγωγές στο Βορρά. 

Fair Trade (2007) στο: 

http://www.fairtrade.gr/index.php?option=com_content&task=blogcategory&id=23

&Itemid=53 (20/10/2007). 

Συγχρόνως, η ανάπτυξη του εµπορίου ήταν επίσης ένας κλάδος του 

εµπορίου αλληλεγγύης. ∆ηµιουργήθηκαν οργανισµοί για να εισάγουν αγαθά 

από προηγµένες χώρες στο Νότο, οι οποίες ήταν πολιτικά αλλά και 

οικονοµικά περιθωριοποιηµένες.  
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4.4 Αρχές Fair Trade 
 
 
ΟΙ ΗΘΙΚΟ- ΠΟΛΙΤΙΚΕΣ ΑΡΧΕΣ 

 Το δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο γεννήθηκε σαν ένα διορθωτικό 

όργανο του σηµερινού παγκόσµιου οικονοµικού συστήµατος το οποίο 

προκάλεσε τεράστιες ανισότητες ανάµεσα στο Νότο και στο Βορρά. Το δίκαιο 

και αλληλέγγυο εµπόριο επισηµαίνει την ανάγκη ενός καινούργιου τρόπου 

ανασυγκρότησης της οικονοµίας, ο οποίος θα διανέµει µε τον πιο σωστό 

τρόπο τα προϊόντα της ανταλλαγής. Η πραγµατοποίηση αυτού του σκοπού 

πρέπει να επιδιώκεται συλλογικά από όλες τις εταιρίες οι οποίες συµµετέχουν, 

από όλους τους παραγωγούς και τους καταναλωτές, θέτοντας σε πρακτική τις 

δύο αρχές από τις οποίες εµπνέεται η µορφή αυτή του εµπορίου : την ισότητα 

και την αλληλεγγύη. (Νοµικού,Μ.2007).  

 

Η ΙΣΟΤΗΤΑ 

 Ο κύριος σκοπός της οικονοµίας θα έπρεπε να είναι η δίκαιη κατανοµή 

σε παγκόσµια κλίµακα. Είναι απαραίτητο να αλλάξουν οι κανόνες του 

διεθνούς εµπορίου, για να υπάρξει εγγύηση για ίσα δικαιώµατα και ίσες 

ευκαιρίες κάθε ατόµου και κάθε λαού.  

 Στη σηµερινή πραγµατικότητα της παγκοσµιοποιηµένης οικονοµίας 

είναι σωστό, µα πάνω από όλα αναγκαίο, να επιτρέψουµε τα κράτη του Νότου 

να αναπτυχθούν. Μόνο εάν ενισχύσουµε τους µικρούς παραγωγούς των 

κρατών µε τις πιο αδύναµες οικονοµίες, µπορούν να λειτουργήσουν 

µηχανισµοί διανοµής των εσόδων, οι οποίοι θα µπορούσαν να 

ενεργοποιήσουν µια ζήτηση τεραστίων διαστάσεων, είναι ωφέλιµα για όλους. 

(Νοµικού,Μ.2007).  
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Η ΑΛΛΗΛΕΓΓΥΗ 
 Η αλληλεγγύη, σύµφωνα µε τη κοινή λογική, είναι η συνειδητοποίηση 

του γεγονότος ότι ανήκουµε σε µια κοινωνία µε κοινά οράµατα, δικαιώµατα και 

υποχρεώσεις. Αυτήν ακριβώς την συνειδητοποίηση πρέπει να την 

εκφράζουµε προς τους συνανθρώπους µε υποστήριξη υλική και ηθική είτε 

µέσα από πράξεις ατοµικές είτε µέσα από διαδικασίες συλλογικές. 

 Η αλληλεγγύη στο δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο επικεντρώνεται στις 

σχέσεις συναλλαγών που αναπτύσσονται ανάµεσα στους οργανισµούς του 

δίκαιου εµπορίου και στις οµάδες των παραγωγών του Νότου. Οι  σχέσεις 

αυτές εξασφαλίζουν τιµές δίκαιες για τα προϊόντα, καθώς και χρηµατοδοτήσεις 

χαµηλού κόστους τόσο για τη δηµιουργία µηχανισµών στήριξης της εργατικής 

δραστηριότητας των παραγωγών όσο και για τη δηµιουργία και ανάπτυξη 

υπηρεσιών υγειονοµικής περίθαλψης, εκπαίδευσης επαγγελµατικού 

προσανατολισµού κ.α. 

 Ακόµα, η αλληλεγγύη στο δίκαιο  και αλληλέγγυο εµπόριο 

επικεντρώνεται στην ενεργή στήριξη του  υπεύθυνου καταναλωτή του Βορρά, 

ο οποίος είναι και ο τελικός κρίκος της αλυσίδας αυτού του είδους εµπορίου. 

Ο καταναλωτής του Βορρά µπορεί να εκφράσει την αλληλεγγύη του προς τις 

χώρες του Νότου, αποφασίζοντας να αγοράζει και να καταναλώνει µε τρόπο 

υπεύθυνο, διαλέγοντας δηλαδή προϊόντα που παράγονται και διακινούνται 

µέσω του δίκαιου εµπορίου και όχι του παραδοσιακού.  (Νοµικού,Μ.2007). 
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4.5 Βασικές αρχές του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου 
 
Τα 10 πρότυπα του δίκαιου εµπορίου 

Η IFAT ( International Fair Trade Association ) ορίζει 10 πρότυπα που 

οι δίκαιες εµπορικές οργανώσεις πρέπει να ακολουθήσουν στην καθηµερινή 

εργασία τους και πραγµατοποιεί το συνεχή έλεγχο για να εξασφαλίσει αυτά τα 

πρότυπα. Τα πρότυπα της IFAT για τις δίκαιες εµπορικές οργανώσεις 

αναπτύχθηκαν κατά τη διάρκεια της 6ης διετούς διάσκεψης στην Τανζανία το 

2001. Αυτά τα πρότυπα ισχύουν για όλες τις δίκαιες εµπορικές οργανώσεις, 

εάν είναι εισαγωγείς ή λιανοπωλητές, εξαγωγείς, κοινωνίες παραγωγών ή 

οργανώσεις υποστήριξης.  

IFAT (2007) στο: 
http://www.ifat.org/index.php?option=com_content&task=view&id=2&Itemid=14 
(4/11/2007). 
 

• ∆ηµιουργία των ευκαιριών για τους οικονοµικά µειονεκτούντες 
παραγωγούς 

Το δίκαιο εµπόριο είναι µια στρατηγική για την ανακούφιση από τη 

φτώχεια και τη βιώσιµη ανάπτυξη. Ο σκοπός του είναι να δηµιουργήσει 

τις ευκαιρίες για τους παραγωγούς που έχουν αδικηθεί οικονοµικά ή 

έχουν περιθωριοποιηθεί από το συµβατικό σύστηµα εµπορικών 

συναλλαγών.  

• ∆ιαφάνεια και υπευθυνότητα 

Το δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο προϋποθέτει διαφανείς διοικήσεις, οι 

οποίες µέσα από τις εµπορικές σχέσεις να φέρονται δίκαια και µε 

σεβασµό στους εµπορικούς συνεργάτες τους. 

• ∆ηµιουργία υποδοµής 
Το δίκαιο εµπόριο είναι ένας τρόπος να αναπτυχθεί η ανεξαρτησία των 

παραγωγών. Οι δίκαιες εµπορικές σχέσεις παρέχουν τη συνοχή, κατά 

τη διάρκεια της οποίας οι παραγωγοί και οι εµπορικές οργανώσεις τους 

µπορούν να βελτιώσουν τις διοικητικές δεξιότητές τους και την 

πρόσβασή τους στις νέες αγορές.  
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• Προώθηση του δίκαιου εµπορίου 
Οι δίκαιες εµπορικές οργανώσεις βελτιώνουν την πληροφόρηση του 

δίκαιου εµπορίου και τη δυνατότητα της µεγαλύτερης δικαιοσύνης στο 

παγκόσµιο εµπόριο. Παρέχουν στους πελάτες τους τις πληροφορίες 

για την οργάνωση, τα προϊόντα  και σε ποιους όρους γίνονται. 

Χρησιµοποιούν τις τίµιες τεχνικές διαφήµισης και µάρκετινγκ και 

στοχεύουν για τα υψηλότερα πρότυπα στην ποιότητα των προϊόντων 

και τη συσκευασία.  

• Πληρωµή µιας δίκαιης τιµής 
Μια δίκαιη τιµή στο περιφερειακό ή τοπικό πλαίσιο είναι αυτή που έχει 

συµφωνηθεί µέσω του διαλόγου και της συµµετοχής. Καλύπτει όχι 

µόνο το κόστος παραγωγής αλλά επιτρέπει την παραγωγή που είναι 

κοινωνικά  και περιβαλλοντικά υγιής. Παρέχει δίκαιη πληρωµή στους 

παραγωγούς και λαµβάνει υπόψη την αρχή της ίσης αµοιβής για την 

όµοια εργασία από τις γυναίκες και τους άνδρες. Οι δίκαιοι έµποροι 

εξασφαλίζουν άµεση πληρωµή στους συνεργάτες τους  και όποτε είναι 

δυνατόν, βοηθούν παραγωγούς στην πρόσβαση σε οικονοµική βοήθεια 

πριν τη σοδειά ή την παραγωγή τους .   

• Ισότητα των φύλων 

Το δίκαιο εµπόριο σηµαίνει ότι η εργασία των γυναικών  εκτιµάται 

κατάλληλα και ανταµείβεται. Οι γυναίκες πληρώνονται πάντα για τη 

συµβολή τους στη διαδικασία παραγωγής και εξουσιοδοτούνται στις 

οργανώσεις τους.  

• Συνθήκες εργασίας 

Το δίκαιο εµπόριο σηµαίνει ένα ασφαλές και υγιές εργασιακό 

περιβάλλον για τους παραγωγούς. Η συµµετοχή των παιδιών 

(ενδεχοµένως) δεν έχει επιπτώσεις στην ευηµερία, την ασφάλεια, τις 

εκπαιδευτικές απαιτήσεις και την ανάγκη τους για το παιχνίδι και 

προσαρµόζεται στη Συνθήκη των Η.Ε σχετικά µε τα δικαιώµατα του 

παιδιού καθώς επίσης και του νόµου και τους κανόνες στο τοπικό 

πλαίσιο. Οι οργανώσεις που συνεργάζονται άµεσα µε τους ανεπίσηµα  
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οργανωµένους παραγωγούς αποκαλύπτουν τη συµµετοχή των 

παιδιών στην παραγωγή.  

• Το περιβάλλον 

Το δίκαιο εµπόριο ενθαρρύνει ενεργά τις καλύτερες περιβαλλοντικές 

πρακτικές και την εφαρµογή των υπεύθυνων µεθόδων παραγωγής. 

• Παραγωγή 

Τα αγαθά του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου πρέπει να 

παράγονται σύµφωνα µε συγκεκριµένα πρότυπα περιβαλλοντικά, 

υγείας και ασφάλειας: 

Για συνεταιρισµούς µικρών αγροτών:  

 ∆ηµοκρατική δοµή που να επιτρέπει σε όλα τα µέλη να 

συµµετέχουν στις διαδικασίες λήψης αποφάσεων του 

συνεταιρισµού.  

Για φυτείες και εργοστάσια: 

 Αξιοπρεπείς µισθούς, τουλάχιστον τους κατώτερους σύµφωνα µε το 

νόµο.  

 Επαρκή στέγαση.  

 Τα ελάχιστα όρια υγιεινής και ασφάλειας.  

 Το δικαίωµα να συµµετέχουν σε εµπορικά σωµατεία.  

Για τις παραγωγές όλων των ειδών: 

 Καµία παιδική ή καταναγκαστική εργασία.  

 Προγράµµατα για περιβαλλοντική σταθερότητα. 

• Εµπόριο 

 Οι όροι συναλλαγής του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου πρέπει 

να περιλαµβάνουν: 

 Τιµή που να καλύπτει το κόστος παραγωγής  

 Κοινωνική ασφάλεια που να βελτιώνει τις συνθήκες διαβίωσης και 

εργασίας  

 Τµηµατική πληρωµή µε προκαταβολή για να αποτραπεί η 

χρεοκοπία των µικρών παραγωγικών οργανισµών  
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 Συµβόλαια που να επιτρέπουν το µακροχρόνιο σχεδιασµό της 

παραγωγής. (Νοµικού,Μ.2007). 

 

Πρέπει να αναφερθεί, ότι αν και όλα τα µέλη πρέπει να ανταποκριθούν στα 

ίδια πρότυπα, κάθε οργάνωση έχει µια διαφορετική εργασία και εργάζεται µε 

ένα διαφορετικό τρόπο. Εποµένως,  υπάρχουν διαφορετικοί δείκτες για να 

δείξουν ότι τα πρότυπα ανταποκρίνονται. Σε κάθε περιοχή τα µέλη της IFAT 

έχουν επιλύσει ποιοι είναι οι κατάλληλοι δείκτες.  (Νοµικού,Μ.2007). 
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4.6 Στόχοι του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου 

       Το δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο επιδιώκει όχι µόνο την διαµόρφωση 

δίκαιων τιµών, αλλά και την τήρηση των αρχών των εθνικών αγορών. Οι 

αρχές αυτές περιλαµβάνουν την πιστή τήρηση των συµφωνιών του ILO 

(International Labour Organization), οι οποίες αποκλείουν την εργασία 

παιδιών και σκλάβων, εγγυώνται την εργασία σε ασφαλές περιβάλλον, το 

δικαίωµα ίδρυσης σωµατείων, την πιστή τήρηση του κεφαλαίου των 

Ηνωµένων Εθνών για τα ανθρώπινα δικαιώµατα, καθώς και µία δίκαιη τιµή 

που θα καλύπτει τουλάχιστον το κόστος παραγωγής και θα διευκολύνει την 

κοινωνική ανάπτυξη. Ειδικότερα στον τοµέα της γεωργίας, οι συµφωνίες του 

ILO σχετίζονται µε την προστασία και την διατήρηση του περιβάλλοντος. 

        Το δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο στοχεύει στις µακροχρόνιες εµπορικές 

σχέσεις που θα είναι διαφανείς σε όλη τους την ιεραρχία. Σχετικά µε  τους 

καταναλωτές, το δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο θέλει να εγγυάται υψηλή 

ποιότητα και αυτό συνήθως επισηµαίνεται στον καταναλωτή µε µία ετικέτα ή 

µε τη µάρκα του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου. 

(Litvinoff,M.,Madeley,J.2007,σελ.1-6.). 

 

 

Οι στόχοι του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου είναι:
• Να βελτιώσει την διαβίωση και την ευηµερία των παραγωγών 

διευκολύνοντας την πρόσβασή τους στην αγορά, ενδυναµώνοντας 

τους οργανισµούς τους, πληρώνοντας µία καλύτερη τιµή και 

παρέχοντας διάρκεια στην εµπορική σχέση.  

• Να προωθήσει ευκαιρίες ανάπτυξης για µη-προνοµιούχους 

παραγωγούς, ιδίως για τις γυναίκες και τον εντόπιο πληθυσµό και να 

προστατεύει τα παιδιά από την εκµετάλλευση στην παραγωγική 

διαδικασία.  
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• Να ξυπνήσει συνειδήσεις µεταξύ των καταναλωτών για τις αρνητικές 

συνέπειες που αφορούν στους παραγωγούς του διεθνούς εµπορίου, 

έτσι ώστε να ασκούν την αγοραστική τους δύναµη θετικά.  

• Να αποτελέσει παράδειγµα εµπορικής συνεργασίας µέσω διαλόγου, 

διαφάνειας και σεβασµού.  

• Να πραγµατοποιεί εκστρατείες για αλλαγές στους κανόνες και τις 

µεθόδους του συµβατικού διεθνούς εµπορίου.  

• Να προστατεύει τα ανθρώπινα δικαιώµατα προωθώντας κοινωνική 

δικαιοσύνη, ορθές περιβαλλοντικές µεθόδους και οικονοµική ασφάλεια. 

Fair Trade (2007) στο: 

http://www.fairtrade.gr/index.php?option=com_content&task=blogcategory&id=

26&Itemid=56 (20/10/2007). 
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4.7 ΟΙ ΠΑΡΑΓΟΝΤΕΣ ΤΟΥ ∆ΙΚΑΙΟΥ ΕΜΠΟΡΙΟΥ 
 
 
Οι παραγωγοί 

Οι παραγωγοί είναι οργανισµοί παραγωγής και εµπορευµατοποίησης 

προϊόντων εργαστηρίων και τροφίµων του νότου. Αυτοί οι οργανισµοί έχουν 

διαφορετική δοµή. Υπάρχουν οµοσπονδίες παραγωγών, συνεταιρισµοί, 

οικογενειακές ενώσεις, εργαστήρια για άτοµα µε ειδικές ανάγκες, κρατικοί 

οργανισµοί και ιδιωτικές εταιρείες. Οι διαστάσεις των οµάδων είναι 

διαφορετικές, υπάρχουν ενώσεις 200.000 ατόµων και ενώσεις 20 ατόµων. 

Παρόλα αυτά ο κοινός παράγοντας σε αυτές τις οµάδες είναι η 

περιθωριοποίηση, η οποία οφείλεται σε οικονοµικούς και γεωγραφικούς 

παράγοντες, αλλά και στην έλλειψη οικονοµικών πόρων και εµπορικών 

δοµών. 

Οι παραγωγοί πρέπει: 

1. Να προωθούν την αυτοανάπτυξη και την αυτονοµία των 

τοπικών πληθυσµών. 

2. Να αποφεύγουν την οικονοµική εξάρτηση από τις εξαγωγές που 

ζηµιώνουν την ανάπτυξη της τοπικής αγοράς. 

3. Να αποφεύγουν να εξάγουν τρόφιµα ή πρώτες ύλες τα οποία 

δεν αφθονούν. 

4. Να ευνοούν τη χρήση των τοπικών πρώτων υλών. 

5. Να εγγυώνται την ποιότητα του προϊόντος. 

Σε περίπτωση που η παραγωγοί δεν είναι σε θέση να εξάγουν οι ίδιοι τα 

προϊόντα τους, µπορούν να συνεργάζονται µε τους οργανισµούς εξαγωγείς. 

 

Οι εξαγωγείς 
 Οι εξαγωγείς είναι οργανισµοί οι οποίοι αγοράζουν από τους 

παραγωγούς και πουλάνε κυρίως σε εισαγωγείς του δίκαιου και αλληλέγγυου 

εµπορίου προσπαθώντας να τους πείσουν για τους στόχους του εµπορίου 

αυτού. Οι εξαγωγείς πρέπει να σέβονται τα κριτήρια του δίκαιου και  
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αλληλέγγυου εµπορίου και να προσέχουν αν αυτά είναι γνωστά και στους 

παραγωγούς. Πρέπει να εγγυηθούν σχέσεις συνέχειας και διάρκειας. Να 

προσφέρουν στήριξη στους οργανισµούς παραγωγής µέσω συµβουλών και 

ερευνάς της αγοράς. Οι παραγωγοί, σε περίπτωση παραγγελίας, πρέπει να 

ζητούν προπληρωµή των προϊόντων.  

 

Οι εισαγωγείς 
 Οι εισαγωγείς είναι οργανισµοί οι οποίοι έχουν έντονη κοινωνική 

δραστηριότητα, έχουν ως σκοπό την αγορά προϊόντων από το δίκαιο και 

αλληλέγγυο εµπόριο, από οργανισµούς παραγωγής και εξαγωγής, έτσι ώστε 

η µεταπώληση των προϊόντων να γίνεται κυρίως στο κύκλωµα του δίκαιου 

εµπορίου. Οι εισαγωγείς διατηρούν οικονοµικές, πολιτιστικές και κοινωνικές 

σχέσεις µε τους παραγωγούς και έχουν επιπλέον ένα ρόλο ενηµερωτικό και 

πολιτικό σε αυτά τα κράτη.  

 

Τα καταστήµατα του κόσµου 
 Τα καταστήµατα του κόσµου είναι τα µαγαζιά στα οποία µπορούµε να 

βρούµε τα προϊόντα του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου. Αυτά τα 

καταστήµατα τα διαχειρίζονται µη κερδοσκοπικοί οργανισµοί, των οποίων ο 

σκοπός είναι να διαδώσουν τις ιδέες του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου. 

Ειδικότερα ασχολούνται : µε την πώληση τροφίµων και προϊόντων τέχνης, µε 

την προώθηση σωστών επενδύσεων, µε την οργάνωση δραστηριοτήτων και 

εκπαίδευσης προς όφελος της ανάπτυξης της περιοχής, µε την ανάπτυξη 

τµηµάτων διδασκαλίας στα σχολεία, µε την προώθηση των εκστρατειών 

ευαισθητοποίησης, µε πιέσεις για µποϊκοτάζ προς όφελος µιας πιο δίκαιης 

οικονοµίας. 

 
Τα σηµάδια εγγύησης 
 Τα σηµάδια εγγύησης είναι διακριτικά σήµατα µέσω των οποίων 

πιστοποιείται η προέλευση των προϊόντων, έτσι ώστε να µπορεί ο υπεύθυνος 

καταναλωτής να προσανατολίζει θετικά τις αγορές τους. Τα σήµατα αυτά τα 

διαχειρίζεται οργανισµός, ο οποίος ταυτόχρονα ελέγχει αν οι εισαγωγείς των 

προϊόντων σέβονται τις αρχές του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου. 
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Οι καταναλωτές  
 Οι καταναλωτές είναι ο πιο σηµαντικός κρίκος στο σύστηµα της 

εµπορευµατοποίησης. 'Όλοι εµείς έχουµε µια τεραστία δύναµη, αυτή της 

επιλογής. Μπορούµε καθηµερινά να χρησιµοποιήσουµε ένα προϊόν 

περισσότερο από ένα άλλο, βραβεύοντας αυτά τα οποία µας εγγυώνται το 

σεβασµό των οικονοµικών, κοινωνικών και περιβαλλοντολογικών 

δικαιωµάτων. Αγοράζοντας ένα προϊόν του δίκαιου εµπορίου, µπορούµε να 

είµαστε συνειδητοί καταναλωτές, µεταµορφώνοντας µια καθηµερινή πράξη σε 

µία πράξη δικαιοσύνης και ευθύνης.  

(Νοµικού,Μ.2007). 
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4.8  Οφέλη 

Το αντίκτυπο του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου 

Τα οφέλη που δηµιουργούνται από το δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο 

υλοποιούνται υπό διάφορες µορφές σε διαφορετικά επίπεδα. Υπάρχει ένα 

φάσµα άµεσων και έµµεσων οφελών για τους παραγωγούς και τους 

οργανισµούς τους καθώς και για τους καταναλωτές και τους εισαγωγείς. 

 

Οικονοµικά οφέλη  

Η µακροχρόνια υπόσταση της εµπορικής σχέσης και οι εγγυηµένες 

κατώτερες τιµές οδηγούν στην οικονοµική σταθερότητα και ασφάλεια σε 

ολόκληρες κοινότητες. 

 

Κοινωνικό και ανθρώπινο αντίκτυπο 

Το δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο προωθεί την αξιοπρέπεια και την 

ενδυνάµωση σε πολλαπλούς τοµείς:  

• Οι συνθήκες διαβίωσης καλυτερεύουν. H κοινωνική ασφάλεια σηµαίνει 

ότι οι κοινότητες επωφελούνται από τις καλύτερες ευκαιρίες υπό τη 

µορφή της εκπαίδευσης, της υγείας και της µακροχρόνιας δυνατότητας 

απασχόλησης, και µε όλα αυτά αποκτούν προσδοκίες για µια καλύτερη 

ζωή.  

• Οι δηµοκρατικές διαδικασίες λήψης αποφάσεων ευδοκιµούν. Οι 

προµηθευτές και οι εισαγωγείς επικοινωνούν σε ίσο επίπεδο.  

• Οι εργάτες απολαµβάνουν πολιτική ελευθερία και το δικαίωµα να 

δηµιουργούν ελεύθερα συλλόγους, όπου µπορούν να εκφράζουν τις 

απόψεις τους και να οργανώνονται για να διεκδικούν τα δικαιώµατά 

τους.  
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•  Οι καταναλωτές έχουν φωνή και µπορούν να συµµετέχουν ενεργά σε 

ένα κίνηµα κοινωνικής δικαιοσύνης κάνοντας γνωστά τα θέµατα και 

επηρεάζοντας τις συνήθειες των άλλων καταναλωτών, καθώς και 

επηρεάζοντας την πολιτική. Fair Trade (2007) στο: 

http://www.fairtrade.gr/index.php?option=com_content&task=blogcategory&

id=24&Itemid=54 (20/10/2007). 

Οικολογικό αντίκτυπο 

• Η µικρής κλίµακας αγροτική τέχνη συχνά χρησιµοποιεί οργανικές 

µεθόδους εξ' ορισµού, κι αυτό έχει ως αποτέλεσµα άµεσα και 

µακροχρόνια οφέλη στο περιβάλλον και στις ζωές των αγροτών και 

των οικογενειών τους.  

• Η ύπαρξη τεχνικών µεθόδων παραγωγής µικρής κλίµακας βοηθά στο 

να σταµατήσει η εξάπλωση της αποψίλωσης. Fair Trade (2007) στο: 

http://www.fairtrade.gr/index.php?option=com_content&task=blogcategory&

id=24&Itemid=54 (20/10/2007). 

Το τέλος της µαζικής άδικης εκµετάλλευσης 

Για τους εργάτες η επιτυχία των προϊόντων δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου 

σηµαίνει ότι µια τεράστια αλλαγή µπορεί να συµβεί στη ζωή τους, και γι' αυτό 

είναι ζωτικής σηµασίας τα προϊόντα τους να λαµβάνουν την υποστήριξη που 

τους αξίζει. Οι βιοµηχανίες στις οποίες λειτουργούν τα προγράµµατα του 

δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου είναι µερικές από αυτές που διενεργούν τη 

µεγαλύτερη βιοµηχανική εκµετάλλευση στον κόσµο:  

• Κακάο/ Παιδική εργασία  

Στη ∆υτική Αφρική, η οποία παράγει την πλειοψηφία της παγκόσµιας 

παραγωγής κακάο, υπάρχουν υπερβολικά πολλές περιπτώσεις παιδικής 

εργασίας. Τα προγράµµατα του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου στη 

βιοµηχανία κακάο έχουν σκοπό να διασφαλίσουν ότι οι γονείς κερδίζουν  
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αρκετά χρήµατα έτσι ώστε να µπορέσουν τα παιδιά τους να σταµατήσουν να 

εργάζονται και να επιστρέψουν στο σχολείο. 

• Μπανάνες  

Στη Λατινική Αµερική όπου παράγονται οι περισσότερες από τις µπανάνες 

στον κόσµο, οι εργάτες εκτίθενται σε χηµικά χωρίς επαρκή προστασία. Όταν 

κάποιοι εργάτες παραπονέθηκαν για την κατάσταση αυτή, δέχτηκαν επίθεση 

και τους απήγαγαν. Οι µπανάνες του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου 

διασφαλίζουν ότι οι εργάτες λαµβάνουν εξοπλισµό για την ασφάλειά τους, 

κατάλληλη εκπαίδευση, ενώ ταυτόχρονα τους επιτρέπεται να δηµιουργούν 

σωµατεία και δεν απαγάγονται. Επίσης, οι εταιρείες δίκαιου και αλληλέγγυου 

εµπορίου ευνοούν µικρές φάρµες που έχουν πληγεί απ' τον ανταγωνισµό µε 

µεγάλες φυτείες οι οποίες πιέζουν τις τιµές προς τα κάτω.  

• Καφές 

Στις φυτείες καφέ (fences) της Λατινικής Αµερικής, οι ιστορίες για 

εκµετάλλευση είναι διαδεδοµένες: αντί-σωµατειακές µέθοδοι, ανεπαρκείς 

µισθοί και πολλές ώρες εργασίας. Οι αρχηγοί των σωµατείων έχουν λάβει 

απειλές για τη ζωή τους. Και πάλι οι εταιρείες δίκαιου και αλληλέγγυου 

εµπορίου διασφαλίζουν αξιοπρεπείς συνθήκες για τους εργάτες τους. 

Fair Trade (2007) στο: 

http://www.fairtrade.gr/index.php?option=com_content&task=blogcategory&id=24

&Itemid=54 (20/10/2007). 
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4.9   Οι κύριοι διεθνής οργανισµοί του δίκαιου και 
αλληλέγγυου εµπορίου 

 
 
 
4.9.1  IFAT International Fair Trade Association 

 Η IFAT είναι η εµπορική ένωση διεθνών 

εκθέσεων στο παγκόσµιο δίκτυο των δίκαιων 

εµπορικών οργανώσεων. Η αποστολή της  IFAT είναι 

να επιτραπεί στους παραγωγούς να βελτιώσουν τα 

προς το ζην και τις κοινότητές τους µέσω του δίκαιου 

εµπορίου. Η IFAT θα είναι το παγκόσµιο δίκτυο και ο 

συνήγορος για το δίκαιο εµπόριο, εξασφαλίζοντας ότι οι φωνές των  

παραγωγών ακούγονται. 

Πάνω από 300 δίκαιες εµπορικές οργανώσεις σε 70 χώρες αποτελούν 

τη βάση του δικτύου  και η ιδιότητα µέλους αυξάνεται σταθερά .Περίπου 65% 

των µελών είναι βασισµένα στο Νότο (Ασία ,Μέση Ανατολή ,Αφρική και Νότια 

Αµερική)  µε το υπόλοιπο που προέρχεται από τη Βόρεια Αµερική και την 

Ευρώπη. 

Τα µέλη έχουν την έννοια του δίκαιου εµπορίου στην καρδιά της 

αποστολής τους και στον πυρήνα αυτού που κάνουν. Έρχονται σε πολλές 

µορφές και µεγέθη και αντιπροσωπεύουν τη δίκαιη εµπορική αλυσίδα από την 

παραγωγή στην πώληση. Τα µέλη είναι συνεταιρισµοί και ενώσεις 

παραγωγών, εµπορικές επιχειρήσεις, εξαγωγείς, εισαγωγείς, λιανοπωλητές, 

εθνικά και περιφερειακά δίκαια εµπορικά δίκτυα και οικονοµικά όργανα που 

αφιερώνονται στις δίκαιες εµπορικές αρχές. IFAT (2007) στο:   

http://www.ifat.org/index.php?option=com_content&task=view&id=9&Itemid=5 
(5/11/2007). 
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Η εργασία της IFAT είναι κεντροθετηµένη γύρω από τρεις τοµείς της εργασίας:  

• Ανάπτυξη αγοράς (που αναπτύσσει την αγορά για το δίκαιο εµπόριο)  
• ∆ίκαιος εµπορικός έλεγχος (εµπιστοσύνη οικοδόµησης στο δίκαιο 

εµπόριο)  
• Υπεράσπιση (που µιλά έξω για το δίκαιο εµπόριο)  

IFAT (2007) στο:  

http://www.ifat.org/index.php?option=com_content&task=view&id=4&Itemid=6 

(5/11/2007). 

 

 

 

Ανάπτυξη αγοράς 

Η IFAT ενθαρρύνει την ανάπτυξη της δίκαιης εµπορικής αγοράς, για να 

βοηθήσει στην αύξηση των ευκαιριών για τους περιθωριοποιηµένους µικρής 

κλίµακας παραγωγούς. Η IFAT ενθαρρύνει ενεργά τις συνδέσεις µεταξύ των 

δίκαιων εµπορικών οργανώσεων µέσω των υπηρεσιών επιχειρησιακής 

υποστήριξης που προσφέρονται από τα µέλη ή άλλους ειδικούς προµηθευτές. 

Φέρνει τα µέλη µαζί για την έµπνευση και την εκµάθηση. Χρησιµοποιώντας 

τους συνδέσµους που παρέχονται από την IFAT, τα µέλη µπορούν να 

στηριχτούν σε κάθε άλλη εµπειρία και πείρα µάρκετινγκ.  

Η ιδιότητα µέλους IFAT δίνει στις δίκαιες εµπορικές οργανώσεις την 

ευκαιρία να σφυρηλατήσει τις σχέσεις, ειδικά µέσω των διεθνών και 

περιφερειακών διασκέψεών της. Οι διετείς ∆ιεθνείς ∆ιασκέψεις είναι οι 

σηµαντικότερες συλλογές της IFAT, είναι η γενική συνέλευσή του. Οι 
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αποφάσεις που λαµβάνονται σε αυτές τις διασκέψεις θέτουν την κατεύθυνση 

για την εργασία της για τα επόµενα δύο έτη. Η πρώτη διάσκεψη 

πραγµατοποιήθηκε το 1991 στο kilkenny (Ιρλανδία), την οποία άνοιξε ο έως 

τότε  Πρόεδρος της Ιρλανδίας, Mary Robinson (τώρα Επίτροπος των Η.Ε για 

τα ανθρώπινα δικαιώµατα). Οι περιφερειακές διασκέψεις IFAT 

πραγµατοποιούνται στα εναλλασσόµενα (άρτια αριθµηµένα) έτη µεταξύ των 

διετών διασκέψεων. Χρησιµεύουν να διευκολύνουν την επικοινωνία µεταξύ 

των µελών µέσα σε κάθε περιοχή, να αναπτύξουν τις περιφερειακές αγορές, 

να προωθήσουν το δίκαιο εµπόριο, να συζητήσουν τα περιφερειακά ζητήµατα 

και τις ανησυχίες ώστε να παρέχουν  ευκαιρίες για την είσοδο  νέων µελών  

στην IFAT.  

Οι διεθνείς και περιφερειακές διασκέψεις  είναι ο τόπος συνάντησης 

στον οποίο τα µέλη µοιράζονται την εµπειρία, παρευρίσκονται στα 

σεµινάρια, παραδίδουν την ανατροφοδότηση στους εµπορικούς εταίρους 

και αναπτύσσουν τη γνώση τους. Κάθε δύο έτη η IFAT οργανώνει το 

Mohammed Islam Artisan Recognition Award για να ενθαρρύνει, να 

αναγνωρίσει και να ανταµείψει τη δηµιουργικότητα στην ανάπτυξη των 

προϊόντων. IFAT (2007) στο:   

http://www.ifat.org/index.php?option=com_content&task=view&id=18&Itemid=4

9 (5/11/2007). 

 

Έλεγχος: Εµπιστοσύνη οικοδόµησης στο δίκαιο εµπόριο 

Προκειµένου να βοηθήσει στην αύξηση της δηµόσιας εµπιστοσύνης 

στις δίκαιες εµπορικές οργανώσεις, ένας σε τρία στάδια δίκαιος εµπορικός 

έλεγχος εφαρµόζεται. Εξασφαλίζει ότι τα µέλη IFAT είναι αξιόπιστα στη 

δέσµευσή τους για το δίκαιο εµπόριο. Το σύστηµα ελέγχου IFAT αποτελείται 

από  

• Αυτοαξιολόγηση ενάντια στα πρότυπα για τις δίκαιες εµπορικές 

οργανώσεις  

• Όµοια αναθεώρηση µεταξύ των εµπορικών εταίρων  

• Εξωτερική επαλήθευση  
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Αυτό το σύστηµα της αυτοαξιολόγησης και της όµοιας αναθεώρησης 

υπογραµµίζει τη συµµετοχή των συµµέτοχων στη διαδικασία αξιολόγησης, 

καθώς επίσης και στην εκµάθηση και στη βελτίωση. Όταν ένα µέλος 

εκπληρώσει όλες τις υποχρεώσεις ελέγχου του,  καταχωρείται και έχει το 

δικαίωµα  να χρησιµοποιηθεί η ετικέτα της FTO. Η υποεπιτροπή εγγραφής 

IFAT επιτηρεί αυτήν την διαδικασία και υποβάλλει συστάσεις  σχετικά µε την 

εγγραφή στο διοικητικό συµβούλιο IFAT.  

Τα µέλη κάθε δύο ετών IFAT αξιολογούν λεπτοµερώς την απόδοσή 

τους ενάντια στα πρότυπα της IFAT για τις δίκαιες εµπορικές οργανώσεις. 

Συµβουλεύονται όλους τους συµµέτοχους τους σε αυτήν την αξιολόγηση, 

θέτουν τους στόχους για τη βελτίωση τους  και µοιράζονται την πρόοδό τους 

µε την IFAT. Η IFAT παρέχει τις οδηγίες για το πώς να γίνει αυτό, 

επισύροντας την προσοχή στην κοινωνική µεθοδολογία λογιστικού ελέγχου. 

Το δεύτερο βήµα του συστήµατος ελέγχου IFAT είναι η όµοια αναθεώρηση, 

όπου τα µέλη µοιράζονται τις εκθέσεις αυτοαξιολόγησής τους µε τους 

εµπορικούς εταίρους τους. Τέλος, κάθε έτος ένα ποσοστό των µελών IFAT, 

που επιλέγεται τυχαία, έχει τη διαδικασία αυτοαξιολόγησής του που ελέγχεται 

από έναν ανεξάρτητο εξωτερικό επιθεωρητή. Αυτό είναι η εξωτερική 

επαλήθευση. 

IFAT (2007) στο:  

http://www.ifat.org/index.php?option=com_content&task=view&id=21&Itemid=68 

(5/11/2007). 
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Υπεράσπιση: Να µιλήσει έξω για το δίκαιο εµπόριο 

Η IFAT είναι ένας συνήγορος - που καταδικάζει τις αδικίες του διεθνούς      

εµπορικού συστήµατος και που 

υπερασπίζεται έναν ριζοσπάστη, όµως το 

πρακτικό όραµα της είναι η αλλαγή. Η IFAT 

έχει την από πρώτο χέρι γνώση των όρων 

κάτω από τους οποίους το εµπόριο µπορεί 

να είναι µια ισχυρή δύναµη για τη βιώσιµη 

οικονοµική και κοινωνική ανάπτυξη                                              
Εικόνα 4.9.1:Οι διαµαρτυρόµενοι φέρνουν το ''ενωµένο έµβληµα για την εµπορική 
δικαιοσύνη'' µέσω του Κουίτου, Ισηµερινός 
 

Η IFAT αναπτύσσει τη φωνή του δίκαιου εµπορίου µε την ικανότητα 

των µελών της στις αποτελεσµατικές εκστρατείες υπεράσπισης. Μαζί µε FLO, 

NEWS και EFTA δηµιούργησε ένα δίκαιο γραφείο εµπορικής υπεράσπισης 

για να επηρεάσει την ευρωπαϊκή και σφαιρική πολιτική και να αυξήσει τη 

συνειδητοποίηση του δίκαιου εµπορίου µεταξύ των υπεύθυνων για τη λήψη 

αποφάσεων. Επίσης οργανώνει διάφορες δραστηριότητες όπως το ΄΄σφαιρικό 

ταξίδι’’ µε σκοπό την διάδοση του δίκαιου εµπορικού µηνύµατος. Έχει 

καθιερωθεί και παγκόσµια ηµέρα δίκαιου εµπορίου στις 12 Μαΐου . 

 

   
Εικόνα 4.9.2:Παγκόσµια ηµέρα ∆ικαίου Εµπορίου 

 IFAT (2007) στο:   

http://www.ifat.org/index.php?option=com_content&task=view&id=40&Itemid=67(

5/11/2007). 
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4.9.2  EFTA European Fair Trade Association 

Η EFTA (η ευρωπαϊκή δίκαιη εµπορική ένωση) είναι ένωση ένδεκα 

δίκαιων εµπορικών εισαγωγέων σε εννέα ευρωπαϊκές χώρες:Αυστρία, Βέλγιο, 

Γαλλία, Γερµανία, Ιταλία, οι χώρες του Νότου, Ισπανία, Ελβετία, Ηνωµένο 

Βασίλειο). Η EFTA καθιερώθηκε ανεπίσηµα το 1987 από µερικούς από τους 

παλαιότερους και µεγαλύτερους δίκαιους εµπορικούς εισαγωγείς. Κέρδισε την 

επίσηµη θέση το 1990 και βασίζεται στις χώρες του Νότου και έχει τα άρθρα 

της ένωσης. 

Ο στόχος της EFTA είναι να υποστηρίξει τα µέλη-οργανώσεις στην 

εργασία τους και να τα ενθαρρύνει για σωστό συντονισµό και συνεργασία. 

∆ιευκολύνει την ανταλλαγή των πληροφοριών και της δικτύωσης, δηµιουργεί 

τους όρους για το τµήµα εργασίας και προσδιορίζει και αναπτύσσει τα κοινά 

προγράµµατα. Το κάνει αυτό, µεταξύ των άλλων, µε την οργάνωση των 

συνεδριάσεων των µελών (στα τρόφιµα, στις βιοτεχνίες, στο µάρκετινγκ, 

στους διευθυντές) και µε την κυκλοφορία των σχετικών πληροφοριών σε 

αυτούς. ∆ιατηρεί επίσης µια βάση δεδοµένων των προµηθευτών EFTA, 

αποκαλούµενη Fairdata, το οποίο περιέχει τις λεπτοµέρειες για τους 

προµηθευτές και τα προϊόντα τους. Η EFTA έχει ένα γραφείο στις Βρυξέλλες 

το οποίο είναι υπεύθυνο για την εκτέλεση του δίκαιου έργου Procura, που 

χρηµατοδοτείται από την Ε.Ε, στόχος του οποίου είναι να γίνουν οι δηµόσιες 

αρχές και οι θεσµικοί αγοραστές τοπικοί δράστες της βιώσιµης ανάπτυξης. 

EFTA (2007) στο: 

http://www.european-fair-trade-association.org/Efta/index.php (10/12/2007). 

Το 2005 (τέλη περιόδου Ιουλίου 2005 έως Ιουνίου 2006) τα µέλη της 

EFTA πέτυχαν συνολικό κύκλο εργασιών ίσο µε 217.000.000 ευρώ (σε 

σύγκριση µε τα 196.000.000 ευρώ το 2004, τα 190.000.000 ευρώ το 2003 και  
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τα 172.000.000 ευρώ το 2002). Τον µεγαλύτερο κύκλο εργασιών, από τα µέλη 

της EFTA, κατέχει η GEPA στη Γερµανία (51,9 εκατ. Ευρώ), ακολουθεί η CTM 

altromercato στην Ιταλία (42,5 εκατ. Ευρώ) και έπειτα η Traidcraft στο 

Ηνωµένο Βασίλειο (38,9 εκατ. Ευρώ). 

Πάνω από το 50% των πωλήσεων έχει επιτευχθεί µέσω των 

παραδοσιακών καναλιών των παγκόσµιων καταστηµάτων. Σηµαντική άνοδο 

παρουσιάζουν τα super market ως κανάλια πωλήσεων π.χ. το 27% του 

συνολικού τζίρου της Traidcraft, 13% για την CTM altromercato και 23% για 

την EZA (Αυστρία).  EFTA (2007) στο: 

http://www.european-fair-trade-association.org/Efta/Doc/report2006.pdf 

(10/12/2007). 

 

Πίνακας 4.9.2.1 

Σύνολο κύκλου εργασιών χωρίς Φ.Π.Α ανά έτος 

EFTA 
member 2000 Euro 2001 Euro 2002 Euro 2003 Euro 2004 Euro

Claro Ft 8.724.044 9.796.000 10.324.234 11.398.850 11.537.000
CTM 12.550.000 21.200.000 32.339.000 34.287.326 29.636.000
EZA 5.116.883 6.609.348 7.547.700 9.104.546 9.521.000

Fair Trade 17.118.000 17.448.000 19.090.000 20.456.448 20.665.439
Gepa 30.989.000 33.459.000 35.780.000 36.803.000 39.662.000
Ideas 997.000 943.330 1.090.749 1.124.713 1.736.695

IO 2.255.100 2.492.948 3.321.134 4.460.393. 5.715.635
OmdM 2.959.155 3.299.873 3.359.589 3.617.397 3.446.198

Oxfam UK 10.146.100      
Oxfam FT 8.230.000 9.377.469 12.156.000 13.787.440 15.525.992
Solidar' M 3.763.511 4.502.585 5.984.245 7.723.895 8.540.000
Traidcraft 13.598.000 16.468.000 17.233.000 20.634.000 23.280.000
Πηγή:EFTA (2007) στο: 

 http://www.european-fair-trade-association.org/Efta/Doc/report2006.pdf 

(10/12/2007). 
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Στον παραπάνω πίνακα αναλύεται το σύνολο κύκλου εργασιών των 

µελών του Ευρωπαϊκού οργανισµού δίκαιου εµπορίου για τα έτη 2000-2004. 

Είναι φανερό ότι η Γερµανία (GEPA) (βλ.παράρτηµα III) κατέχει τα σκήπτρα 

των συνολικών πωλήσεων προϊόντων του δίκαιου εµπορίου µε συνολικό τζίρο 

39,662,000 ευρώ για το έτος 2004, ενώ και για τα υπόλοιπα έτη οι πωλήσεις 

του οργανισµού είναι σε εξίσου υψηλά επίπεδα. Ο αντίστοιχος οργανισµός 

“Ideas” που έχει έδρα τη χώρα της Ισπανίας (βλ.παράρτηµα III) έχει τις 

λιγότερες συνολικές πωλήσεις σε ευρώ καθ’όλα τα έτη από όλα τα µέλη του 

οργανισµού EFTA,  µε συνολικές πωλήσεις 1,736,695 ευρώ για το έτος 2004.  

Από τον παραπάνω πίνακα είναι φανερό ότι ο οργανισµός Oxfam UK του 

Ηνωµένου Βασίλειου (βλ.παράρτηµα III) σταµάτησε τη δράση του µετά το 

2000 γι’αυτό το λόγο δεν υπάρχουν στοιχεία για τα υπόλοιπα έτη.   

 

Πίνακας 4.9.2.2 

Ρυθµός µεταβολής του κύκλου εργασιών  

EFTA 
member 2001 2002 2003 2004 

Claro Ft 10,9% 5,1% 10,4% 1,2% 
CTM 40,8% 34,4% 5,7% (-)16% 
EZA 22,6% 12,4% 17,1% 4,4% 

Fair Trade 1,9% 8,6% 6,7% 1.0% 
Gepa 7,4% 6,5% 2,8% 7,2% 
Ideas (-)5,8% 13,5% 3.0% 35.2% 

IO 9,5% 25.0% 25,5% 22.0% 
OmdM 10,3% 1,8% 7,1% (-)5% 

Oxfam UK         
Oxfam FT 11,8% 22,9% 11,8% 11,2% 
Solidar' M 16,4% 24,8% 22,5% 9,5% 
Traidcraft 17,4% 4,4% 16,5% 11,4% 

                    Πηγή: EFTA (2007) στο: 

http://www.european-fair-trade association.org/Efta/Doc/report2006.pdf 

(10/12/2007). 
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Στον  παραπάνω πίνακα αναλύονται εκτενέστερα ο ρυθµός µεταβολής 

των πωλήσεων των µελών του οργανισµού EFTA για τα έτη 2001-2004. Το 

µεγαλύτερο ποσοστό του ρυθµού µεταβολής πωλήσεων είναι το έτος 2001 για 

λογαριασµό του Ιταλικού οργανισµού CTM (40,8%), ωστόσο, το έτος 2004 ο 

ίδιος οργανισµός παρουσιάζει  αρνητικό ρυθµό µεταβολής που ισούται µε -

16%. Θα πρέπει να τονίσουµε ότι ο οργανισµός Gepa της Γερµανίας έχει την 

πιο σταθερή πορεία στις πωλήσεις  ων προϊόντων δικαίου εµπορίου, αν 

εξαιρέσουµε το έτος 2003, ενώ όλα τα υπόλοιπα µέλη του οργανισµού EFTA 

παρουσιάζουν δυσανάλογες διακυµάνσεις ανά έτος.      
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4.9.3  FLO Fairtrade Labeling Organizations International 
 
Τι είναι ο FLO 

Ο FLO (Fairtrade Labeling Organizations International - Ο Fairtrade 

επονοµάζει οργανισµούς διεθνώς) είναι ένας οργανισµός-οµπρέλα, ο οποίος 

ενώνει 20 Πρωτοβουλίες Επονοµασίας σε 21 χώρες και 569 ∆ίκτυα 
Παραγωγών που αντιπροσωπεύουν τους Οργανισµούς Πιστοποιηµένων 

Παραγωγών Fairtrade  περιλαµβάνοντας 1,4 εκ. εργάτες σε 57 χώρες της 

Λατινικής Αµερικής, της Αφρικής και της Ασίας. Το 2006 καταναλωτές όλου 

του κόσµου αγόρασαν αξίας 1.6 δις. Ευρώ προϊόντα Fairtrade, 42% 

περισσότερο από το προηγούµενο έτος. FLO (2008) 

στο:http://www.fairtrade.net/figures.html (12/1/2008). 

Ο FLO είναι ο κορυφαίος οργανισµός καθορισµού προτύπων και 

πιστοποιήσεων για επονοµαζόµενο Fairtrade. Τα προϊόντα φέρουν το σηµάδι 

πιστοποίησης του Fairtrade, καθώς ο  ανεξάρτητος καταναλωτής εγγυάται ότι 

οι παραγωγοί στον αναπτυσσόµενο κόσµο θα έχουν µια καλύτερη 

διαπραγµάτευση. 

Τα πιστοποιηµένα προϊόντα Fairtrade έχουν συµβάλλει στην 

οικονοµική ανεξαρτησία και ενδυνάµωση µικρών οργανώσεων αγροτών, 

πιστοποιηµένων από το Fairtrade, και των µελών τους, φέρνοντας τους 

οικονοµική σταθερότητα και ανώτερο επίπεδο διαβίωσης. Πέρα από το ότι 

πληρώνονται µια δίκαιη τιµή (ελάχιστη τιµή του Fairtrade) για τα προϊόντα 

τους, το ασφάλιστρο του Fairtrade (Fairtrade Premium) βοηθάει τους 

παραγωγούς να χτίσουν την απαραίτητη κοινωνική υποδοµή, της οποίας 

µερικά παραδείγµατα είναι τα ακόλουθα: 

• Βελτιωµένη πρόσβαση σε δάνεια µε χαµηλό ή καθόλου τόκο 

• Τεχνική υποστήριξη για το χτίσιµο υποδοµής, για τη βελτίωση της 

παραγωγής 
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• Συστήµατα επικοινωνίας, και κύρια µεταφορά και εξοπλισµός 

επεξεργασίας 

• Καλύτερη ιατρική φροντίδα και εκπαίδευση 

• Τεχνική εκπαίδευση και εξειδίκευση για τα συνεταιριστικά µέλη και τις 

οικογένειες τους 

Πρόσφατα, ο FLO διευκολύνει τη βιώσιµη ανάπτυξη και ενδυνάµωση των 

αδύναµων παραγωγών και εργατών σε 59 χώρες. 

(Litvinoff,M.,Madeley,J.2007,σελ.56-60). 

 

Καθορισµός προτύπων και Υποστήριξη των Παραγωγών. 
Ο ∆ιεθνής FLO αναπτύσσει και αναθεωρεί τα πρότυπα και βοηθάει 

τους παραγωγούς να κερδίζουν και να διατηρούν την πιστοποίηση, και να 

επωφελούνται από τις ευκαιρίες της αγοράς. Για να εξασφαλίσουν τη 

διαφάνεια του συστήµατος, τα πρότυπα αναπτύσσονται και αναθεωρούνται 

από την Επιτροπή Προτύπων Fairtrade, στην οποία οι µέτοχοι, (από τα µέλη-

οργανισµοί του FLO, οργανισµοί παραγωγών, έµποροι και εξωτερικοί ειδικοί), 

παίρνουν µέρος. (Litvinoff,M.,Madeley,J.2007,σελ.56-60). 

 

Ποίος κάνει την πιστοποίηση; 
Η πιστοποίηση γίνεται από µια ανεξάρτητη διεθνής εταιρεία 

πιστοποίησης, την FLO-CERT GMBH. 

H FLO-CERT GMBH διαβεβαιώνει ότι οι παραγωγοί και οι έµποροι 

τηρούν τα πρότυπα Fairtrade, και ότι οι παραγωγοί επενδύουν τα οφέλη που 

έλαβαν µέσω του Fairtrade στην ανάπτυξη τους. Ανάµεσα στις υπευθυνότητες 

της FLO-CERT GMBH είναι: 

• Να πιστοποιήσει την παραγωγή σύµφωνα µε τα καθορισµένα Fairtrade 

Πρότυπα. Για να βεβαιώσει ότι οι παραγωγοί τηρούν τα πρότυπα, η 

FLO-CERT GMBH συνεργάζεται µε ένα δίκτυο πάνω από 60 

ανεξάρτητων επιθεωρητών, οι οποίοι τακτικά επισκέπτονται όλους τους 

οργανισµούς παραγωγών και στέλνουν την αναφορά τους πίσω στην 

FLO-CERT. Μετά, η Επιτροπή Πιστοποίησης, που αποτελείται από  
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µετόχους παραγωγούς, εµπόρους, Πρωτοβουλίες Επονοµασίας και 

εξωτερικούς ειδικούς, αποφασίζει για την πιστοποίηση. Μια Επιτροπή 

Εφέσεων ασχολείται µε τις εφέσεις πάνω σε αυτές τις αποφάσεις. 

• Εµπορικός λογιστικός έλεγχος: για να ελέγξουν αν οι έµποροι και οι 

λιανοπωλητές τηρούν τα Πρότυπα Fairtrade, ένα ειδικά ανεπτυγµένο 

σύστηµα εµπορικού λογιστικού ελέγχου εξετάζει αν κάθε 

πιστοποιηµένο προϊόν από το Fairtrade  έχει όντως παραχθεί από έναν 

Οργανισµό Παραγωγών πιστοποιηµένο από το Fairtrade, ο οποίος έχει 

πληρωθεί την τιµή από το Fairtrade. Το τµήµα εµπορικού λογιστικού 

ελέγχου, µέσα στο οποίο η FLO-CERT ασχολείται µε τον έλεγχο όλου 

του εµπορίου, συνεργάζεται στο σύστηµα. FLO (2008) 

στο:http://www.fairtrade.net/introduction.html (12/1/2008). 

 

Τα κύρια καθήκοντα της FLO 
H διεθνής FLO παρέχει µια διαφανής και ικανή πιστοποίηση κοινωνικής 

και οικονοµικής ανάπτυξης. Στοχεύοντας στη µέγιστη αξιοπιστία του 

συστήµατος της Fairtrade, η FLO-CERT GmbH εξασφαλίζει ότι οι παραγωγοί, 

οι έµποροι και οι πωλητές τηρούν τα πρότυπα της Fairtrade, ενώ τα κυρία 

καθήκοντα και υπευθυνότητες της FLO  είναι: 

• Να καθορίζει διεθνή Πρότυπα Fairtrade 

• Να διευκολύνει και να αναπτύσσει τις επιχειρήσεις του Fairtrade 

• Να υποστηρίξει τα επιχειρήµατα για το εµπορικό δίκαιο 

(Litvinoff,M.,Madeley,J.2007,σελ.56-60). 
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Καθορίζοντας διεθνή πρότυπα Fairtrade 
Η FLO  παρέχει ανεξάρτητο, διαφανή και ικανό καθορισµό προτύπων. 

Τα Πρότυπα της Fair trade προτείνονται στο συµβούλιο FLO από την 

Επιτροπή Προτύπων και Πολιτικής, ένα σώµα µε ευρεία αντιπροσώπευση 

από µετόχους. 

∆ιευκολύνοντας και αναπτύσσοντας τις επιχειρήσεις Fairtrade. 

Η FLO  συνεργάζεται και µε οργανισµούς παραγωγών και µε εµπόρους 

πιστοποιηµένους από τη Fairtrade, µε σκοπό να συµβαδίζει η προµήθεια µε 

τη ζήτηση. Είναι επίσης υπεύθυνη για την επικοινωνία µε τους 

πιστοποιηµένους από τη Fairtrade παραγωγούς, έτσι ώστε να βοηθήσει την 

ενδυνάµωση των οργανισµών τους  και να βελτιώσει την παραγωγή τους και 

την είσοδο στην αγορά. 

Υποστηρίζοντας τα επιχειρήµατα για το εµπορικό δίκαιο. 

Η FLO µαζί µε άλλους διεθνείς οργανισµούς ∆ίκαιας Συναλλαγής 

(Fairtrade), όπως ο IFAT, ο NEWS! και ο EFTA αντίστοιχα, έχουν 

δηµιουργήσει ένα κοινό πρόγραµµα που ονοµάζεται FINE 

(αντιπροσωπεύοντας τα αρχικά γράµµατα των  FLO, IFAT, NEWS και EFTA), 

για να συνεργάζονται στην προώθηση του εµπορικού δίκαιου σε συζητήσεις 

πάνω στο εµπόριο και στην ανάπτυξη. 

Από τον Απρίλιο του 2004, το  FINE διοικεί το Γραφείο Υπεράσπισης 

της ∆ίκαιης Συναλλαγής στις Βρυξέλλες, το οποίο συντονίζει τις 

δραστηριότητες υπεράσπισης του διεθνούς κινήµατος ∆ίκαιης Συναλλαγής και 

σε Ευρωπαϊκό και σε διεθνές επίπεδο. 

FLO (2008) στο: http://www.fairtrade.net/tasks.html(12/1/2008) 
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Το σύµβολο της πιστοποίησης (CM) 
Το διεθνές σύµβολο πιστοποίησης Fairtrade (CM) εγγυάται µια πολύ 

αυστηρή διαδικασία πιστοποιώντας προϊόντα, όπως το να συµβαδίζουν µε τα 

διεθνή πρότυπα της  Fairtrade που θέτονται από τη FLO. Το σύµβολο της 

Fairtrade δίνεται ΜΟΝΟ σε προϊόντα και δεν κάνει καµιά δήλωση για τις 

εταιρείες ή τους οργανισµούς που τα πουλάνε. 

Ιστορία. 

                   
 
 

Οι αρχικές εταιρείες µαρκαρίσµατος που ίδρυσαν τη FLO, είχαν αρχικά 

όλες διαφορετικά λογότυπα. Η απόφαση να προχωρήσουν σε διεθνή 

πρότυπα και πιστοποίηση συνοδεύτηκαν µε την δηµιουργία ενός διεθνούς 

συµβόλου πιστοποίησης Fairtrade. Οι περισσότερες αρχικές εταιρείες 

µαρκαρίσµατος της FLO (FIs) χρησιµοποιούν τώρα το διεθνές σύµβολο 

πιστοποίησης Fairtrade, συχνά µε µια γραµµή στη γλώσσα τους ή το όνοµα 

του οργανισµού τους. Οι αρχικές εταιρείες στον Καναδά, στην Ελβετία και στις 

ΗΠΑ ακόµη χρησιµοποιούν τα δικά τους λογότυπα. 

Σκοπός της FLO είναι να εξασφαλίζει ότι το σύµβολο χρησιµοποιείται 

πάντα σωστά  και ποτέ µε παραπλανητικό τρόπο, καθώς µια λανθασµένη 

χρήση θα µπορούσε να βλάψει την ακεραιότητα του συστήµατος και τους 

µετόχους του. 

 FLO (2008) στο: http://www.fairtrade.net/certification_mark.html(13/1/2008) 

 

Μην αλλάζετε το Σύµβολο Πιστοποίησης (CM). 

Σκεφτείτε το ∆ιεθνές Σύµβολο Πιστοποίησης Fairtrade σαν την 

αντίστοιχη µοναδική υπογραφή κάποιου ατόµου. Η θέση, το µέγεθος, το 

χρώµα, οι αναλογίες και η θέση της σφραγίδας στο χώρο δεν πρέπει να  
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τροποποιούνται. Το σύµβολο πιστοποίησης Fairtrade αποτελείται από το 

γραφικό στοιχείο του χαµογελαστού προσώπου, αντιπροσωπεύοντας τους 

καταναλωτές και τους παραγωγούς, εσώκλειστο σε ένα µαύρο κάθετο 

ορθογώνιο µε τη λέξη  Fairtrade (µερικές φορές µε µια τοπική γραµµή). 

Μην ξαναζωγραφίσετε ή ξαναδηµιουργήσετε ή αποκόψετε 

οποιοδήποτε τµήµα του συµβόλου πιστοποίησης, αλλά αποκτήστε µια 

υψηλής ποιότητας εκδοχή από τη LI ή τη FLO. Μη ξεκάθαρη ή 

παραπλανητική χρήση του συµβόλου απαγορεύεται. Ειδική προσοχή πρέπει 

να δίνεται στο να µην συνδέεται το σύµβολο πιστοποίησης µε  

• οποιαδήποτε άλλη µάρκα, επωνυµία ή ταυτότητα 

• προϊόντα που δεν έχουν πιστοποιηθεί από τη FLO 

FLO (2008) στο: http://www.fairtrade.net/certification_mark.html(13/1/2008) 

Πως µπορεί να χρησιµοποιηθεί το σύµβολο πιστοποίησης. 

Το διεθνές σύµβολο πιστοποίησης Fairtrade είναι ένα προϊόν-ετικέτα 

µε σκοπό να χρησιµοποιηθεί κυρίως στο πακετάρισµα των τελικών προϊόντων 

που θα φτάσουν στους καταναλωτές, µε την άδεια των αρχικών εταιρειών 

(LIs). 

Με την κατάλληλη άδεια, µπορεί επίσης να χρησιµοποιηθεί στη 

χονδρική συσκευασία, καθώς και για λόγους (διαφηµιστικής) προώθησης 

(π.χ. σε αφίσες, φυλλάδια, ιστοσελίδες, κτλ.). 

ΟΠΟΙΑ∆ΗΠΟΤΕ χρήση του συµβόλου (από άδειες, παραγωγούς, εµπόρους 

ή τρίτα άτοµα) σε προϊόντα ή για λόγους προώθησης απαιτεί πρώτα τη 

γραπτή έγκριση από τη FLO ή τη LI.  

 

Ιδιοκτησία. 

Το διεθνές σύµβολο πιστοποίησης Fairtrade είναι αποκλειστική 

ιδιοκτησία της FLO και διεθνώς καταχωρηµένο ως εµπορικό σύµβολο. Η FLO 

διατηρεί το δικαίωµα να κινηθεί νοµικά εναντίον οποιουδήποτε αναπαράγει, 

αντιγράφει, ή σχετίζεται µε το διεθνές σύµβολο πιστοποίησης Fairtrade µε 

οποιοδήποτε τρόπο χωρίς την πρότερη έγκριση της FLO ή της LI (αρχικών 

εταιρειών). 
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Όλη η χρήση πρέπει να είναι σε συµφωνία µε τους ισχύοντες 

κανονισµούς. Για οποιαδήποτε κακοποίηση του διεθνούς συµβόλου 

πιστοποίησης Fairtrade πρέπει να ειδοποιηθεί η FLO, καθώς η προστασία της 

ακεραιότητας του είναι πρωταρχικό καθήκον.  

FLO (2008) στο: http://www.fairtrade.net/certification_mark.html (13/1/2008) 
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4.9.4 NEWS! 

 

Το NEWS! είναι το ∆ίκτυο των Ευρωπαϊκών «Καταστηµάτων του Κόσµου» 

το οποίο συντονίζει τη συνεργασία τους σε όλη τη ∆υτική Ευρώπη. Το δίκτυο 

αποτελείται από 15 Εθνικές Ενώσεις «Καταστηµάτων του Κόσµου» σε 13 

διαφορετικές χώρες, που όλες µαζί εκπροσωπούν τα µέλη του δικτύου. 

Αντιπροσωπεύει περίπου 2800 καταστήµατα που προσφέρουν  αρκετά 

εµπορικά προϊόντα µε σκοπό την εκστρατεία για ένα δικαιότερο παγκόσµιο 

εµπορικό σύστηµα. 

Οι γενικοί στόχοι των NEWS! είναι:           

•  να συνδέσει τα καταστήµατα του κόσµου και τις εθνικές ενώσεις τους 

σε όλη την Ευρώπη.         

•  να αρχίσει, να συντονίσει και να προωθήσει τις πανευρωπαϊκές 

εκστρατείες στο δίκαιο εµπόριο και την εµπορική δικαιοσύνη 

•  να συνεργαστεί µε άλλες οργανώσεις στον τοµέα του δίκαιου εµπορίου 

όπως IFAT, η EFTA και FLO αλλά και άλλες ενώσεις που εργάζονται 

στα ζητήµατα ανάπτυξης. 

Το NEWS! καθιερώθηκε το 1994 κατά τη διάρκεια µιας ευρωπαϊκής 

διάσκεψης των καταστηµάτων του κόσµου που οργανώθηκε από την 

ολλανδική εθνική ένωση για να γιορτάσει τη 25η επέτειό του. Αυτό ήταν η 

πρώτη συνεργασία µεταξύ των καταστηµάτων του κόσµου σε ευρωπαϊκό 

επίπεδο. Κατά τη διάρκεια των προηγούµενων συνεδριάσεων, οι 

αντιπρόσωποι των καταστηµάτων είχαν ένα µοναδικό σκοπό, να ανταλλάξουν 

την εµπειρία και τις ιδέες τους. Η πρώτη ευρωπαϊκή ηµέρα των καταστηµάτων 

του κόσµου (τώρα ηµέρα παγκόσµιου δικαίου εµπορίου) ακολούθησε δύο έτη 

αργότερα. Η ανάγκη για συνεργασία σε αυτό το επίπεδο έγινε προφανέστερη  
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µε την αλλαγή της ευρωπαϊκής αγοράς. Από το 1993 τα εσωτερικά 

ευρωπαϊκά σύνορα έχουν µικρύνει και οι εµπορικές συµφωνίες 

αποφασίζονται σύµφωνα µε το επίπεδο της Ευρωπαϊκής Ένωσης. Για να 

ασκήσει οποιαδήποτε επίδραση, η εναλλακτική εµπορική µετακίνηση 

(δεδοµένου ότι ήταν γνωστή) επίσης έπρεπε να επηρεάσει την πολιτική στο 

ευρωπαϊκό επίπεδο. Η ευρωπαϊκή συνεργασία ήταν απαραίτητη για να 

αναπτυχθεί µια κοινή θέση στα δίκαια εµπορικά ζητήµατα, όπως ήταν ένα 

κοινό πολιτικό λόµπι προς τα ευρωπαϊκά πολιτικά όργανα. Το 1994 

καθιερώθηκε το NEWS!.  

• ∆έκα έτη µετά από τη δηµιουργία των NEWS!, τα µέλη του είναι εθνικές 

ενώσεις καταστηµάτων στην Αυστρία, το Βέλγιο (Φιλαµανδική 

περιοχή), τη ∆ανία, τη Φινλανδία, τη Γαλλία, τη Γερµανία, την Ιταλία 

(ctm Altromercato και Assobotteghe), τις Κάτω Χώρες, την Πορτογαλία, 

την Ισπανία, τη Σουηδία, την Ελβετία και το Ηνωµένο Βασίλειο.  

• Μέσω των εθνικών ενώσεων το NEWS!  αντιπροσωπεύει περίπου 

2.500 καταστήµατα και περισσότερους από 100.000 εθελοντές σε όλη 

την κεντρική και δυτική Ευρώπη.  

NEWS! (2008) στο:http://www.worldshops.org/(15/1/2008) 
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4.10  Ευρώπη 

 

 Σύµφωνα µε την έρευνα, που έχει διεξαχθεί το 2005 για λογαριασµό 

της FLO, IFAT, NEWS!, και EFTA, σε 25 Ευρωπαϊκές χώρες, οι συνολικές 

λιανικές πωλήσεις προϊόντων Fair Trade (ετικετοποιηµένων και µη) αγγίζουν 

τα 660 εκατ. Ευρώ. Πριν 5 χρόνια το ποσό ανερχόταν στα 260 εκατ. Ευρώ, 

δηλαδή υπήρξε αύξηση 154%, ποσοστό που φανερώνει µια άνοδο της 

τάξεως του 20%, κατά µέσο όρο, για κάθε έτος.  

 Η Fair Trade έχει γίνει µια από της µεγαλύτερες αγορές σε ολόκληρο 

τον κόσµο. Αυτή τη στιγµή υπάρχουν περίπου 2.800 ειδικά καταστήµατα σε 

όλη την Ευρώπη, πουλώντας αποκλειστικά προϊόντα δίκαιου εµπορίου. 

 Ως πρωτοπόρα κίνηση της Fair Trade υπολογίζεται η συνεισφορά 

100.000 εθελοντών σε όλη την Ευρώπη, που µε την βοήθειά τους τα 

τελευταία χρόνια αρκετές δραστηριότητες έχουν διεξαχθεί µε απόλυτη 

επιτυχία. Η Γερµανία περιλαµβάνει το 50% των εθελοντών, ακολουθούν οι 

Κάτω Χώρες µε 12.000 τακτικούς εθελοντές. Το Βέλγιο έχει µόνο 1 στους 

6.000 κατοίκους. 

 Ένα µέρος της πρόσφατης επιτυχίας οφείλεται στη συλλογική 

συνεργασία µεταξύ σηµαντικών οργανισµών, καταστηµάτων του Κόσµου και 

οργανισµών ετικετοποίησης που έχουν δηµιουργήσει διεθνή δίκτυα και αυτά 

από την πλευρά τους συνεργάζονται επίσης όχι µόνο σε Ευρωπαϊκό αλλά και 

σε παγκόσµιο επίπεδο. 

 Περισσότερα από 18,3 εκατ. Ευρώ ξοδεύονται ετησίως για την 

εκπαίδευση, τις δηµόσιες σχέσεις και το Marketing (11,4 εκατ ευρώ από τους 

οργανισµούς, 1,7 εκατ. Ευρώ από τους συνεταιρισµούς των καταστηµάτων 

του κόσµου και 5,1 εκατ. Ευρώ από τους οργανισµούς ετικετοποίησης). Το 

µεγαλύτερο ποσό ξοδεύτηκε από τους οργανισµούς δίκαιου εµπορίου στο 

Ηνωµένο Βασίλειο. 

ALTROMERCATO (2008) στο: 

http://www.altromercato.it/it/info/cosa_facciamo/fairtradeEU2005(20/1/2008) 
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Fair Trade Πόλη 
 

Η πόλη Fair Trade είναι µια θέση που απονέµεται από ένα 

αναγνωρισµένο σώµα πιστοποίησης Fair Trade (το ίδρυµα Fair Trade στο 

Ηνωµένο Βασίλειο). Μπορούµε να την περιγράψουµε ως µια περιοχή που 

είναι δεσµευµένη στην προώθηση πιστοποιηµένων αγαθών Fair Trade. 

Κατ’επέκταση οι οργανώσεις απονέµουν επίσης τις θέσεις του χωριού Fair 

Trade, της ζώνης Fair Trade, του δήµου Fair Trade, του νησιού Fair Trade, 

του νοµού Fair Trade και του πανεπιστηµίου Fair Trade. 

Η πόλη Fair Trade προωθήθηκε αρχικά το 2001 στο Garstang κάτω 

από την πρωτοβουλία του Bruce Crowther, ενός τοπικού υποστηρικτή της 

οµάδας Oxfam. Η πρωτοβουλία που στόχευε να προαγάγει τα επικυρωµένα 

αγαθά Fair Trade στην πόλη ήταν ιδιαίτερα επιτυχής αφού µέσα σε µερικούς 

µήνες η συνείδηση του σηµαδιού Fair Trade ξεπέρασε το 70% στην πόλη ενώ 

παράλληλα οι πωλήσεις πιστοποιηµένων αγαθών Fair Trade αυξήθηκαν 

σηµαντικά. Ως αποτέλεσµα όλων αυτών ήταν το ίδρυµα Fair Trade να 

προωθήσει ένα σύνολο στόχων και έναν οδηγό δράσης για να ενθαρρύνει και 

άλλες πόλεις να ακολουθήσουν την επιτυχία αυτή. Κατά τη διάρκεια της 

περιόδου 2001-2006 σε πάνω από 209 Βρετανικές πόλεις απονεµήθηκε η 

θέση Fair Trade. 

Επίσης σε µια προσπάθεια να ξεδιπλωθεί η επιτυχία της ‘’πόλης Fair 

Trade’’ δηµιουργήθηκε ένα πανευρωπαϊκό πρόγραµµα που ονοµάστηκε 

«πόλεις  Fair Trade στην Ευρώπη» µέρος του οποίου χρηµατοδοτήθηκε από 

την ευρωπαϊκή επιτροπή. 

Το Νοέµβριο του 2006 έγινε η πρώτη διάσκεψη ευρωπαϊκής πόλης 

Fair Trade η οποία φιλοξενήθηκε στο πανεπιστήµιο του Λονδίνου Southbank. 

Οι στόχοι της διάσκεψης ήταν: 

•  ο προσδιορισµός και η ανάπτυξη των διαδικασιών για να ενισχυθούν 

οι συνδέσεις ανάµεσα στις τοπικές κοινότητες και τις ιδιωτικές και δηµόσιες 

οργανώσεις. 
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•  η ανάπτυξη των κατάλληλων στρατηγικών για να καταστήσει ικανό 

το µοντέλο των πόλεων Fair Trade στο Ηνωµένο Βασίλειο να συναντήσει τις 

απαιτήσεις κάθε ξεχωριστής χώρας. 

 Μετά την επιτυχία της πρώτης διάσκεψης, µια δεύτερη διάσκεψη 

πόλης  Fair Trade διοργανώθηκε στις Βρυξέλλες τον Ιανουάριο 2008. 

Υπάρχουν τώρα πόλεις Fair Trade στην Αυστρία, το Βέλγιο, τον Καναδά, τη 

Φιλανδία, τη Γαλλία, την Ιρλανδία, την Ιταλία, την Νορβηγία, την Ισπανία, την 

Σουηδία, το Ηνωµένο Βασίλειο, τις Κάτω Χώρες και τις Ηνωµένες Πολιτείες. 

Wikipedia (2008) στο: http://en.wikipedia.org/wiki/Fairtrade_Town (20/2/2008) 
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 Ctm Altromercato 
 

4.11 ΙΤΑΛΙΑ 
 
Η κοινοπραξία Altromercato ctm είναι η µεγαλύτερη οργάνωση του 

δικαίου εµπορίου (πιστό στην Ιταλία) και το δεύτερο σε παγκόσµιο επίπεδο. 

Αποτελείται από 130 ενώσεις και 350 συνεταιρισµούς που διαχειρίζονται τα 

καταστήµατα του κόσµου στην Ιταλία και 3 στην ξένη χώρα. Το altromercato 

ctm είναι αυτήν την περίοδο ένας υπαγόµενος οδηγός, στο εθνικό και διεθνές 

επίπεδο, στην προώθηση και την πραγµατοποίηση των πρωτοβουλιών της 

πιστής οικονοµίας για την ανάπτυξη των ανθρώπων, των αγροτών και πάνω 

από όλα των βιοτεχνών, στο νότο του κόσµου. 

Το Altromercato ctm είναι ένα κέρδος κοινοπραξίας όχι καταστήµατα 

του κόσµου, οι  οποίοι συνεταίροι του  είναι περίπου 130 ενεργοί 

συνεταιρισµοί ή ενώσεις στο δίκαιο εµπόριο, πιστοί  στην πάλη των 

ανισοτήτων µεταξύ του Βορρά και του νότου του κόσµου. Αυτήν την περίοδο 

3 συνεταίροι της κοινοπραξίας κατοικούν έξω από το ιταλικό έδαφος (Μάλτα, 

Πορτογαλία, Ελλάδα). 

Η κοινοπραξία αναγνωρίζει µια έντονα κλίση για τους µειονεκτούντες 

ανθρώπους των υπανάπτυκτων εθνών που αποτελούν το αρχικό αντικείµενο 

της οικονοµικής δράσης και αποτελεί µια δυνατή, ισχυρή κληρονοµιά στη 

συνεργασία µε τους µικρούς παραγωγούς στα υπανάπτυκτα έθνη. Η 

κοινοπραξία αναγνωρίζει στα καταστήµατα του κόσµου τα θέµατα που 

αντιπροσωπεύουν το δίκαιο εµπόριο  και από αυτό  προωθούν την ανάπτυξη. 

Αποτελεί το κανάλι που παρέχει προνόµια για τη διανοµή των προϊόντων του 

δίκαιου εµπορίου και την προώθηση της ηθικής χρηµατοδότησης. Η 

κοινοπραξία σηµαίνει να είναι ενεργή και  να επιδιώκει να γίνει µέρος µιας 

ιδρυµένης κοινωνικής οικονοµίας στις αρχές της δικαιοσύνης, της 

υποστήριξης και της συνεργασίας. ALTROMERCATO (2008) 

στο:http://www.altromercato.it/it/(20/1/2008). 
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4.12   Ελλάδα  
 

 

 Ο οργανισµός δικαίου εµπορίου στην Ελλάδα έχει την ονοµασία Fair 

Trade Hellas και γεννήθηκε στην Αθήνα το καλοκαίρι του 2004 από ένα µικρό 

αριθµό εθελοντών και έχει την νόµιµη µορφή της Αστικής Μη Κυβερνητικής 

εταιρίας. 

  

 Στόχοι της οργάνωσης είναι : 

• Η προώθηση της ηθικής και υπεύθυνης κατανάλωσης στην 

Ελλάδα 

• Η διάθεση στην Ελληνική αγορά προϊόντων fair trade µέσα από 

την λειτουργία καταστηµάτων και συνεργαζόµενων σηµείων 

πώλησης. 

 

Στις 16 Μαρτίου 2006 εγκαινίασε το πρώτο µη κερδοσκοπικό 

κατάστηµα δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου στην Ελλάδα, µε την 

υποστήριξη της Ιταλικής Μη Κυβερνητικής οργάνωσης CTM altromercato. 

Στις 26 Σεπτεµβρίου 2007 εγκαινίασε το δεύτερο κατάστηµα 

Altromercato στη Θεσσαλονίκη. Βρίσκεται στην οδό Βύρωνος 6, πλησίον 

πλατείας Ναυαρίνου. 

Σε σύγκριση µε άλλες Ευρωπαϊκές Χώρες η αγορά του Fair Trade στην 

Ελλάδα είναι ακόµη σε πρώιµο στάδιο ανάπτυξης. Παρ’όλα αυτά µέσα σε 

µικρή χρονική περίοδο η Fair Trade Hellas κατάφερε να γνωστοποιήσει την 

ύπαρξή της µέσα από φεστιβάλ και υπαίθριες αγορές (σε πρώτο στάδιο) 

παρουσιάζοντας τα προϊόντα δικαίου εµπορίου στο ελληνικό καταναλωτικό 

κοινό. Ακόµη, δηµοσιεύοντας άρθρα στο περιοδικό National Geographic, το 

περιοδικό ELLE, την καθηµερινή εφηµερίδα «ΤΑ ΝΕΑ» (βλ.παράρτηµαIV), το  
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ΒΗΜΑgazino καθώς επίσης και µέσα από αφιερώµατα εκποµπών στο κρατικό 

κανάλι της ΝΕΤ και ραδιοφωνικών εκποµπών στο σταθµό ΕΡΑ και ANTENNA 

radio. 

Με αυτό τον τρόπο προωθεί τις ιδέες και τη φιλοσοφία του δίκαιου και 

αλληλέγγυου εµπορίου στην ελληνική κοινωνία στοχεύοντας στην κοινωνικά 

υπεύθυνη συµπεριφορά του Έλληνα καταναλωτή. Αν και σύµφωνα µε την 

Μαρίνα Σαρλή, επικεφαλής του δικτύου δικαίου εµπορίου στην Ελλάδα, 

ισχυρίζεται ότι πολύ λίγοι Έλληνες γνωρίζουν τον όρο Fair Trade. 

(I.Tilikidou,A.Delistavrou,2007, σελ.74) 

 
 

4.12.1 ∆ίκτυο δράσης δίκαιου εµπορίου  
 

Το δίκτυο δράσης Fairtrade είναι ένα πρόγραµµα που αρχίζει από το 

υπέρ δίκαιο εµπόριο της Φινλανδίας. Το δίκτυο δράσης Fairtrade είναι ένα 

αναδυόµενο πανευρωπαϊκό δίκτυο για τους εθελοντές που ενδιαφέρονται για 

την προαγωγή του Fairtrade. Ψάχνει τους ανθρώπους που είναι ενθουσιώδεις 

για τη διάδοση των πληροφοριών για Fairtrade και πρόθυµοι να 

διαµορφώσουν µια πανευρωπαϊκή αποστολή του εθελοντισµού Fairtrade. 

Σκοπός του είναι η εκστρατεία και η διανοµή των ιδεών γύρω από την 

υπεράσπιση του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου. 

Προσπάθειες του δικτύου δράσης έχουν γίνει κατά καιρούς µε 

διάφορους τρόπους, όπως: δοκιµές προϊόντων στις υπεραγορές, παρότρυνση 

φίλων για την αγορά προϊόντων Fairtrade, εκδηλώσεις, προβολές ταινιών, 

παιχνίδια, παρουσιάσεις σε σχολεία αλλά και µε την οργάνωση 

δραστηριοτήτων. Πρόσφατα στην Ελλάδα δηµιουργήθηκε ένα πρόγραµµα µε 

αυτό τον σκοπό:  
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«Ταξιδεκπαιδεύουµε ένα δίκαιο και αλληλέγγυο κόσµο».Είναι ένα 

καινοτόµο αναπτυξιακό πρόγραµµα που αποσκοπεί στην ευαισθητοποίηση 

της ελληνικής κοινής γνώµης και ειδικά των νέων και µαθητών σχετικά µε τις 

αρχές του δίκαιου εµπορίου και την ανάγκη υιοθέτησης τους, µε σκοπό να 

καταπολεµηθεί η φτώχεια διεθνώς. Η καινοτοµία του προγράµµατος είναι η 

ευελιξία και η µη στατικότητά του. Ένα ειδικά διαµορφωµένο για τις ανάγκες 

του εγχειρήµατος όχηµα ταξίδεψε σε πόλεις όλης της χώρας και εκπαίδευσε 

πολίτες στις αρχές του δίκαιου εµπορίου. Με τον τρόπο αυτό επιτυγχάθηκε η 

εξάπλωση του προγράµµατος σε µεγάλες γεωγραφικές περιοχές και 

ευρύτερες πληθυσµιακές οµάδες µε σηµαντικά µειωµένο κόστος. Σε κάθε 

σταθµό του οχήµατος, µαθητές της περιοχής, οµάδες νέων αλλά και ευρύτερο 

κοινό είχαν την ευκαιρία να ενηµερωθούν για το  Fairtrade, να συµµετέχουν σε 

δραστηριότητες αλλά και να δοκιµάσουν από πρώτο χέρι προϊόντα Fairtrade . 

Το πρόγραµµα χρηµατοδοτήθηκε από την Υπηρεσία Συνεργασίας του 

Υπουργείου Εξωτερικών.   

(Νοµικού,Μ.2007) 
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4.13  ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΟ ΧΡΕΟΣ 
 
(Με βάση φύλλο εργασίας του διευρωπαϊκού προγράµµατος Make Fair Trade 

Greener: Κάντε το δίκαιο εµπόριο πιο πράσινο. Ελληνική απόδοση 

Χρ.Χρηστίδη) 

 
Ορισµός από την οργάνωση φίλοι της γης: Οικολογικό χρέος καλείται η 

συσσωρευµένη υπευθυνότητα των βιοµηχανικών χωρών για την καταστροφή 

που προκάλεσαν µε τα δικά τους συστήµατα παραγωγής και κατανάλωσης. 

 

Ιστορία και Αίτια 
 Το πρόβληµα του χρέους γεννήθηκε τη δεκαετία του 1970: Φθηνά 

δάνεια χορηγήθηκαν εύκολα σε φτωχιές χώρες του Νότου, που πήραν φτηνοί 

ηγέτες για φτηνές αιτίες (όχι για να υπηρετήσουν το κοινό συµφέρον όλου του 

λαού τους), ενώ οικονοµικές συµβουλές από το Βορρά έκαναν 

υπεραισιόδοξες προβλέψεις για οικονοµική ανάπτυξη. 

 

Σηµερινή κατάσταση 

• Τα επιτόκια των δανείων ανέβηκαν – Ο Νότος αντιµετωπίζει 

αδυναµία να ξεπληρώσει τα χρέη του. 

• Το πρόβληµα του χρέους γεννήθηκε από την κεφαλαιοκρατία και 

είναι µέρος της παγκόσµιας επέκτασής της, µέχρι και σήµερα. 

• Η απαράδεκτη κατάσταση του χρέους διατηρεί το αποικιοκρατικό 

σύστηµα: Ο Νότος ως πηγή φτηνών πρώτων υλών. 

• Τα αρχικά ποσά έχουν αποπληρωθεί πολλές φορές. 

• Οι νεοφιλελεύθερες πολιτικές είναι εναντίον της έννοιας «χαρίζω τα 

χρέη». 

• Σύµφωνα µε το τρέχον οικονοµικό σύστηµα, το θέµα του χρέους 

αντιµετωπίζεται από µια στενή οπτική της οικονοµίας που δεν 

βλέπει άλλες παραµέτρους. Η πιο αξιοσηµείωτη από αυτές είναι η 

οικολογική ζηµιά που έχει προκαλέσει το οικονοµικό αυτό µοντέλο 

ανάπτυξης και παγκοσµιοποίησης στο φτωχό Νότο. Η ζηµιά αυτή 

δεν ισοφαρίζει – αν δεν ξεπερνάει- το χρέος σήµερα;   
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Το χρέος αυτό σχετίζεται µα τα περιβαλλοντικά προβλήµατα του Νότου  
 

• Το χρέος σε χρήµα εµποδίζει δυνατότητες που σχετίζονται µε την 

αειφόρο ανάπτυξη  

• Οι αναπτυσσόµενες χώρες χρειάζονται όλο και περισσότερα δάνεια, 

για να χρηµατοδοτήσουν οικονοµικά προγράµµατα που θα µπορούσαν 

να καλύψουν τα προηγούµενα χρέη τους – ένας αληθινά φαύλος 

κύκλος!. 

• Πολλά από αυτά τα προγράµµατα έχουν αποδειχθεί καταστροφικά για 

τη φύση, γιατί στηρίζονται στην εκµετάλλευση πρώτων υλών. 

• Από αυτά ωφελούνται κυρίως ντόπιες προνοµιούχες τάξεις, οι λαοί 

παραµένουν ενδεείς. 

• Το πρόβληµα του χρέους, στη στενή χρηµατική έννοια, φρενάρει άλλες 

διαδικασίες όπως για παράδειγµα οι συναντήσεις των «ηγετών των 

βιοµηχανικά πιο ανεπτυγµένων χωρών» (γνωστών και ως G8), όπου 

τίποτε ουσιαστικό δεν συµβαίνει!. Εποµένως υπάρχει ανάγκη µιας 

τοποθέτησης σε νέα βάση του προβλήµατος του χρέους. Κι αυτή η 

ανάγκη έχει οδηγήσει στην ιδέα του οικολογικού χρέους.   

 

Αλλαγή της ουσίας του χρέους 
Οι βιοµηχανικές χώρες χρησιµοποιούν τις περισσότερες πηγές πρώτων υλών: 

• Περίπου το 20% του πληθυσµού της γης χρησιµοποιεί το 80% των 

πηγών πρώτων υλών του κόσµου. Πολλά από την κατανάλωσή µας 

βασίζεται στις πρώτες ύλες των αναπτυσσόµενων χωρών. Η τιµή των 

υλών αυτών διατηρείται τεχνητά σε χαµηλά επίπεδα λόγω άδικων 

χρηµατιστικών πολιτικών.  

• Ο Νότος πληρώνει το κόστος της υπερκατανάλωσής µας. Είναι 

εποµένως ξεκάθαρη η βάση των επιχειρηµάτων ότι στην 

πραγµατικότητα εµείς χρωστάµε στο Νότο. Η ιδέα του οικολογικού  
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χρέους πρωτοπαρουσιάστηκε  στο συνέδριο του Ρίο, το 1992, αλλά η 

διάδοσή της είναι πολύ αργή. Στις µέρες µας αναζωπυρώνεται µε νέα 

ορµή. 
 
Παράγοντες που ενισχύουν το οικολογικό χρέος  
 

 Η λεηλασία των φυσικών πηγών ενέργειας και πρώτων υλών 

 Η καταστροφή του περιβάλλοντος 

 Η υπερθέρµανση του πλανήτη (φαινόµενο του Θερµοκηπίου) 

 Η απόρριψη τοξικών αποβλήτων  

 Η καταστροφή τοπικών πολιτισµών 

 Η απώλεια πολιτιστικού κεφαλαίου σχετικού µε τη φύση ( γνώση, 

παραδόσεις κ.λ.π.) 

 

Επιχειρήµατα για το οικολογικό χρέος 
 
ΥΠΕΡ 

 

 Είναι εύκολα κατανοητό  

 Είναι αναδοµητικό (δεν πρόκειται για µια απλή αλλαγή µέσα στο 

υπάρχον σύστηµα) 

 ∆ίνει έµφαση στην πορεία και αλλαγή της κοινωνίας (βλέπει το 

παρελθόν, το παρόν και το µέλλον) 

 Συνδυάζει την ανάπτυξη και το περιβάλλον ( κι έτσι έχει νόηµα και για 

τους οικονοµολόγους) 

  Σχετίζεται µε το ∆ίκαιο Εµπόριο (ένα µηχανισµό που µειώνει το 

οικολογικό χρέος) 

 Είναι διεσπαρµένο πάνω στη γη (εύκολο εποµένως να χρησιµοποιηθεί 

σε διάφορες περιπτώσεις σπουδής) 
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  Κατά 

 Αρκετά άγνωστη έννοια 
 ∆ύσκολο για να χρησιµοποιηθεί σε καµπάνιες  
 Αρνητικό, σκέτο «κατηγορώ» 
 Έλλειψη θεωρητικής υποδοµής 

 
Γενικό Συµπέρασµα 
 Το οικολογικό χρέος είναι µια ιδιαίτερα σηµαντική ιδέα της εποχής µας 

για συζήτηση και προβληµατισµό πάνω σε ένα σπουδαιότατο πρόβληµα 

ανάπτυξης του σηµερινού κόσµου. Αποσυνδέει το πρόβληµα αυτό από τη 

στενή χρηµατιστική (µονεταρεστική) βάση, από την οποία βλέπουν τα 

κεφαλαιοκρατικά οικονοµικά συµφέροντα της σύγχρονης παγκοσµιοποίησης 

και το σχετίζει µε την οικολογική ζηµία που επιφέρουν τα συµφέροντα αυτά σε 

όλη τη γη και ιδιαίτερα στις φτωχότερες χώρες, που αποτελούν τη συντριπτική 

πλειοψηφία στον πλανήτη µας. Τα κύρια ερωτήµατα είναι: Το χρέος από τη 

ζηµία αυτή δεν πρέπει να αποτιµηθεί; Και ποιος πρέπει να το πληρώσει;   
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4.14  Γιατί να επιλέξουµε ∆ίκαιο και Αλληλέγγυο Εµπόριο 

Από ολόκληρο τον κόσµο ακούµε σπαρακτικές ιστορίες για 

εξευτελισµένους και κακοµεταχειρισµένους εργάτες που κερδίζουν πενιχρούς 

µισθούς. Ή ακόµα χειρότερα, ακούµε για εκατοµµύρια παιδιά που πωλούνται 

σαν δούλοι ή αναγκάζονται να εργαστούν σε µη ασφαλείς συνθήκες µε 

εξευτελιστικές αµοιβές για να συνεισφέρουν στην επιβίωση της οικογένειάς 

τους. ∆υστυχώς, τέτοιες ιστορίες είναι πολύ συνηθισµένες στη νέα παγκόσµια 

οικονοµία όπου η ανταγωνιστικότητα και τα κέρδη των µετόχων κυριαρχούν, 

και η φτώχεια συνεχώς αυξάνεται. Η αυξανόµενη παγκοσµιοποίηση, σε 

συνδυασµό µε την υποστήριξη της κυβέρνησης των Ηνωµένων Πολιτειών στο 

ελεύθερο εµπόριο και στις επενδυτικές συµφωνίες, προκαλούν τρία 

δισεπίλυτα προβλήµατα που τώρα πλήττουν σχεδόν κάθε έθνος στον 

πλανήτη: ανισότητες εισοδηµάτων, απώλειες εργασιών και καταστροφές στο 

περιβάλλον. Οι κινήσεις αυτές έχουν ως αποτέλεσµα, το χάσµα µεταξύ 

πλούσιων και φτωχών να έχει αυξηθεί δραµατικά τις τελευταίες δεκαετίες. 

Σήµερα το πλουσιότερο 20% του παγκόσµιου πληθυσµού έχει 60 φορές το 

εισόδηµα του φτωχότερου 20%.  

Το δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο είναι τώρα πιο σηµαντικό από ποτέ.  
Οι επιχειρήσεις που δηµιουργήθηκαν από τις οργανώσεις δίκαιου και 

αλληλέγγυου εµπορίου στην Ευρώπη και στις Ηνωµένες Πολιτείες 

λογοδοτούν πλέον για περίπου 400 εκατοµµύρια δολάρια, τα οποία 

αντιστοιχούν µόνο στο  0,01% του παγκόσµιου εµπορίου. Όσο µικρό και αν 

είναι, το ραγδαία αυξανόµενο εναλλακτικό ή δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο 

θέτει τις βάσεις που θα µπορούσαν να επαναπροσδιορίσουν το παγκόσµιο 

εµπόριο έτσι ώστε να λαµβάνει υπόψη περισσότερους κοινωνικούς και 

περιβαλλοντικούς παράγοντες. Οι δίκαιοι έµποροι πιστεύουν ότι το εµπορικό 

τους σύστηµα, βασισµένο στο σεβασµό για τα δικαιώµατα των εργατών και 

για το περιβάλλον, αν προσαρµοστούν από τους µεγάλους παίκτες της 

παγκόσµιας οικονοµίας, µπορούν να παίξουν µεγάλο ρόλο στην αναστροφή 

των αυξανόµενων ανισοτήτων και την υποβάθµιση του περιβάλλοντος που 

συνοδεύουν την ανάπτυξη του παγκόσµιου εµπορίου. 
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Η Hillary French, συγγραφέας του βιβλίου "∆απανηρές ανταλλαγές: 

∆ιευθετώντας το εµπόριο και το περιβάλλον", αντανακλά τις απόψεις πολλών 

οργανισµών ∆ίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου: " Το εµπόριο από τη φύση 

του δεν είναι ούτε καλό ούτε κακό. Αλλά το πώς διεξάγεται είναι ένα ζήτηµα 

τεράστιου ενδιαφέροντος και µια πρωτοφανής ευκαιρία. Το εµπόριο µπορεί 

είτε να συνεισφέρει στην διεργασία σταθερής ανάπτυξης ή να την 

υπονοµεύσει. ∆εδοµένης της αλµατωδώς αυξανόµενης καταστροφής της 

βάσης των φυσικών πόρων της γης, δεν υπάρχει καµία αµφιβολία για το ποια 

πρέπει να είναι η επιλογή."  

Για τους οργανισµούς ∆ίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου, η επιλογή 

είναι απλή. Εάν το εµπόριο είναι καλό για τους παραγωγούς και τους 

καταναλωτές εξαρτάται ολοκληρωτικά από τον τρόπο που φτιάχνονται τα 

αγαθά και από τον τρόπο πώλησής τους. Το δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο 

φέρνει τα οφέλη του εµπορίου στα χέρια των κοινοτήτων που τα χρειάζονται 

περισσότερο. Θέτει νέα κοινωνικά και περιβαλλοντικά δεδοµένα για τις 

διεθνείς εταιρίες και δείχνει ότι το εµπόριο µπορεί πράγµατι να αποτελέσει το 

µέσο για σταθερή ανάπτυξη. Σήµερα, ένα αναπτυσσόµενο κίνηµα εργατών, 

περιβαλλοντολόγων, καταναλωτών, αγροτών και κοινωνικών κινηµάτων 

παγκοσµίως καλούν για ένα διαφορετικό εµπορικό πλαίσιο. Θέλουν ένα 

παγκόσµιο σύστηµα εµπορίου που προωθεί τα δικαιώµατα των εργατών, 

προστατεύει το περιβάλλον και υποστηρίζει τη δυνατότητα των τοπικών 

παραγωγών να ικανοποιούν τις ανάγκες της κοινότητας. Όλοι µαζί, σαν 

καταναλωτές, µπορούν να κάνουν τεράστια διαφορά απαιτώντας σηµαντικές 

αλλαγές στον τρόπο παραγωγής αγαθών, και να υποστηρίζουν µε τα χρήµατά 

τους ένα πιο δίκαιο και περιβαλλοντικά σωστό εµπορικό σύστηµα. 

Γιατί είναι σηµαντικό το ∆ίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο; 

Το ελεύθερο εµπόριο δεν είναι δίκαιο για τους αγρότες και τους τεχνίτες, τις 

οικογένειές τους, τις κοινότητες ή το περιβάλλον. Αντίθετα, το δίκαιο και 

αλληλέγγυο εµπόριο είναι. Για παράδειγµα, µία δραστική πτώση στην 

παγκόσµια τιµή του καφέ οδήγησε εκατοµµύρια αγρότες και εργάτες στον 

υποσιτισµό και στην πείνα και στο να χάσουν τις εργασίες, ακόµα και τις  
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φάρµες τους. Κάποιοι στράφηκαν ακόµα και στην καλλιέργεια ναρκωτικών για 

να επιζήσουν. Οι περισσότεροι καλλιεργητές κακάο είναι τόσο φτωχοί που 

χρησιµοποιούσαν παιδική εργασία, κάποιες φορές ακόµα και παιδική δουλεία.  

Οι περισσότεροι αγρότες παίρνουν σχεδόν µόνο τη µισή της παγκόσµιας 

τιµής γιατί αναγκάζονται να πουλούν εκ των προτέρων την επόµενη σοδειά 

τους σε εκµεταλλευτές µεσάζοντες που πληρώνουν πολύ κάτω από την 

πραγµατική αξία. Μερικοί αγρότες έχουν επίσης κόψει τροπικά δάση για να 

πουλήσουν τα δέντρα για επιπλέον χρήµατα, ή για να δηµιουργήσουν χώρο 

για πιο επικερδείς σοδειές. Οι τεχνίτες αντιµετωπίζουν τη φτώχεια και την 

απώλεια πολιτισµού και αναγκάζονται να δουλεύουν σε κάτεργα. 

Το ∆ίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο τους εξασφαλίζει καλύτερη διαβίωση 

βοηθώντας στο να έχουν τα µέσα για ιατρική περίθαλψη και κρατώντας τα 

παιδιά τους στα σχολεία, καθώς και υποστηρίζοντας τη συνεχή παραγωγή. Οι 

παραγωγοί του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου επίσης αποταµιεύουν 

κεφάλαια για κοινοτικά έργα, όπως σχολεία και κλινικές, και για την 

εκπαίδευση στην βελτίωση της ποιότητας και την συνεχή 

παραγωγή. FairTrade(2007)στο:http://www.fairtrade.gr/index.php?option=com_c

ontent&task=blogcategory&id=25&Itemid=55(15/11/2007) 

 
Τι µπορούµε να κάνουµε 

Ο καφές, το κακάο, το τσάι, η ζάχαρη, το µέλι, τα µπισκότα, τα 

ζυµαρικά, τα φασόλια, το ρύζι, είναι ανάµεσα στα προϊόντα τροφίµων. Τα 

κοσµήµατα, οι τσάντες, τα ξύλινα αντικείµενα, τα γυάλινα µπιµπελό, τα 

καλάθια είναι ανάµεσα στα προϊόντα ενός εργαστηρίου. Τα παραπάνω είναι 

ένα παράδειγµα των προϊόντων που µπορεί να βρει κανείς στα µαγαζιά του 

κόσµου σε όλη την Ευρώπη. 

Για να συµβάλουµε στη δηµιουργία µιας πιο δίκαιης οικονοµίας, µιας 

οικονοµίας που να σέβεται τα ανθρώπινα δικαιώµατα, την αλληλεγγύη, τη 

προστασία του περιβάλλοντος και την διαφάνεια, µπορούµε να 

αποφασίσουµε να αγοράζουµε καθηµερινά προϊόντα του δίκαιου και 

αλληλέγγυου εµπορίου ή και να στηρίζουµε τις δραστηριότητες του δίκαιου 

εµπορίου, δηλαδή να είµαστε υπεύθυνοι καταναλωτές. (Νοµικού,Μ.2007). 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 5 
Συγκέντρωση Πρωτογενών Στοιχείων 

 
 
 
 

• Είδος ∆ηµοσκόπησης: Προσωπική συνέντευξη. 

• Γεωγραφική Έκταση: Περιοχή Άνω και Κάτω Τούµπας ∆ήµου 

Θεσσαλονίκης. 

• Χρόνος ∆ιεξαγωγής: Χειµώνας 2007. 

• Πληθυσµός: 100 νοικοκυριά Άνω και Κάτω Τούµπας. 

• Μονάδα Πληθυσµού: 1 νοικοκυριό της περιοχής  

• Μονάδα ∆ειγµατοληψίας: Ένα µέλος, άντρας-γυναίκα ηλικίας άνω 

των 15 ετών, του κάθε νοικοκυριού της Άνω και Κάτω Τούµπας. 

•  Μέγεθος ∆είγµατος: 100 ερωτώµενοι 

• Μέθοδος ∆ειγµατοληψίας: Σύνθετη Τυχαία ∆ειγµατοληψία κατά 

περιοχές σε ένα στάδιο (one-stage area sampling) σε νοικοκυριά του 

∆ήµου Θεσσαλονίκης και τη µέθοδο επιλογής από πίνακες τυχαίων 

αριθµών.(Τηλικίδου,Ε.2004,σελ.91,99). Η συγκεκριµένη έρευνα γίνεται 

στην περιοχή Άνω και Κάτω Τούµπας. Επιλέχτηκαν 10 τετράγωνα 

από Π.Τ.Α (πίνακες τυχαίων αριθµών). Εντοπίστηκαν στο χάρτη τα 

παρακάτω οικοδοµικά τετράγωνα καθώς και οι οδοί που τα 

περικλείουν. Τα τετράγωνα µας δόθηκαν έτοιµα από την υπεύθυνη 

καθηγήτρια Τηλικίδου Ε. Η έρευνα είχε διάρκεια περίπου ένα µήνα, 

συµπληρώθηκαν 100 ερωτηµατολόγια καταναλωτών από νοικοκυριά 

της Τούµπας (door - door). Οι ακριβής ηµεροµηνίες, οι ώρες καθώς 

επίσης και τα στοιχεία των ερευνώµενων περιέχονται στα φύλλα 

ελέγχου. (Παράρτηµα VII) 
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Πίνακας 5.1:Τα οικοδοµικά τετράγωνα που επιλέχθηκαν για την έρευνα της περιοχής Άνω και 
Κάτω Τούµπας 
Αριθµός 
Τετραγώνου 

Οδοί 

5963 Μετρών-Καππαδοκίας-Σινόπης-Πρέσπας 
6307 Αργέντη-Παπάφη-Κλεάνθους-Πασαλίδη 
4754 Γρ.Λαµπράκη-Ανθεµούντος-Χαρώνδα-Αθηναγόρου 
5948 Αν.Ρωµυλίας-Βοσπόρου-∆ερκών-∆αρδανελίων 
6069 Παπάφη-Βαλετσίου-Κίµωνος-Α.Τζουµαγιάς 
5777 Ανδριώτη-Τρίτωνος-Εµπεδοκλέους-Τυρολόης 
5388 Αργαίου-Επιδώρου-Αλκέτα-Ολυµπίας 
5622 Απόλλωνος-Λάρνακος-Τενέδου 
5397 ∆ορυλαίου-Αν.Ρωµυλίας-∆ηµητσάνας-Αµφιπόλεως 
 Ιωνίας-Μαλακοπή-Παπάφη-Πύργου 

 
 
 
 
  
5.9 Εργαλείο δηµοσκόπησης 
 

Το σύνολο του ερωτηµατολογίου (βλ. παράρτηµα ΙΙ) µας δόθηκε έτοιµο 

από την επιβλέπουσα καθηγήτρια µε copy right Τηλικίδου Ε. και ∆ελησταύρου 

Α. (2007). 

Το ερωτηµατολόγιο της έρευνας περιλαµβάνει την ερώτηση 1, 2 και 3 

που φανερώνουν το επίπεδο της ενηµέρωσης για το δίκαιο εµπόριο, το βαθµό 

ικανοποίησης από τα προϊόντα Fair Trade που έχουν ήδη αγοραστεί από τους 

ερευνώµενους και το σηµείο αγοράς που τα προµηθεύτηκαν. Η ερώτηση 4 

δηλώνει την πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς. Στη συνέχεια,  η ερώτηση 

5 που ακολουθεί αφορά τις στάσεις των καταναλωτών για το δίκαιο εµπόριο. 

Στην ερώτηση 6 σκιαγραφείται ο χαρακτήρας του κάθε ερευνώµενου µέσα 

από τις 4 οµάδες ψυχογραφικών στοιχείων (οικουµενικότητα, δύναµη, 

συλλογικότητα, ατοµισµός). Τέλος, το ερωτηµατολόγιο κλείνει µε τα 

δηµογραφικά στοιχεία. 
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5.9.1 ΦΟΡΜΑ ΤΩΝ ΑΠΑΝΤΗΣΕΩΝ 
 

Η ερώτηση 1: 

 Κλειστή, µονοθεµατική, πολλαπλής επιλογής, απλής απάντησης, 

τακτικού επιπέδου. 

Η ερώτηση 2: 

 Κλειστή, πολλαπλής επιλογής, απλής απάντησης, πολυθεµατική, 

κλίµακας ικανοποίησης 5 σηµείων και διαστηµικού επιπέδου µέτρησης. 

Η ερώτηση 3: 

 Κλειστή, ανοιχτού σκέλους, πολλαπλής επιλογής, απλής απάντησης, 

ονοµαστικού επιπέδου. 

Η ερώτηση 4: 

 Κλειστή, πολλαπλής επιλογής, απλής απάντησης, µη συγκριτικής 

θεµατικής κλίµακας αξιολόγησης 5 σηµείων πολυµεταβλητού µέτρου, 

διαστηµικού επιπέδου. 

Η ερώτηση 5: 

 Κλειστή, πολλαπλής επιλογής, απλής απάντησης, κλίµακας στάσεων 

Likert  5 σηµείων, πολυµεταβλητού µέτρου, διαστηµικού επιπέδου. 

Η ερώτηση 6: 

 Κλειστή, πολλαπλής επιλογής, απλής απάντησης, κλίµακας 

σπουδαιότητας 5 σηµείων, πολυµεταβλητού µέτρου, διαστηµικού 

επιπέδου. 

Η ερώτηση 7: 

 7α) Κλειστή, διχοτοµική, ονοµαστικού επιπέδου. 

 7β) Κλειστή, κλίµακας µεγέθους, τακτικού επιπέδου. 

 7γ) Κλειστή, πολλαπλής επιλογής, απλής απάντησης, τακτικού 

επιπέδου. 

 7δ) Κλειστή, κλίµακας µεγέθους, τακτικού επιπέδου. 

 7ε) Κλειστή, πολλαπλής επιλογής, απλής απάντησης ανοιχτού 

σκέλους, ονοµαστικού επιπέδου. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 6 

ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ 
 
 
6.1 Πίνακες Μονής Εισόδου
 
 

Πίνακας 6.1.1: ∆εν έχω ακούσει τίποτα για το δίκαιο εµπόριο ή και τα προϊόντα 

του 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΟΧΙ 13 13,0 13,0 13,0 

ΝΑΙ 87 87,0 87,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Οι 87 από τους 100 (87%) ερωτώµενους συµφωνούν ότι δεν έχουν ακούσει τίποτα για το 

δίκαιο εµπόριο ή και τα προϊόντα του ενώ µόλις το 13% έχει ακούσει. 
 
 
 

Πίνακας 6.1.2: Έχω ακουστά τον όρο δίκαιο εµπόριο 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΟΧΙ 88 88,0 88,0 88,0 

ΝΑΙ 12 12,0 12,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Το 88% των ερωτώµενων δεν έχει ακουστά τον όρο δίκαιο εµπόριο σε αντίθεση µε το 

12% που έχει ακουστά. 
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Πίνακας 6.1.3: Έχω δει προϊόντα δίκαιου εµπορίου 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid ΟΧΙ 100 100,0 100,0 100,0 

 

Και οι 100 ερωτώµενοι δεν έχουν δει προϊόντα δίκαιου εµπορίου. 
 
 
 
 

Πίνακας 6.1.4: Έχω δει κατάστηµα προϊόντων δικαίου εµπορίου στη 

∆ιαγώνιο 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid ΟΧΙ 100 100,0 100,0 100,0 

 

Και το 100% των ερωτώµενων δεν έχουν δει το κατάστηµα προϊόντων δίκαιου εµπορίου 

στη ∆ιαγώνιο. 

 

 
Πίνακας 6.1.5: Έχω επισκεφτεί το κατάστηµα προϊόντων δικαίου εµπορίου στη 

∆ιαγώνιο 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΟΧΙ 99 99,0 99,0 99,0 

ΝΑΙ 1 1,0 1,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Μόνο ένας ερωτώµενος από τους 100 (1%) έχει επισκεφτεί το κατάστηµα προϊόντων 

δίκαιου εµπορίου στη ∆ιαγώνιο ενώ οι υπόλοιποι 99 δεν το έχουν επισκεφτεί. 
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Πίνακας 6.1.6: Έχω αγοράσει κάποιο/α προιόν/τα δικαίου εµπορίου 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid ΟΧΙ 100 100,0 100,0 100,0 
 

 
Κανένας από τους ερωτώµενους δεν έχει αγοράσει κάποιο ή κάποια προιόν/ντα δίκαιου 
εµπορίου. 

 
 
 
Στην ερώτηση 2 κανένας από τους ερωτώµενους δεν έχει απαντήσει δηλαδή και το 100%. 
 
 
 

        
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 

 

 

 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

Πίνακας 6.1.8: Πόσο ικανοποιηµένος/ η µείνατε 

από την ζάχαρη 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0

Πίνακας 6.1.7: Πόσο ικανοποιηµένος/ η µείνατε 

από τον καφέ 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0 

Πίνακας 6.1.9:Πόσο ικανοποιηµένος/η µείνατε 

από τα όσπρια 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0 

Πίνακας 6.1.10:Πόσο ικανοποιηµένος/ η µείνατε 

από το ρύζι 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0

Πίνακας 6.1.11:Πόσο ικανοποιηµένος/ η µείνατε 

από τα ζυµαρικά 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0 

Πίνακας 6.1.12: Πόσο ικανοποιηµένος/ η 

µείνατε από τα αλκοολούχα ποτά 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0 
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Πίνακας 6.1.13: Πόσο ικανοποιηµένος/ η 

µείνατε από τους χυµούς φρούτων 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0 

Πίνακας 6.1.14: Πόσο ικανοποιηµένος/ η 

µείνατε από τις σοκολάτες-σνακ 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0

Πίνακας 6.1.15: Πόσο ικανοποιηµένος/ η 

µείνατε από τα κοσµήµατα 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0 

Πίνακας 6.1.16: Πόσο ικανοποιηµένος/ η 

µείνατε από τα χαρτικά 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0

Πίνακας 6.1.17: Πόσο ικανοποιηµένος/ η 

µείνατε από τα παιχνίδια 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0 

Πίνακας 6.1.18: Πόσο ικανοποιηµένος/ η 

µείνατε από τα καλάθια 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0

Πίνακας 6.1.20: Πόσο ικανοποιηµένος/ η 

µείνατε από τα καλλυντικά 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0

Πίνακας 6.1.19: Πόσο ικανοποιηµένος/ η 

µείνατε από τα ρούχα 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0 

Πίνακας 6.1.21: Πόσο ικανοποιηµένος/ η 

µείνατε από τα διακοσµητικά 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0
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Επίσης στην ερώτηση 3 όλοι οι ερωτώµενοι δεν έχουν απαντήσει. Το παρατηρούµε στους 

πίνακες συχνοτήτων που ακολουθούν : 
 
 
 
 
 
 

 

  

 
 

 
 

 

  

 

 

 
   
 

 

 

Πίνακας 6.1.22: Έχετε αγοράσει κάποιο/ α 

προιόν/τα δικαίου εµπορίου από τα super market 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0 

Πίνακας 6.1.23:Έχετε αγοράσει κάποιο/ α 

προϊόν/ τα δικαίου εµπορίου από το altromercato

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0

Πίνακας 6.1.24: Έχετε αγοράσει κάποιο/ α 

προιόν/τα δικαίου εµπορίου από άλλο και από 

ποιο 

  Frequency Percent 

Missing System 100 100,0

 

 
 

Πίνακας 6.1.25: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε καφέ 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 23 23,0 23,0 23,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 3 3,0 3,0 26,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
9 9,0 9,0 35,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 44 44,0 44,0 79,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 21 21,0 21,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην ερώτηση 4, όσον αφορά την πιθανότητα στο µέλλον για την αγορά καφέ, σε σύνολο 

100 ατόµων το  23% απάντησε πως είναι εντελώς απίθανο, το 3% λίγο απίθανο, το 9% 

ούτε απίθανο/ούτε πιθανό, το 44% αρκετά πιθανό και το 21%πολύ πιθανό.  
 
 
 

Πίνακας 6.1.26: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε ζάχαρη 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 21 21,0 21,0 21,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 4 4,0 4,0 25,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
9 9,0 9,0 34,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 45 45,0 45,0 79,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 21 21,0 21,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

  

 

Σχετικά µε την πιθανή αγορά ζάχαρης στο µέλλον οι 21 από τους 100 ερωτώµενους 

απάντησαν πως θεωρούν εντελώς απίθανο να αγόραζαν, οι 4 στους 100 το θεωρούν λίγο 

πιθανό, οι 9 στους 100 ούτε απίθανο/ούτε πιθανό, οι 45 στους 100 το θεωρούν αρκετά 

πιθανό και οι 21 στους 100 πιστεύουν πως είναι πολύ πιθανό να αγόραζαν ζάχαρη στο 

µέλλον. 
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Πίνακας 6.1.27: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε όσπρια 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 29 29,0 29,0 29,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 7 7,0 7,0 36,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
14 14,0 14,0 50,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 38 38,0 38,0 88,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 12 12,0 12,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

  

 

Οι 29 από τους 100 (29%) πιστεύουν πως είναι εντελώς απίθανο να αγόραζαν όσπρια, οι 

7 από τους 100 (7%) ότι είναι λίγο πιθανό, το 14% απάντησε πως είναι ούτε απίθανο/ούτε 

πιθανό, το 38% συµφώνησε πως είναι αρκετά πιθανό και οι 12 από τους 100 (12%) ότι 

είναι πολύ πιθανό. 

 

 
 

Πίνακας 6.1.28: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε ρύζι 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 26 26,0 26,0 26,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 5 5,0 5,0 31,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
15 15,0 15,0 46,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 41 41,0 41,0 87,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 13 13,0 13,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Όσον αφορά το ρύζι, το 26% των ερωτώµενων απάντησε πως είναι εντελώς απίθανο να 

αγόραζε ρύζι στο µέλλον, µόλις το 5% το θεωρεί λίγο απίθανο, το 15%πιστεύει ότι είναι 

ούτε απίθανο αλλά ούτε και πιθανό, το 41% θεωρεί αρκετά πιθανό και το υπόλοιπο 13% 

πιστεύει ότι είναι πολύ πιθανό. 
 

  
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 

 

 

 

  

Στην ερώτηση πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε ζυµαρικά, σε σύνολο 100 

ερευνώµενων οι 27 πιστεύουν πως είναι εντελώς απίθανο, οι 5 λίγο απίθανο, οι 13 ούτε 

πιθανό/ούτε απίθανο, οι 43 αρκετά πιθανό και οι 12 πολύ πιθανό. 

Πίνακας 6.1.29: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε ζυµαρικά 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 27 27,0 27,0 27,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 5 5,0 5,0 32,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
13 13,0 13,0 45,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 43 43,0 43,0 88,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 12 12,0 12,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

Πίνακας 6.1.30: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε αλκοολούχα ποτά 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 61 61,0 61,0 61,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 5 5,0 5,0 66,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
14 14,0 14,0 80,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 14 14,0 14,0 94,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 6 6,0 6,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Σε σύνολο 100 ατόµων, το 61% θεωρεί εντελώς απίθανο να αγόραζε στο µέλλον 

αλκοολούχα ποτά, το 5% το θεωρεί λίγο απίθανο, το 14% ούτε πιθανό/ούτε απίθανο, το 

ίδιο ποσοστό (14%)  το θεωρεί αρκετά πιθανό και µόλις 6 στους 100 (6%) πιστεύει πως 

είναι πολύ πιθανό. 
 

Πίνακας 6.1.31: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε χυµούς φρούτων 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 38 38,0 38,0 38,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 7 7,0 7,0 45,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
19 19,0 19,0 64,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 30 30,0 30,0 94,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 6 6,0 6,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

  
 

Οι 38 από τους 100 ερευνώµενους θεωρούν ότι είναι εντελώς απίθανο να αγοράσουν στο 

µέλλον χυµούς φρούτων, οι 7 από τους 100 πιστεύουν πως είναι λίγο απίθανο, οι 19 από 

τους 100 πιστεύουν ότι είναι ούτε πιθανό/ούτε απίθανο, οι 30 από τους 100 απάντησαν 

πως είναι αρκετά πιθανό και οι 6 από τους 100 πολύ πιθανό. 
 

Πίνακας 6.1.32: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε σοκολάτες- σνακ 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 43 43,0 43,0 43,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 5 5,0 5,0 48,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
13 13,0 13,0 61,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 31 31,0 31,0 92,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 8 8,0 8,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην ερώτηση πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε σοκολάτες-σνακ, το 43% το 

θεωρεί εντελώς απίθανο, το 5% το θεωρεί λίγο απίθανο, το 13% θεωρεί ότι είναι ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό, το 31% πιστεύει πως είναι αρκετά πιθανό και το 8% πολύ πιθανό. 
 

Πίνακας 6.1.33: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε κοσµήµατα 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 41 41,0 41,0 41,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 7 7,0 7,0 48,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
12 12,0 12,0 60,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 27 27,0 27,0 87,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 13 13,0 13,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

  
 

Οι 41 από τους 100 συνολικά ερωτώµενους απάντησαν πως είναι εντελώς απίθανο να 

αγόραζαν κοσµήµατα, οι 7 απάντησαν λίγο απίθανο, οι 12 ούτε απίθανο/ούτε πιθανό, οι 27 

πιστεύουν πως είναι αρκετά πιθανό και τέλος οι 13 πολύ πιθανό. 

 
 

Πίνακας 6.1.34: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε χαρτικά 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 26 26,0 26,0 26,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 3 3,0 3,0 29,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
8 8,0 8,0 37,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 36 36,0 36,0 73,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 27 27,0 27,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Οι 26 από τους 100 συνολικά ερωτώµενους απάντησαν πως είναι εντελώς απίθανο να 

αγόραζαν χαρτικά, οι 3 απάντησαν λίγο απίθανο, οι 8 ούτε απίθανο /ούτε πιθανό, οι 36 

πιστεύουν πως είναι αρκετά πιθανό και τέλος οι 27 πολύ πιθανό. 
 

Πίνακας 6.1.35: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε παιχνίδια 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 36 36,0 36,0 36,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 9 9,0 9,0 45,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
16 16,0 16,0 61,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 28 28,0 28,0 89,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 11 11,0 11,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

  

 
Σε σύνολο 100 ατόµων, το 36% θεωρεί εντελώς απίθανο να αγόραζε στο µέλλον παιχνίδια, 

το 9% το θεωρεί λίγο απίθανο, το 16% ούτε πιθανό /ούτε απίθανο, το 28%  το θεωρεί 

αρκετά πιθανό και οι 11 στους 100 (11%) πιστεύει πως είναι πολύ πιθανό. 
 
 
 

Πίνακας 6.1.36: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε καλάθια 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 26 26,0 26,0 26,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 5 5,0 5,0 31,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
9 9,0 9,0 40,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 29 29,0 29,0 69,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 31 31,0 31,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην ερώτηση πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε καλάθια, σε σύνολο 100 

ερευνώµενων οι 26 πιστεύουν πως είναι εντελώς απίθανο, οι 5 λίγο απίθανο, οι 9 ούτε 

πιθανό/ ούτε απίθανο, οι 29 αρκετά πιθανό και οι 31 πολύ πιθανό. 
 

Πίνακας 6.1.37: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε ρούχα 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 38 38,0 38,0 38,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 10 10,0 10,0 48,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
12 12,0 12,0 60,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 31 31,0 31,0 91,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 9 9,0 9,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

  
 

Όσον αφορά τα ρούχα, το 38% των ερωτώµενων απάντησε πως είναι εντελώς απίθανο να 

αγόραζε ρούχα στο µέλλον, µόλις το 10% το θεωρεί λίγο απίθανο, το 12%πιστεύει ότι είναι 

ούτε απίθανο αλλά ούτε και πιθανό, το 31% θεωρεί αρκετά πιθανό και το υπόλοιπο 9% 

πιστεύει ότι είναι πολύ πιθανό. 
 
 
 

Πίνακας 6.1.38: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε καλλυντικά 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 62 62,0 62,0 62,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 11 11,0 11,0 73,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
11 11,0 11,0 84,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 13 13,0 13,0 97,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 3 3,0 3,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Οι 62 από τους 100 ερευνώµενους θεωρούν ότι είναι εντελώς απίθανο να αγοράσουν στο 

µέλλον καλλυντικά, οι 11 από τους 100 πιστεύουν πως είναι λίγο απίθανο, επίσης 11 από 

τους 100 πιστεύουν ότι είναι ούτε πιθανό /ούτε απίθανο, οι 13 από τους 100 απάντησαν 

πως είναι αρκετά πιθανό και οι 3 από τους 100 πολύ πιθανό. 
 

Πίνακας 6.1.39: Πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε διακοσµητικά 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 22 22,0 22,0 22,0

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 2 2,0 2,0 24,0

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
8 8,0 8,0 32,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 34 34,0 34,0 66,0

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 34 34,0 34,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

  
Σχετικά µε τα διακοσµητικά, το 22% των ερευνώµενων θεωρεί ότι είναι εντελώς απίθανο να 

αγοράσει στο µέλλον διακοσµητικά, οι 2 από τους 100 (2%) πιστεύουν πως είναι λίγο 

απίθανο,  8 από τους 100 (8%) πιστεύουν ότι είναι ούτε πιθανό /ούτε απίθανο, το 34% 

απάντησε πως είναι αρκετά πιθανό και επίσης το ίδιο ποσοστό  34% πολύ πιθανό. 
 
 

Πίνακας 6.1.40: Είµαι υπέρ ενός δικτύου δικαίου εµπορίου που µπορεί να εξασφαλίζει 
µια κατώτατη τιµή για κάθε προϊόν των λιγότερο αναπτυγµένων χωρών 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,0 2,0 2,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 3 3,0 3,0 5,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
7 7,0 7,0 12,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 47 47,0 47,0 59,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 41 41,0 41,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην πρόταση “ Είµαι υπέρ ενός δικτύου δικαίου εµπορίου, που µπορεί να εξασφαλίσει µια 

κατώτατη τιµή για κάθε προϊόν των λιγότερο αναπτυγµένων χωρών” σε σύνολο 100 

ερευνώµενων οι 2 (το 2%) διαφωνούν απόλυτα µε αυτή τη  πρόταση, οι 3/ 100 (το 3%) 

διαφωνούν, οι 7/ 100 (το 7%) ούτε συµφωνούν ούτε διαφωνούν, οι 47/ 100 (το 47%) 

συµφωνούν και οι 41/ 100 (το 41%) συµφωνούν απόλυτα.    
 
 
 

Πίνακας 6.1.41: Το δίκαιο εµπόριο µπορεί να συµβάλει µε τη δράση του στην εξισορρόπηση της 

ανισότητας που επικρατεί στο ελεύθερο, διεθνές εµπόριο 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,0 2,0 2,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 11 11,0 11,0 13,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
19 19,0 19,0 32,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 55 55,0 55,0 87,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 13 13,0 13,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

 

Στην πρόταση “ Πιστεύεται ότι το δίκαιο εµπόριο µπορεί να συµβάλει µε τη δράση του στην 

εξισορρόπηση της ανισότητας που επικρατεί στο ελεύθερο, διεθνές εµπόριο” µόλις το 2% (οι 2/ 

100) διαφωνεί απόλυτα µε την παραπάνω πρόταση, το 11% (οι 11/ 100) απλά διαφωνεί, το 

19% (οι 19/ 100) ούτε συµφωνεί ούτε διαφωνεί, το 55% (οι 55/ 100) συµφωνεί και το 13% (οι 

13/ 100) συµφωνεί απόλυτα. 
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Πίνακας 6.1.42: Το δίκαιο εµπόριο µπορεί να βοηθήσει τους παραγωγούς του Τρίτου κόσµου να 

πουλούν την παραγωγή τους και να βγάζουν ένα επαρκές εισόδηµα 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,0 1,0 1,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 11 11,0 11,0 12,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
11 11,0 11,0 23,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 64 64,0 64,0 87,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 13 13,0 13,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 
 

Στην πρόταση «Πιστεύετε ότι το δίκαιο εµπόριο µπορεί να βοηθήσει τους παραγωγούς του 

Τρίτου Κόσµου να πουλούν την παραγωγή τους και να βγάζουν ένα επαρκές εισόδηµα» 

µόλις ένας από τους 100 ερωτώµενους (1%) διαφωνεί απόλυτα µε τα παραπάνω. Οι 11 

από τους 100 (11%) διαφωνούν, οι 11 από τους 100 (11%) ούτε διαφωνούν ούτε 

συµφωνούν, οι 64 από τους 100 (64%) συµφωνούν και οι 13 από τους 100 (13%) 

συµφωνούν απόλυτα.   
 

Πίνακας 6.1.43: Το δίκαιο εµπόριο µπορεί να συµβάλει στην καταπολέµηση της φτώχειας 

των οικονοµικά ασθενέστερων χωρών 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,0 1,0 1,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 12 12,0 12,0 13,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
13 13,0 13,0 26,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 57 57,0 57,0 83,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 17 17,0 17,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Σε σύνολο 100 ερωτηθέντων, στην πρόταση που αφορά εάν πιστεύουν ότι το δίκαιο 

εµπόριο µπορεί να συµβάλει στην καταπολέµηση της φτώχειας των οικονοµικά 

ασθενέστερων χωρών, το 1% διαφώνησε απόλυτα, το 12% διαφωνεί, το 13% ούτε 

διαφωνεί ούτε συµφωνεί, το 57% συµφωνεί και το 17 % συµφωνεί απόλυτα. 
 

Πίνακας 6.1.44: Το πρόβληµα των οικονοµικά ασθενέστερων χωρών δεν µπορεί να λυθεί 

από κινήµατα τέτοιου τύπου όπως το ∆ίκαιο Εµπόριο 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 7 7,0 7,0 7,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 43 43,0 43,0 50,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
22 22,0 22,0 72,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 23 23,0 23,0 95,0

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 5 5,0 5,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Σε σύνολο 100 ερωτηθέντων, στην πρόταση που αφορά το εάν πιστεύουν ότι το πρόβληµα 

των οικονοµικά ασθενέστερων χωρών δεν µπορεί να λυθεί από κινήµατα τέτοιου τύπου 

όπως το ∆ίκαιο Εµπόριο, οι 7 (7%) συµφωνούν απόλυτα, οι 43 (43%) συµφωνούν, οι 22 

(22%) ούτε συµφωνούν ούτε διαφωνούν, οι 23 (23%) διαφωνούν και οι 5 (5%) διαφωνούν 

απόλυτα. 

 
 

Πίνακας 6.1.45: Ο κάθε άνθρωπος δικαιούται αξιοπρεπείς συνθήκες διαβίωσης, 

καθώς και περίθαλψη, µόρφωση, ασφάλεια και δηµοκρατία 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΣΥΜΦΩΝΩ 13 13,0 13,0 13,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 87 87,0 87,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην πρόταση «Πιστεύετε ότι ο κάθε άνθρωπος δικαιούται αξιοπρεπείς συνθήκες 

διαβίωσης, καθώς και περίθαλψη, µόρφωση, ασφάλεια και δηµοκρατία» δεν έχουµε 

αρνητικές στάσεις. Οι 13 στους 100 (13%) συµφωνούν µε την παραπάνω πρόταση και οι 

υπόλοιποι 87 (87%) συµφωνούν απόλυτα µε αυτή. 
 

Πίνακας 6.1.46: Τα ανθρώπινα και εργασιακά δικαιώµατα των λαών του Τρίτου Κόσµου 

πρέπει να προστατεύονται 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
3 3,0 3,0 3,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 24 24,0 24,0 27,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 73 73,0 73,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην πρόταση «Πιστεύετε ότι τα ανθρώπινα και εργασιακά δικαιώµατα των λαών του 

Τρίτου Κόσµου πρέπει να προστατεύονται» επίσης δεν έχουµε απόλυτα αρνητικές 

απαντήσεις όσον αφορά τις στάσεις των ερωτηθέντων στην παραπάνω πρόταση. Το 3% 

(οι 3 στους 100) ούτε διαφωνεί ούτε συµφωνεί, το 24% (οι 24 στους 100) συµφωνεί, και το 

73% (οι 73 στους 100) συµφωνεί απόλυτα.  
 
 

Πίνακας 6.1.47: Το ∆ίκαιο Εµπόριο µπορεί να συµβάλει στην προστασία των εργασιακών και 

ανθρωπίνων δικαιωµάτων των λαών του Τρίτου Κόσµου 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ 9 9,0 9,0 9,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
25 25,0 25,0 34,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 52 52,0 52,0 86,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 14 14,0 14,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην πρόταση «Πιστεύετε ότι το ∆ίκαιο Εµπόριο µπορεί να συµβάλει στην προστασία των 

εργασιακών και ανθρωπίνων δικαιωµάτων των λαών του Τρίτου Κόσµου» το 9 % (οι 9 

στους 100) διαφωνεί, το 25% (οι 25 στους 100) ούτε διαφωνεί ούτε συµφωνεί, το 52 % (οι 

52 στους 100) συµφωνεί και το 14% ( οι 14 στους 100) συµφωνεί απόλυτα. 
 
 

Πίνακας 6.1.48: Το ∆ίκαιο Εµπόριο θα βοηθήσει προοπτικά και στην ανάπτυξη υποδοµών για 

ασφάλεια, µόρφωση, περίθαλψη και κοινωνική πρόνοια στις οικονοµικά ασθενέστερες χώρες 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,0 1,0 1,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 10 10,0 10,0 11,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
25 25,0 25,0 36,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 51 51,0 51,0 87,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 13 13,0 13,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Σε σύνολο 100 ερωτηθέντων όσον αφορά στο εάν πιστεύουν ότι το ∆ίκαιο Εµπόριο θα 

βοηθήσει προοπτικά και στην ανάπτυξη υποδοµών για ασφάλεια, µόρφωση, περίθαλψη 

και κοινωνική πρόνοια στις οικονοµικά ασθενέστερες χώρες ο ένας/ µια (1%) διαφωνεί 

απόλυτα, οι 10 (10%) διαφωνούν οι 25 (25%) ούτε διαφωνούν ούτε συµφωνούν, οι 51 

(51%) συµφωνούν και οι 13 (13%) συµφωνούν απόλυτα. 
 

Πίνακας 6.1.49: Το ∆ίκαιο Εµπόριο µπορεί να συµβάλει στην κατάργηση της παιδικής εργασίας 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,0 2,0 2,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 14 14,0 14,0 16,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
36 36,0 36,0 52,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 41 41,0 41,0 93,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 7 7,0 7,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην πρόταση «Πιστεύετε ότι το ∆ίκαιο Εµπόριο µπορεί να συµβάλει στην κατάργηση της 

παιδικής εργασίας» το 2% (2/100) διαφωνεί απόλυτα, το 14% (14/100) διαφωνεί, το 36% 

(36/100) ούτε διαφωνεί ούτε συµφωνεί, το 41% ( 41/100) συµφωνεί και το 7% (7/100) 

συµφωνεί απόλυτα. 
 

Πίνακας 6.1.50: Το ∆ίκαιο Εµπόριο µπορεί να συµβάλει στην ισοτιµία της Θέσης των γυναικών 

στην εργασία, στην οικογένεια και στην τοπική κοινωνία 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,0 2,0 2,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 14 14,0 14,0 16,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
36 36,0 36,0 52,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 44 44,0 44,0 96,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 4 4,0 4,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην πρόταση «Πιστεύετε ότι το ∆ίκαιο Εµπόριο µπορεί να συµβάλει στην ισοτιµία της 

Θέσης των γυναικών στην εργασία, στην οικογένεια και στην τοπική κοινωνία» σε σύνολο 

100 ερευνούµενων οι 2 διαφωνούν απόλυτα, οι 14 διαφωνούν, οι 36 ούτε συµφωνούν ούτε 

διαφωνούν, οι 44 συµφωνούν και οι υπόλοιποι 4 συµφωνούν απόλυτα µε την παραπάνω 

πρόταση. 
Πίνακας 6.1.51: Είναι δίκαιο να πληρώνουν µια διαφορά τιµής για ένα προϊόν ∆ικαίου Εµπορίου για 

να συµβάλουν στην ευηµερία των λαών του Τρίτου Κόσµου 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 3 3,0 3,0 3,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 3 3,0 3,0 6,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
19 19,0 19,0 25,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 50 50,0 50,0 75,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 25 25,0 25,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Σε σύνολο 100 ερευνούµενων όσον αφορά την πρόταση «Πιστεύετε ότι είναι δίκαιο να 

πληρώνετε µια διαφορά τιµής για ένα προϊόν ∆ικαίου Εµπορίου για να συµβάλετε στην 

ευηµερία των λαών του Τρίτου Κόσµου» το 3% (οι 3 στους 100) διαφωνεί απόλυτα µε την 

παραπάνω πρόταση, το 3 % (οι 3 στους 100) διαφωνεί, το 19% (οι 19 στους 100) ούτε 

διαφωνεί ούτε συµφωνεί, το 50% (οι 50 στους 100) συµφωνεί και το 25% (οι 25 στους 100) 

συµφωνεί απόλυτα. 

 
 

Πίνακας 6.1.52: Τα προϊόντα ∆ικαίου Εµπορίου θα είναι εφάµιλλα ποιοτικά µε τα κανονικά 

προϊόντα 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 3 3,0 3,0 3,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 15 15,0 15,0 18,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
59 59,0 59,0 77,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 20 20,0 20,0 97,0

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 3 3,0 3,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

 

Όσον αφορά την πρόταση «Νοµίζετε ότι τα προϊόντα ∆ικαίου Εµπορίου θα είναι εφάµιλλα 

ποιοτικά µε τα κανονικά προϊόντα» οι 3 στους 100 (3%) συµφωνούν απόλυτα, οι 15 στους 

100 (15%) συµφωνούν, οι 59 στους 100 (59%) ούτε διαφωνούν ούτε συµφωνούν, οι 20 

στους 100 (20%) διαφωνούν και οι υπόλοιποι 3 στους 100 (3%) διαφωνούν απόλυτα. 
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Πίνακας 6.1.53: Με την αγορά προϊόντων ∆ικαίου Εµπορίου ως καταναλωτές ταυτόχρονα 

ενηµερώνονται και εκπαιδεύονται στην κοινωνικά υπεύθυνη συµπεριφορά 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 3 3,0 3,0 3,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 7 7,0 7,0 10,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
21 21,0 21,0 31,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 57 57,0 57,0 88,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 12 12,0 12,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην πρόταση «πιστεύετε ότι µε την αγορά προϊόντων ∆ικαίου Εµπορίου ως καταναλωτές 

ταυτόχρονα ενηµερώνεστε και εκπαιδεύεστε στην κοινωνικά υπεύθυνη συµπεριφορά» το 

3% (3 στους 100) απάντησαν ότι διαφωνούν απόλυτα, το 7% (οι 7 στους 100) απάντησαν 

ότι διαφωνούν, το 21% (οι 21 στους 100) απάντησαν ούτε διαφωνώ ούτε συµφωνώ, το 

57% ( οι 57 στους 100) απάντησαν ότι συµφωνούν και το 12% (οι 12 στους 100) 

απάντησαν ότι συµφωνούν απόλυτα.  
 
 
 

Πίνακας 6.1.54: Νοµίζετε ότι οι ισχυρισµοί του ∆ικαίου Εµπορίου δεν είναι τίποτε άλλο παρά 

διαφηµιστικά κόλπα 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 5 5,0 5,0 5,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 58 58,0 58,0 63,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
28 28,0 28,0 91,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 7 7,0 7,0 98,0

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,0 2,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην πρόταση «Νοµίζετε ότι οι ισχυρισµοί του ∆ικαίου Εµπορίου δεν είναι τίποτε άλλο 

παρά διαφηµιστικά κόλπα» και σε σύνολο 100 ερωτηθέντων, οι 5 απάντησαν πως 

συµφωνούν απόλυτα, οι 58 πως συµφωνούν, οι 28 πως ούτε διαφωνούν ούτε συµφωνούν, 

οι 7 πως διαφωνούν και οι υπόλοιποι 2 πως διαφωνούν απόλυτα. 
 

Πίνακας 6.1.55: Πιστεύετε ότι η διαφήµιση των προϊόντων ∆ικαίου Εµπορίου θα διακρίνεται από 

εντιµότητα 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 4 4,0 4,0 4,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 11 11,0 11,0 15,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
37 37,0 37,0 52,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 47 47,0 47,0 99,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,0 1,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην πρόταση «Πιστεύετε ότι η διαφήµιση των προϊόντων ∆ικαίου Εµπορίου θα διακρίνεται 

από εντιµότητα» το 4% (οι 4 στους 100) διαφωνεί απόλυτα, το 11% (οι 11στους 100) 

διαφωνεί, το 37% (οι 37 στους 100) ούτε διαφωνεί ούτε συµφωνεί, το 47% (οι 47 στους 

100) συµφωνεί και το 1% (ο ένας στους 100) συµφωνεί απόλυτα. 
 

Πίνακας 6.1.56: Θα ήθελα να µπορούν να βρουν τα προϊόντα ∆ικαίου Εµπορίου σε πολλά σηµεία 

πώλησης και όχι µόνο στα ειδικά καταστήµατα 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,0 1,0 1,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 3 3,0 3,0 4,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
10 10,0 10,0 14,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 52 52,0 52,0 66,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 34 34,0 34,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Όσον αφορά για το αν θα ήθελαν να µπορούν να βρουν τα προϊόντα ∆ικαίου Εµπορίου σε 

πολλά σηµεία πώλησης και όχι µόνο στα ειδικά καταστήµατα, ο ένας στους 100 (1%) 

διαφωνεί απόλυτα µε τα παραπάνω, οι 3 στους 100 (3%) διαφωνούν, οι 10 στους 100 

(10%) ούτε διαφωνούν ούτε συµφωνούν, οι 52 στους 100 (52%) συµφωνούν και οι 

υπόλοιποι 34 στους 100 (34%) συµφωνούν απόλυτα.  
 

Πίνακας 6.1.57: Το ∆ίκαιο Εµπόριο θα αποκτήσει καλύτερες προοπτικές εάν τα προϊόντα του 
µπουν και στα µεγάλα Σούπερ Μάρκετ 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,0 2,0 2,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 5 5,0 5,0 7,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
8 8,0 8,0 15,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 50 50,0 50,0 65,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 35 35,0 35,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Το 2% ( οι 2 στους 100) διαφωνεί απόλυτα µε την πρόταση «Πιστεύετε ότι το ∆ίκαιο Εµπόριο 

θα αποκτήσει καλύτερες προοπτικές εάν τα προϊόντα του µπουν και στα µεγάλα Σούπερ 

Μάρκετ». Το 5 % (οι 5 στους 100) διαφωνεί, το 8% (οι 8 στους 100) ούτε διαφωνεί ούτε 

συµφωνεί, το 50% (οι 50 στους 100) συµφωνεί και το 35% (οι 35 στους 100) συµφωνεί 

απόλυτα. 

 
Πίνακας 6.1.58: Το ∆ίκαιο Εµπόριο, εκτός των άλλων, συµβάλει στην προστασία του 

περιβάλλοντος και στη βιώσιµη ανάπτυξη 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,0 1,0 1,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 6 6,0 6,0 7,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
28 28,0 28,0 35,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 54 54,0 54,0 89,0

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 11 11,0 11,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην πρόταση «Πιστεύετε ότι το ∆ίκαιο Εµπόριο, εκτός των άλλων, συµβάλει στην 

προστασία του περιβάλλοντος και στη βιώσιµη ανάπτυξη» και σε σύνολο 100 ερωτηθέντων 

ο ένας (1%) απάντησε πως διαφωνεί απόλυτα, οι 6 (6%) απάντησαν πως διαφωνούν, οι 28 

(28%) απάντησαν πως ούτε διαφωνούν ούτε συµφωνούν, οι 54 (54%) απάντησαν πως 

συµφωνούν και οι υπόλοιποι 11 (11%) απάντησαν πως συµφωνούν απόλυτα. 
 

Πίνακας 6.1.59: ∆εν είναι προσωπική ευθύνη η βοήθεια των υπανάπτυκτων χωρών 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 11 11,0 11,0 11,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 60 60,0 60,0 71,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
10 10,0 10,0 81,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 19 19,0 19,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην πρόταση «Νοµίζετε ότι είναι προσωπική σας ευθύνη η βοήθεια των υπανάπτυκτων 

χωρών» οι 11 από τους 100 (11%) συµφωνούν απόλυτα, οι 60 από τους 100 (60%) 

συµφωνούν, οι 10 από τους 100 (10%) ούτε διαφωνούν ούτε συµφωνούν και  οι 19 από 

τους 100 (19%) διαφωνούν. Είναι φανερό πως κανένας από τους ερωτώµενους δεν 

διαφωνεί απόλυτα. 
Πίνακας 6.1.60: Είναι άσκοπο να αγοράζουν προϊόντα ∆ικαίου Εµπορίου εφόσον δεν το κάνουν και 

πολλοί άλλοι 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 21 21,0 21,0 21,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 62 62,0 62,0 83,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
12 12,0 12,0 95,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 5 5,0 5,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην πρόταση «Πιστεύετε ότι είναι άσκοπο να αγοράζετε προϊόντα ∆ικαίου Εµπορίου 

εφόσον δεν το κάνουν και πολλοί άλλοι» το 21% (οι 21 από τους 100) συµφωνεί απόλυτα 

µε την παραπάνω πρόταση, το 62% ( οι 62 από τους 100) συµφωνεί, το 12% (οι 12 από 

τους 100) ούτε διαφωνεί ούτε συµφωνεί και το 5% ( οι  5 από τους 100) διαφωνεί. Είναι 

φανερό πως κανένας από τους ερωτώµενους δεν διαφωνεί απόλυτα. 
 

Πίνακας 6.1.61: ∆εν Νοµίζω ότι θα καταπολεµηθεί η φτώχεια του Τρίτου Κόσµου εάν εγώ αγοράζω 

προϊόντα ∆ίκαιου Εµπορίου 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 9 9,0 9,0 9,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 57 57,0 57,0 66,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
18 18,0 18,0 84,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 14 14,0 14,0 98,0

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,0 2,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην πρόταση «Νοµίζετε ότι θα καταπολεµηθεί η φτώχεια του Τρίτου Κόσµου εάν 

αγοράζετε προϊόντα ∆ίκαιου Εµπορίου» οι 9 από τους 100 (9%) συµφωνούν απόλυτα, οι 

57 από τους 100 ( 57%) συµφωνούν, οι 18 από τους 100 (18%) ούτε διαφωνούν ούτε 

συµφωνούν, οι 14 από τους 100 (14%) διαφωνούν και οι υπόλοιποι 2 από τους 100 (2%) 

διαφωνούν απόλυτα. 
Πίνακας 6.1.62: Προτιµώντας τα προϊόντα ∆ίκαιου Εµπορίου βλάπτουν τα ελληνικά προϊόντα 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 7 7,0 7,0 7,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 46 46,0 46,0 53,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
17 17,0 17,0 70,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 18 18,0 18,0 88,0

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 12 12,0 12,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην πρόταση «Πιστεύετε ότι προτιµώντας τα προϊόντα ∆ίκαιου Εµπορίου βλάπτετε τα 

ελληνικά προϊόντα» σε σύνολο 100 ερευνούµενων το 7% συµφωνεί απόλυτα, το 46% 

συµφωνεί, το 17% ούτε διαφωνεί ούτε συµφωνεί, το 18% διαφωνεί και το 12% διαφωνεί 

απόλυτα.  
 

Πίνακας 6.1.63:  Με ενδιαφέρουν αποκλειστικά τα οικονοµικά προβλήµατα της δικής τους χώρας 

και όχι τα προβλήµατα των οικονοµικά ασθενέστερων χωρών 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 11 11,0 11,0 11,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 50 50,0 50,0 61,0

ΟΥΤΕ ∆ΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ 

ΣΥΜΦΩΝΩ 
13 13,0 13,0 74,0

∆ΙΑΦΩΝΩ 21 21,0 21,0 95,0

∆ΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 5 5,0 5,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην πρόταση αν ενδιαφέρουν τους ερωτώµενους αποκλειστικά τα οικονοµικά προβλήµατα 

της δικής τους χώρας και όχι τα προβλήµατα των οικονοµικά ασθενέστερων χωρών οι 11 

από τους 100 (11%) απάντησαν πως συµφωνούν απόλυτα, οι 50 από τους 100 (50%) 

συµφωνούν, οι 13 από τους 100 (13%) απάντησαν πως ούτε διαφωνούν ούτε συµφωνούν, 

οι 21 από τους 100 (21%) απάντησαν πως διαφωνούν και οι υπόλοιποι 5 από τους 100 

(5%) απάντησαν πως διαφωνούν απόλυτα 

 
Πίνακας 6.1.64:  Πιστεύει ότι είναι σηµαντικό, όλοι οι άνθρωποι στον κόσµο να 

αντιµετωπίζονται ισότιµα. Πιστεύουν ότι όλοι οι άνθρωποι θα πρέπει να έχουν τις 

ίδιες ευκαιρίες στη ζωή 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΑΡΚΕΤΑ 7 7,0 7,0 7,0 

ΠΟΛΥ 22 22,0 22,0 29,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 71 71,0 71,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην ερώτηση αν πιστεύουν ότι είναι σηµαντικό, όλοι οι άνθρωποι στον κόσµο να 

αντιµετωπίζονται ισότιµα και  ότι όλοι οι άνθρωποι θα πρέπει να έχουν τις ίδιες ευκαιρίες 

στη ζωή οι 7 από τους 100 (7%) απάντησαν αρκετά, οι 22 από τους 100 (22%) απάντησαν 

πολύ και οι 71 από τους 100 (71%) απάντησαν απόλυτα. Κανένας από τους 100 δεν 

επέλεξε να απαντήσει την επιλογή λίγο ή καθόλου. 
 

Πίνακας 6.1.65:  Είναι σηµαντικό γι’αυτούς να ακούνε ανθρώπους µε διαφορετικές 

απόψεις από τις δικές τους  

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΛΙΓΟ 1 1,0 1,0 1,0 

ΑΡΚΕΤΑ 7 7,0 7,0 8,0 

ΠΟΛΥ 33 33,0 33,0 41,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 59 59,0 59,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση αν πιστεύουν ότι είναι σηµαντικό γι’αυτούς να ακούνε ανθρώπους µε 

διαφορετικές απόψεις από τις δικές τους, σε σύνολο 100 ερευνούµενων το 1% ( ένας/µια 

από τους 100) απάντησε λίγο, το 7% (οι 7 από τους 100) απάντησε αρκετά, το 33% (οι 33 

από τους 100) απάντησε πολύ και το 59% (οι 59 από τους 100) απάντησε απόλυτα. 

Κανένας από τους 100 δεν απάντησε καθόλου. 
 Πίνακας 6.1.66: Πιστεύει ακράδαντα ότι οι άνθρωποι πρέπει να φροντίσουν τη 

φύση. Η φροντίδα για το περιβάλλον είναι κάτι σηµαντικό γι’αυτούς  

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΛΙΓΟ 1 1,0 1,0 1,0 

ΑΡΚΕΤΑ 5 5,0 5,0 6,0 

ΠΟΛΥ 23 23,0 23,0 29,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 71 71,0 71,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Όσον αφορά την άποψη των ερωτώµενων για την ερώτηση εάν πιστεύουν ακράδαντα ότι οι 

άνθρωποι πρέπει να φροντίσουν τη φύση. Η φροντίδα για το περιβάλλον είναι κάτι 

σηµαντικό γι’αυτούς, σε σύνολο 100 ατόµων το 1% απάντησε λίγο, το 5% απάντησε 

αρκετά, το 23% απάντησε πολύ και το 71% απάντησε απόλυτα. Κανένας δεν απάντησε 

καθόλου. 

Πίνακας 6.1.67: Πιστεύει ότι όλοι οι άνθρωποι στον κόσµο πρέπει να ζουν σε 

αρµονία. Είναι σηµαντικό να προωθείται η ειρήνη 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΑΡΚΕΤΑ 9 9,0 9,0 9,0 

ΠΟΛΥ 22 22,0 22,0 31,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 69 69,0 69,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση που αφορά το κατά πόσο πιστεύουν ότι όλοι οι άνθρωποι στον κόσµο 

πρέπει να ζουν σε αρµονία και ότι είναι σηµαντικό να προωθείται η ειρήνη οι 9 από τους 

100 (9%) απάντησαν αρκετά, οι 22 από τους 100 (22%) απάντησαν πολύ και οι υπόλοιποι 

69 (69%) απάντησαν απόλυτα. Κανένας δεν απάντησε λίγο ή καθόλου. 
 

Πίνακας 6.1.68: Πιστεύουν ακράδαντα ότι όλοι πρέπει να έχουν ίση αντιµετώπιση, 

ακόµη και αυτοί οι άνθρωποι που δεν τους γνωρίζουν. Είναι σηµαντικό γι’αυτούς να 

προστατεύονται οι κοινωνικά αδύναµοι 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΑΡΚΕΤΑ 9 9,0 9,0 9,0 

ΠΟΛΥ 32 32,0 32,0 41,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 59 59,0 59,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην ερώτηση που αφορά το εάν πιστεύουν ακράδαντα ότι όλοι πρέπει να έχουν ίση 

αντιµετώπιση, ακόµη και αυτοί οι άνθρωποι που δεν τους γνωρίζουν, είναι σηµαντικό 

γι’αυτούς να προστατεύονται οι κοινωνικά αδύναµοι, σε σύνολο 100 ατόµων οι 9 έχουν 

απαντήσει αρκετά, οι 32 έχουν απαντήσει πολύ και οι 59 έχουν απαντήσει απόλυτα. 

Κανένας δεν έχει απαντήσει λίγο ή καθόλου. 
 

Πίνακας 6.1.69: Είναι σηµαντικό γι’αυτόν/η να προσαρµόζονται στο φυσικό 

περιβάλλον. Πιστεύει ότι οι άνθρωποι δεν πρέπει να παρεµβαίνουν στη φύση 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΚΑΘΟΛΟΥ 2 2,0 2,0 2,0 

ΛΙΓΟ 2 2,0 2,0 4,0 

ΑΡΚΕΤΑ 14 14,0 14,0 18,0 

ΠΟΛΥ 37 37,0 37,0 55,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 45 45,0 45,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση που αφορά το κατά πόσο είναι σηµαντικό γι’αυτούς να προσαρµόζονται στο 

φυσικό περιβάλλον και αν πιστεύουν ότι οι άνθρωποι δεν πρέπει να παρεµβαίνουν στη 

φύση, το 2% (οι 2 από τους 100) απάντησε καθόλου, το 2% (2 από τους 100) απάντησε 

λίγο, το 14% (οι 14 από τους 100) απάντησε αρκετά, το 37% (οι 37 από τους 100) 

απάντησε πολύ και το 45% (οι 45 από τους 100) απάντησε απόλυτα. 
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Πίνακας 6.1.70: Είναι σηµαντικό γι’αυτόν/η να είναι πλούσιος/α και θέλει να έχει 

πολλά και ακριβά πράγµατα 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΚΑΘΟΛΟΥ 35 35,0 35,0 35,0 

ΛΙΓΟ 25 25,0 25,0 60,0 

ΑΡΚΕΤΑ 20 20,0 20,0 80,0 

ΠΟΛΥ 11 11,0 11,0 91,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 9 9,0 9,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

Στην ερώτηση που αφορά το κατά πόσο είναι σηµαντικό γι’αυτούς να είναι πλούσιοι και να 

έχουν πολλά και ακριβά πράγµατα οι 35 από τους 100 (35%) απάντησαν καθόλου, οι 25 

από τους 100 (25%) απάντησαν λίγο, οι 20 από τους 100  (20%) απάντησαν αρκετά, οι 11 

από τους 100 (11%) απάντησαν πολύ και οι 9 από τους 100 (9%) απάντησαν απόλυτα. 
 
 

Πίνακας 6.1.71: Είναι σηµαντικό γι’αυτόν/η να τίθεται επικεφαλής και να καθοδηγεί 

τους άλλους, θέλει οι άλλοι να κάνουν αυτό που τους λέει 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΚΑΘΟΛΟΥ 49 49,0 49,0 49,0 

ΛΙΓΟ 29 29,0 29,0 78,0 

ΑΡΚΕΤΑ 13 13,0 13,0 91,0 

ΠΟΛΥ 1 1,0 1,0 92,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 8 8,0 8,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση που αφορά το κατά πόσο είναι σηµαντικό γι’αυτούς να τίθενται επικεφαλής 

και να καθοδηγούν τους άλλους το 49% (οι 49 από τους 100) απάντησε καθόλου, το 29% 

(οι 29 από τους 100) απάντησε λίγο, το 13% (οι 13 από τους 100) απάντησε αρκετά, το 1% 

(ένας/µια από τους 100) απάντησε πολύ και το 8% (οι 8 από τους 100) απάντησαν 

απόλυτα. 
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Πίνακας 6.1.72: θέλει να είναι αυτος/η που παίρνει τις αποφάσεις και του/της αρέσει 

να είναι αρχηγός 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΚΑΘΟΛΟΥ 47 47,0 47,0 47,0 

ΛΙΓΟ 31 31,0 31,0 78,0 

ΑΡΚΕΤΑ 12 12,0 12,0 90,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 10 10,0 10,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση που αφορά το κατά πόσο θέλουν να είναι αυτοί που παίρνουν τις αποφάσεις 

και τους αρέσει να είναι αρχηγοί οι 47 από τα 100 άτοµα απάντησαν καθόλου, οι 31 από 

τους 100 απάντησαν λίγο, οι 12 από τους 100 απάντησαν αρκετά και οι 10 από τους 100 

απάντησαν απόλυτα. Κανένας από τα 100 άτοµα δεν επέλεξε να απαντήσει «πολύ».  
 

Πίνακας 6.1.73: ∆ουλεύει σκληρά για τους σκοπούς µιας οµάδας ακόµη και όταν 

αυτό δεν καταλήγει σε προσωπική αναγνώριση 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΚΑΘΟΛΟΥ 3 3,0 3,0 3,0 

ΛΙΓΟ 16 16,0 16,0 19,0 

ΑΡΚΕΤΑ 24 24,0 24,0 43,0 

ΠΟΛΥ 35 35,0 35,0 78,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 22 22,0 22,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση που αφορά το κατά πόσο δουλεύουν σκληρά για τους σκοπούς µιας οµάδας 

ακόµη και όταν αυτό δεν καταλήγει σε προσωπική αναγνώριση από τους 100 

ερευνούµενους οι 3 απάντησαν καθόλου, οι 16 απάντησαν λίγο, οι 24 απάντησαν αρκετά, 

οι 35 απάντησαν πολύ και οι 22 απάντησαν απόλυτα.  
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 Πίνακας 6.1.74: Συµµετέχει ως συνεργάτης σε οµαδικές δραστηριότητες 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΚΑΘΟΛΟΥ 15 15,0 15,0 15,0 

ΛΙΓΟ 15 15,0 15,0 30,0 

ΑΡΚΕΤΑ 14 14,0 14,0 44,0 

ΠΟΛΥ 32 32,0 32,0 76,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 24 24,0 24,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

Στην ερώτηση που αφορά το κατά πόσο οι ερωτώµενοι συµµετέχουν ως συνεργάτες σε 

οµαδικές δραστηριότητες, το 15% (οι 15 στους 100) απάντησε καθόλου, το 15% (οι 15 

στους 100) απάντησε λίγο, το 14% (οι 14 στους 100) απάντησε αρκετά, το 32% (οι 32 

στους100) απάντησε πολύ και το 24% (οι 24 στους 100) απάντησε απόλυτα. 
 
 

Πίνακας 6.1.75: Πρόθυµα βοηθάει όσους έχουν ανάγκη βοήθειας 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΚΑΘΟΛΟΥ 1 1,0 1,0 1,0 

ΛΙΓΟ 3 3,0 3,0 4,0 

ΑΡΚΕΤΑ 28 28,0 28,0 32,0 

ΠΟΛΥ 46 46,0 46,0 78,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 22 22,0 22,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση που αφορά το κατά πόσο οι ερωτώµενοι βοηθούν πρόθυµα όσους έχουν 

ανάγκη βοήθειας, σε σύνολο 100 ατόµων ο ένας/ µια (1%) απάντησε καθόλου, οι 3 (3%) 

απάντησαν λίγο, οι 28 (28%) απάντησαν αρκετά, οι 46 (46%) απάντησαν πολύ, οι 46 

(46%) απάντησαν πολύ και οι 22 (22%) απάντησαν απόλυτα. 
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Πίνακας 6.1.76: Πράττει αυτό που είναι καλό για τους περισσότερους στην οµάδα, 
ακόµη και εάν αυτό σηµαίνει ότι το µεµονωµένο άτοµο θα ωφεληθεί λιγότερο  

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΚΑΘΟΛΟΥ 1 1,0 1,0 1,0 

ΛΙΓΟ 18 18,0 18,0 19,0 

ΑΡΚΕΤΑ 33 33,0 33,0 52,0 

ΠΟΛΥ 28 28,0 28,0 80,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 20 20,0 20,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

 
Στην ερώτηση που αφορά το κατά πόσο οι ερευνούµενοι πράττουν αυτό που είναι καλό για 

τους περισσότερους στην οµάδα το 1% απάντησε καθόλου, το 18% απάντησε λίγο, το 33% 

απάντησε αρκετά, το 28% απάντησε πολύ και το 20% απάντησε απόλυτα. 
 

Πίνακας 6.1.77: Είναι µοναδικός/ ή, διαφορετικός/ ή από τους άλλους από 

πολλές πλευρές 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΚΑΘΟΛΟΥ 36 36,0 36,0 36,0 

ΛΙΓΟ 18 18,0 18,0 54,0 

ΑΡΚΕΤΑ 25 25,0 25,0 79,0 

ΠΟΛΥ 10 10,0 10,0 89,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 11 11,0 11,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση που αφορά το κατά πόσο ο κάθε ερευνούµενος αισθάνεται µοναδικός, 

διαφορετικός από τους άλλους ανθρώπους από πολλές πλευρές, το 36% (οι 36 από τους 

100) απάντησε καθόλου, το 18% (οι 18 από τους100) απάντησε λίγο, το 25% (οι 25 από 

τους 100) απάντησε αρκετά, το 10% (οι 10 από τους 100) απάντησε πολύ και το 11% (οι 

11 από τους 100) απάντησε απόλυτα. 
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Πίνακας 6.1.78:Είναι ανταγωνιστικός/ ή µε τους άλλους 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΚΑΘΟΛΟΥ 38 38,0 38,0 38,0 

ΛΙΓΟ 26 26,0 26,0 64,0 

ΑΡΚΕΤΑ 16 16,0 16,0 80,0 

ΠΟΛΥ 15 15,0 15,0 95,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 5 5,0 5,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

 

Στην ερώτηση που αφορά το κατά πόσο αισθάνονται ανταγωνιστικοί/ µοναδικοί µε τους 

άλλους, σε σύνολο 100 ερωτηθέντων οι 38 απάντησαν καθόλου, οι 26 απάντησαν λίγο, οι 16 

απάντησαν αρκετά, οι 15 απάντησαν πολύ και οι 5 απάντησαν απόλυτα.  
 

Πίνακας 6.1.79:Εργάζεται ανεξάρτητα από τους άλλους  

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΚΑΘΟΛΟΥ 31 31,0 31,0 31,0 

ΛΙΓΟ 26 26,0 26,0 57,0 

ΑΡΚΕΤΑ 14 14,0 14,0 71,0 

ΠΟΛΥ 17 17,0 17,0 88,0 

ΑΠΟΛΥΤΑ 12 12,0 12,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση που αφορά το κατά πόσο οι ερευνούµενοι εργάζονται ανεξάρτητα από τους 

άλλους, οι 31 από τους 100 απάντησαν καθόλου, οι 26 από τους 100 απάντησαν λίγο, οι 14 

από τους 100 απάντησαν αρκετά, οι 17 από τους 100 απάντησαν  πολύ και οι 12 από τους 

100 απάντησαν απόλυτα 
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Πίνακας 6.1.80:Φύλο 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΑΝ∆ΡΑΣ 36 36,0 36,0 36,0 

ΓΥΝΑΙΚΑ 64 64,0 64,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Στην έρευνα συµµετέχουν 100 άτοµα από τα οποία οι 36 (το 36%) είναι άνδρες και οι 64 (το 

64%) γυναίκες. 
 
 

Πίνακας 6.1.81:Ηλικία 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

15-24 ΕΤΩΝ 28 28,0 28,0 28,0 

25-34 ΕΤΩΝ 17 17,0 17,0 45,0 

35-44 ΕΤΩΝ 15 15,0 15,0 60,0 

45-54 ΕΤΩΝ 15 15,0 15,0 75,0 

55-64 ΕΤΩΝ 11 11,0 11,0 86,0 

65-74 ΕΤΩΝ 9 9,0 9,0 95,0 

75 ΚΑΙ ΑΝΩ 5 5,0 5,0 100,0 

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Σύµφωνα µε τις ηλικίες των ερευνώµενων οι 28 από τους 100 ανήκουν στην κατηγορία 15-24 

ετών, οι 17 25-34 ετών, οι 15 35-44 ετών, επίσης 15 από τους 100 ανήκουν στην κατηγορία 

45-54 ετών, 11 είναι 55-64 ετών, οι 9 είναι 65-74 ετών και µόλις 5 πάνω από 75 ετών. 
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Πίνακας 6.1.82:Επίπεδο εκπαίδευσης 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

∆ΕΝ ΑΠΟΦΟΙΤΗΣΑ ΑΠΟ 

ΤΟ ∆ΗΜΟΤΙΚΟ 
1 1,0 1,0 1,0

ΑΠΟΦΟΙΤΟΣ ∆ΗΜΟΤΙΚΟΥ 14 14,0 14,0 15,0

ΑΠΟΦΟΙΤΟΣ ΜΕΣΗΣ 

ΕΚΠΑΙ∆ΕΥΣΗΣ 
40 40,0 40,0 55,0

ΦΟΙΤΗΤΗΣ/ΤΡΙΑ 22 22,0 22,0 77,0

ΑΠΟΦΟΙΤΟΣ 

ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟΥ-ΤΕΙ 
21 21,0 21,0 98,0

ΚΑΤΟΧΟΣ 

ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟΥ ΤΙΤΛΟΥ 
2 2,0 2,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Όσον αφορά το επίπεδο εκπαίδευσης των ερωτώµενων µόνο 1 από τους 100 δεν έχει 

αποφοιτήσει από το δηµοτικό, 14 ερωτώµενοι έχουν αποφοιτήσει από το δηµοτικό, 40 είναι 

απόφοιτοι µέσης εκπαίδευσης, οι 22 ερευνώµενοι είναι φοιτητές, οι 21 απόφοιτοι 

πανεπιστηµίου ή ΤΕΙ και 2 είναι κάτοχοι µεταπτυχιακού τίτλου.  

 
 

Πίνακας 6.1.83:Ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΩΣ 10.000 EURO 26 26,0 26,0 26,0

10.001 - 15.000 EURO 20 20,0 20,0 46,0

15.001 - 30.000 EURO 37 37,0 37,0 83,0

30.001 - 50.000 EURO 11 11,0 11,0 94,0

50.001 EURO ΚΑΙ ΑΝΩ 6 6,0 6,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  
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Στην ερώτηση 7δ, όσον αφορά το συνολικό ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα, σε σύνολο 100 

ατόµων το 26% απάντησε πως είναι έως 10.000 ευρώ, το 20%  10.000-15.000 ευρώ, το 37% 

15.000-30.000 ευρώ, το 11% 30.000-50.000 ευρώ και το 6% άνω των 50.000ευρώ.  

 
 

Πίνακας 6.1.84:Επάγγελµα 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ 

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΑΣ 
14 14,0 14,0 14,0

ΜΙΣΘΩΤΟΣ 34 34,0 34,0 48,0

ΣΥΝΤΑΞΙΟΥΧΟΣ 17 17,0 17,0 65,0

ΟΙΚΙΑΚΑ 11 11,0 11,0 76,0

ΑΝΕΡΓΟΣ, ΦΟΙΤΗΤΗΣ 24 24,0 24,0 100,0

Valid 

Total 100 100,0 100,0  

 

Τα 14 από τα 100 άτοµα που απάντησαν στο ερωτηµατολόγιο είναι ελεύθεροι 

επαγγελµατίες, οι 34 µισθωτοί υπάλληλοι, οι 17 συνταξιούχοι, οι 11 ασχολούνται µε τα 

οικιακά και τέλος οι 24 δηλώνουν άνεργοι ή είναι φοιτητές.  
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Ο µέσος όρος όλων των προϊόντων Fair Trade (Products), προκύπτει από την πρόσθεση 

των απαντήσεων που δόθηκαν και από τους 100 ερευνώµενους  

Οι εκάστοτε απαντήσεις που δίνει ο κάθε ερευνώµενος έχουν κωδικοποιηθεί ως εξής: 

Εντελώς απίθανο→ 0 

Λίγο απίθανο→ 1 

Ούτε πιθανό/ ούτε απίθανο→ 2 

Αρκετά πιθανό→ 3 

Πολύ πιθανό→ 4 

 
 

Πίνακας 6.1.85:  Μέσος όρος Προϊόντων 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

products 100 ,00 60,00 28,1200 14,26536 

Valid N (listwise) 100     

 

 

Σε σύνολο 100 ερωτηθέντων, όσον αφορά την πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς όλων 

των προϊόντων, ο µέσος όρος των απαντήσεων τους κυµαίνεται στο 28,12 µε µέγιστο 60 και 

ελάχιστο 0. Αυτό σηµαίνει ότι, ο µέσος όρος των απαντήσεων του δείγµατος είναι σχετικά 

χαµηλός αφού είναι µικρότερος από τη µέση τιµή που είναι το 30. Άρα  η πληθώρα των 

καταναλωτών κυµαίνεται στο ούτε πιθανό/ ούτε απίθανο να αγόραζαν προϊόντα δικαίου 

εµπορίου. 
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Ο µέσος όρος των τροφίµων Fair Trade (Foods) δηλαδή καφές, ζάχαρη, όσπρια, ρύζι, 

ζυµαρικά, αλκοολούχα ποτά, χυµούς φρούτων και σοκολάτες-σνακ, προκύπτει από την 

πρόσθεση των απαντήσεων που δόθηκαν και από τους 100 ερευνώµενους.  

Οι εκάστοτε απαντήσεις που δίνει ο κάθε ερευνώµενος έχουν κωδικοποιηθεί ως εξής: 

Εντελώς απίθανο→ 0  

Λίγο απίθανο→ 1 

Ούτε πιθανό/ ούτε απίθανο→ 2 

Αρκετά πιθανό→ 3 

Πολύ πιθανό→ 4 

 
 

 Πίνακας 6.1.86: Μέσος όρος τροφίµων 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

foods 100 ,00 32,00 15,0700 8,75394 

Valid N (listwise) 100     

 
Σε σύνολο 100 ερωτηθέντων, όσον αφορά την πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για τα 

τρόφιµα, ο µέσος όρος των απαντήσεων τους κυµαίνεται στο 15,07 µε µέγιστο 32 και 

ελάχιστο 0. Αυτό σηµαίνει ότι, ο µέσος όρος των απαντήσεων του δείγµατος είναι σχετικά 

χαµηλός αφού είναι µικρότερος από τη µέση τιµή που είναι το 16. Άρα  η πληθώρα των 

καταναλωτών κυµαίνεται στο ούτε πιθανό/ ούτε απίθανο να αγόραζαν τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου. 
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Ο µέσος όρος του συνόλου των  στάσεων των ερευνώµενων για το δίκαιο εµπόριο 

(attitudes) , προκύπτει από την πρόσθεση των απαντήσεων που δόθηκαν και από τους 100 

ερευνώµενους. 

 Οι εκάστοτε απαντήσεις που δίνει ο κάθε ερευνώµενος έχουν κωδικοποιηθεί ως εξής: 

∆ιαφωνώ απόλυτα→ 0  

∆ιαφωνώ→ 1 

Ούτε διαφωνώ/ ούτε συµφωνώ→ 2 

Συµφωνώ→ 3 

Συµφωνώ απόλυτα→ 4 

 

* Θα πρέπει να σηµειωθεί ότι στις ερωτήσεις µε αρνητικό χαρακτήρα έχει γίνει αλλαγή 

κωδικοποίησης µέσα στο πρόγραµµα SPSS, ώστε να µην επιβαρύνει και παραποιεί τα 

αποτελέσµατα. 

 
 

 Πίνακας 6.1.87:  Μέσος όρος στάσεων για το δίκαιο εµπόριο 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

attitudes 100 35,00 72,00 58,3500 6,57110 

Valid N (listwise) 100     

 
Σε σύνολο 100 ερωτηθέντων, όσον αφορά τις στάσεις των ερωτώµενων για το δίκαιο 

εµπόριο, ο µέσος όρος των απαντήσεων τους κυµαίνεται στο 58,35 µε µέγιστο 72 και 

ελάχιστο 35. Αυτό σηµαίνει ότι, ο µέσος όρος των απαντήσεων του δείγµατος είναι σχετικά 

υψηλός αφού είναι µεγαλύτερος από τη µέση τιµή που είναι το 48. Άρα  η πληθώρα των 

καταναλωτών έχει από ουδέτερη προς θετική στάση για το δίκαιο εµπόριο δηλαδή κυµαίνεται 

στο ούτε διαφωνώ/ ούτε συµφωνώ προς συµφωνώ. Επίσης παρατηρούµε ότι κανένας από 

τους 100 δεν έχει απόλυτα θετική ή αρνητική στάση, δεν υπάρχουν  ακραίες τιµές.  
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Ο µέσος όρος οικουµενικότητας προέρχεται από την πρόσθεση των απαντήσεων και 

των 100 ερευνώµενων, της ερώτησης 6 (U01, U02, UO3, UO4, UO5 και U06) (βλ. 

Παράρτηµα II),  

Οι εκάστοτε απαντήσεις που δίνει ο κάθε ερευνώµενος έχουν κωδικοποιηθεί ως εξής: 

Καθόλου  → 0  

Λίγο → 1 

Αρκετά    → 2 

Πολύ   → 3 

Απόλυτα → 4 

 
 

 

 Πίνακας 6.1.88:  Μέσος όρος οικουµενικότητας 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Universal 100 10,00 24,00 21,0900 3,08497

Valid N (listwise) 100     

 

 

Σε σύνολο 100 ερωτηθέντων, στις ερωτήσεις που αφορούν τα ψυχογραφικά στοιχεία 

και συγκεκριµένα στην περίπτωσή µας την οικουµενικότητα, ο µέσος όρος των απαντήσεων 

τους κυµαίνεται στο 21,09  µε µέγιστο 24 και ελάχιστο 10. Αυτό σηµαίνει ότι ο µέσος όρος 

των απαντήσεων του δείγµατος είναι αρκετά υψηλός εφόσον η µέση τιµή είναι 12. Άρα η 

πληθώρα των απαντηθέντων συµφωνεί  πολύ µε απόλυτα πως όλοι οι άνθρωποι πρέπει να 

αντιµετωπίζονται ισότιµα, η φροντίδα για το περιβάλλον είναι κάτι σηµαντικό για αυτή, 

συµφωνεί πως είναι σηµαντικό να προωθείται η ειρήνη και γενικά πρεσβεύει την ένωση και 

τη συναδέλφωση όλης της ανθρωπότητας. Επίσης, κανένας χαρακτήρας από το δείγµα µας  

δεν διαφώνησε µε το χαρακτήρα που περιγράφεται στις προτάσεις που αναδεικνύουν την 

οικουµενικότητα εφόσον το minimum είναι ίσο µε 10.  
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Ο µέσος όρος δύναµης προέρχεται από την πρόσθεση των απαντήσεων και των 100 

ερευνώµενων, της ερώτησης 6 (P01, P02, PO3) (βλ. Παράρτηµα II). 

 Οι εκάστοτε απαντήσεις που δίνει ο κάθε ερευνώµενος έχουν κωδικοποιηθεί ως εξής: 

Καθόλου  → 0  

Λίγο → 1 

Αρκετά    → 2 

Πολύ  → 3 

Απόλυτα → 4 
 

Πίνακας 6.1.89:  Μέσος όρος ∆ύναµης 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

power 100 ,00 12,00 3,1900 3,03746 

Valid N (listwise) 100     

 
 
 

Σε σύνολο 100 ερωτηθέντων, στις ερωτήσεις που αφορούν τα ψυχογραφικά στοιχεία 

και συγκεκριµένα στην περίπτωσή µας την δύναµη, ο µέσος όρος των απαντήσεων τους 

κυµαίνεται στο 3,19  µε µέγιστο 12 και ελάχιστο 0. Αυτό σηµαίνει ότι ο µέσος όρος των 

απαντήσεων είναι αρκετά χαµηλός αφού η µέση τιµή ισούται µε 6. Άρα  η πληθώρα των 

απαντηθέντων δηλώνει πως µοιάζει λίγο µε τον χαρακτήρα που περιγράφεται στις προτάσεις 

P01, P02, PO3 του ερωτηµατολογίου δηλαδή δεν είναι δυναµικός χαρακτήρας, δεν της 

αρέσει η εξουσία, δεν της αρέσει να τίθεται επικεφαλής, δεν θέλει να παίρνει  τις αποφάσεις 

και δεν θέλει να έχει πολλά χρήµατα και ακριβά πράγµατα. 
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Ο µέσος όρος συλλογικότητας προέρχεται από την πρόσθεση των απαντήσεων και 

των 100 ερευνώµενων, της ερώτησης 6 (C01, C02, CO3, C04) (βλ. Παράρτηµα II). 

Οι εκάστοτε απαντήσεις που δίνει ο κάθε ερευνώµενος έχουν κωδικοποιηθεί ως εξής: 

Καθόλου  → 0  

Λίγο → 1 

Αρκετά    → 2 

Πολύ   → 3 

Απόλυτα → 4 

 
 

Πίνακας 6.1.90:  Μέσος όρος συλλογικότητας 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Collectivism 100 3,00 16,00 10,2500 3,21101 

Valid N (listwise) 100     

 

 
Σε σύνολο 100 ερωτηθέντων, στις ερωτήσεις που αφορούν τα ψυχογραφικά στοιχεία 

και συγκεκριµένα στην περίπτωσή µας την συλλογικότητα, ο µέσος όρος των απαντήσεων 

τους κυµαίνεται στο 10,25  µε µέγιστο 16 και ελάχιστο 3. Αυτό σηµαίνει ότι ο µέσος όρος των 

απαντήσεων του δείγµατος είναι λίγο υψηλότερος από τη µέση τιµή που είναι 8. Άρα η 

πληθώρα των απαντηθέντων δηλώνει πως µοιάζει αρκετά προς πολύ µε τον χαρακτήρα που 

περιγράφεται στις προτάσεις C01, C02, CO3, C04 του ερωτηµατολογίου δηλαδή ως 

χαρακτήρας είναι οµαδικός και προσπαθεί να κάνει το καλύτερο για την οµάδα και όχι για τον 

ίδιο. 
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Ο µέσος όρος ατοµισµού προέρχεται από την πρόσθεση των απαντήσεων και των 

100 ερευνώµενων, της ερώτησης 6 (I01, I02, IO3) (βλ. Παράρτηµα II).  

Οι εκάστοτε απαντήσεις που δίνει ο κάθε ερευνώµενος έχουν κωδικοποιηθεί ως εξής: 

Καθόλου  → 0  

Λίγο → 1 

Αρκετά    → 2 

Πολύ   → 3 

Απόλυτα → 4 

 
 
 

Πίνακας 6.1.91:  Μέσος όρος ατοµισµού 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Individualism 100 ,00 11,00 4,1800 2,68697 

Valid N (listwise) 100     

 
 

Σε σύνολο 100 ερωτηθέντων, στις ερωτήσεις που αφορούν τα ψυχογραφικά στοιχεία 

και συγκεκριµένα στην περίπτωσή µας τον ατοµισµό, ο µέσος όρος των απαντήσεων τους 

κυµαίνεται στο 4,18  µε µέγιστο 11 και ελάχιστο 0. Αυτό σηµαίνει ότι ο µέσος όρος είναι 

αρκετά χαµηλός σε σχέση µε την µέση τιµή που είναι 6.Άρα  η πληθώρα των απαντηθέντων 

δηλώνει πως µοιάζει λίγο µε τον χαρακτήρα που περιγράφεται στις προτάσεις I01, I02, IO3 

του ερωτηµατολογίου δηλαδή να λειτουργεί ανεξάρτητα από τους άλλους και όχι σε οµάδα, 

να έχει την τάση να κάνει το καλύτερο για το άτοµο του και όχι για την οµάδα και να είναι 

εγωιστής. 
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6.2  Πίνακες ∆ιπλής Εισόδου
 
 
 

∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των 
προϊόντων Fair Trade µε το φύλο 

 
 
  

Πίνακας 6.2.1: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής 

συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων Fair Trade 

µε το φύλο 

Count     

  ΦΥΛΟ 

  ΑΝ∆ΡΑΣ ΓΥΝΑΙΚΑ Total 

0 3 6 9

3 0 4 4

10 1 0 1

11 0 1 1

12 0 2 2

14 0 2 2

15 0 1 1

16 0 1 1

17 1 0 1

18 1 0 1

19 1 0 1

21 1 1 2

22 0 2 2

23 1 1 2

25 1 0 1

27 2 1 3

28 3 1 4

29 1 7 8

products 

30 2 5 7
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31 1 3 4

32 1 1 2

33 1 2 3

34 0 1 1

35 3 3 6

36 1 3 4

37 2 1 3

38 0 2 2

39 1 1 2

41 1 2 3

42 1 5 6

43 1 1 2

45 3 2 5

52 1 1 2

 

60 1 1 2

Total 36 64 100

 

 
Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων φύλο και του µέσου όρου 

του συνόλου των προϊόντων  παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων: 

 Οι 20 (δηλ. το 20%) δεν προτίθενται να αγοράσουν προϊόντα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-15 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 20 ερωτώµενους: 

οι 4 είναι άνδρες (δηλ. το 20%) και οι 16 γυναίκες (δηλ. το 80 %) 

 Οι 33 (δηλ. το 33%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των προϊόντων δικαίου 

εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 16-30 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 33 ερωτώµενους: οι 14 (δηλ. το 42%) είναι 

άνδρες και οι 19 (δηλ. το 58%) είναι γυναίκες. 

 Οι 43 (δηλ. το 43%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα προϊόντα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 31-45 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό ). Από 

τους 43 ερωτώµενους: οι 16 (δηλ. το  37%) είναι άνδρες και οι 27 (δηλ. το 63%) 

είναι γυναίκες. 
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 Οι 4 (δηλ. το 4%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα προϊόντα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 46-60 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό ). Από τους 4 

ερωτώµενους: οι 2 (δηλ. το 50%) είναι άνδρες και οι 2 (δηλ. το 50%) είναι γυναίκες. 

 

 

∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των 

προϊόντων Fair Trade µε την ηλικία

 
 

Πίνακας 6.2.2: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων Fair Trade µε την ηλικία 

Count          

  ΗΛΙΚΙΑ 

  15-24 ΕΤΩΝ 25-34 ΕΤΩΝ 35-44 ΕΤΩΝ 45-54 ΕΤΩΝ 55-64 ΕΤΩΝ 65-74 ΕΤΩΝ 75 ΚΑΙ ΑΝΩ Total 

0 0 1 1 2 2 2 1 9

3 1 0 0 2 1 0 0 4

10 0 0 1 0 0 0 0 1

11 0 0 0 0 1 0 0 1

12 1 0 0 0 0 0 1 2

14 0 0 1 0 1 0 0 2

15 0 0 0 0 0 1 0 1

16 0 1 0 0 0 0 0 1

17 0 0 0 0 0 1 0 1

18 0 1 0 0 0 0 0 1

19 0 0 0 1 0 0 0 1

21 0 0 0 1 1 0 0 2

22 0 1 0 0 0 1 0 2

23 0 0 1 1 0 0 0 2

25 0 0 0 0 0 1 0 1

27 1 2 0 0 0 0 0 3

28 1 1 1 1 0 0 0 4

29 1 0 3 3 0 1 0 8

products 

30 1 1 1 0 1 1 2 7
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31 1 2 0 1 0 0 0 4

32 0 2 0 0 0 0 0 2

33 3 0 0 0 0 0 0 3

34 0 0 0 1 0 0 0 1

35 3 1 1 1 0 0 0 6

36 2 1 0 0 1 0 0 4

37 0 0 1 1 0 0 1 3

38 0 1 0 0 1 0 0 2

39 2 0 0 0 0 0 0 2

41 2 0 0 0 1 0 0 3

42 4 0 2 0 0 0 0 6

43 1 1 0 0 0 0 0 2

45 2 1 0 0 1 1 0 5

52 1 0 1 0 0 0 0 2

 

60 1 0 1 0 0 0 0 2

Total 28 17 15 15 11 9 5 100

 

 
Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων ηλικία και του µέσου όρου 

του συνόλου των προϊόντων  παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων: 

 Οι 20 (δηλ. το 20%) δεν προτίθενται να αγοράσουν προϊόντα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-15 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 20 ερωτώµενους: 

οι 2 είναι ηλικίας 15-24 ετών (δηλ. το 10%), ο ένας είναι ηλικίας 25-34 ετών (δηλ. το  

5%), οι 3 είναι ηλικίας 35-44 ετών (δηλ. το 15%),οι 4 είναι ηλικίας 45-54 ετών (δηλ. 

το 20%),οι 5 είναι ηλικίας 55-64 ετών (δηλ. το 25%), οι 3 είναι ηλικίας 65-74 ετών 

(δηλ. το 15%) και οι 2 είναι 75 ετών και άνω (δηλ. το 10%). 

 Οι 33 (δηλ. το 33%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των προϊόντων δικαίου 

εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 16-30 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 33 ερωτώµενους: οι 4 είναι ηλικίας 15-24 ετών 

(δηλ. το 12,2%), οι 7 είναι ηλικίας 25-34 ετών (δηλ. το  21,2%), οι 6 είναι ηλικίας 

35-44 ετών (δηλ. το 18,2%),οι 7 είναι ηλικίας 45-54 ετών (δηλ. το 21,2%),οι 2 είναι  
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ηλικίας 55-64 ετών (δηλ. το 6%), οι 5 είναι ηλικίας 65-74 ετών (δηλ. το 15,2%) και 

οι 2 είναι 75 ετών και άνω (δηλ. το 6%). 

 Οι 43 (δηλ. το 43%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα προϊόντα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 31-45 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό ). Από 

τους 43 ερωτώµενους: οι 20 είναι ηλικίας 15-24 ετών (δηλ. το 46,5%), οι 9 είναι 

ηλικίας 25-34 ετών (δηλ. το  21%), οι 4 είναι ηλικίας 35-44 ετών (δηλ. το 9,3%),οι 4 

είναι ηλικίας 45-54 ετών (δηλ. το 9,3%),οι 4 είναι ηλικίας 55-64 ετών (δηλ. το 

9,3%), ο ένας είναι ηλικίας 65-74 ετών (δηλ. το 2,3%) και ο ένας είναι 75 ετών και 

άνω (δηλ. το 2,3%). 

 Οι 4 (δηλ. το 4%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα προϊόντα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 46-60 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό ). Από τους 4 

ερωτώµενους: οι 2 (δηλ. το 50%) είναι ηλικίας 15-24 ετών και οι 2 (δηλ. το 50%) 

είναι ηλικίας 35-44 ετών. Στην κλίµακα αυτή δεν υπάρχουν ηλικίες 25-34, 45-54, 

55-64, 65-74 και 75 και άνω. 

 

∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των 

προϊόντων Fair Trade µε το ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 

 
 

Πίνακας 6.2.3: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων Fair Trade µε το 

ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 

Count        

  ΕΤΗΣΙΟ ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΟ ΕΙΣΟ∆ΗΜΑ 

  ΕΩΣ 10.000 

EURO 

10.001 - 15.000 

EURO 

15.001 - 30.000 

EURO 

30.001 - 50.000 

EURO 

50.001 EURO 

ΚΑΙ ΑΝΩ Total 

0 3 1 3 1 1 9

3 1 0 2 0 1 4

10 0 1 0 0 0 1

11 1 0 0 0 0 1

12 1 1 0 0 0 2

14 0 0 1 0 1 2

15 0 1 0 0 0 1

products 

16 0 0 1 0 0 1
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17 1 0 0 0 0 1

18 0 0 1 0 0 1

19 0 0 0 1 0 1

21 0 1 0 1 0 2

22 0 1 0 1 0 2

23 1 1 0 0 0 2

25 0 0 1 0 0 1

27 0 3 0 0 0 3

28 0 2 1 0 1 4

29 3 0 4 1 0 8

30 4 2 0 1 0 7

31 1 1 2 0 0 4

32 1 0 1 0 0 2

33 0 0 2 1 0 3

34 0 1 0 0 0 1

35 0 1 4 0 1 6

36 2 1 0 1 0 4

37 1 0 2 0 0 3

38 1 0 1 0 0 2

39 0 2 0 0 0 2

41 0 0 2 1 0 3

42 3 0 2 1 0 6

43 0 0 1 0 1 2

45 1 0 3 1 0 5

52 0 0 2 0 0 2

 

60 1 0 1 0 0 2

Total 26 20 37 11 6 100
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Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων ετήσιο οικογενειακό 

εισόδηµα και του µέσου όρου του συνόλου των προϊόντων  παρατηρούµε ότι, σε 

σύνολο 100 ατόµων: 

 Οι 20 (δηλ. το 20%) δεν προτίθενται να αγοράσουν προϊόντα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-15 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 20 ερωτώµενους: 

οι 6 έχουν εισόδηµα έως 10.000 ευρώ (δηλ. το 30%), οι 4 έχουν εισόδηµα από 

10.001 έως 15.000 ευρώ (δηλ. το 20%), οι 6 έχουν εισόδηµα από 15.001 έως 

30.000 ευρώ (δηλ. το 30%),ο ένας έχει εισόδηµα από 30.001 έως 50.000(δηλ. το 

5%) και οι 3 έχουν εισόδηµα από 50.001 και άνω (δηλ. το 15%).  

 Οι 33 (δηλ. το 33%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των προϊόντων δικαίου 

εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 16-30 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 33 ερωτώµενους: οι 9 έχουν εισόδηµα έως 

10.000 ευρώ (δηλ. το 27,3%), οι 10 έχουν εισόδηµα από 10.001 έως 15.000 ευρώ 

(δηλ. το 30,3%), οι 8 έχουν εισόδηµα από 15.001 έως 30.000 ευρώ (δηλ. το 

24,2%),οι 5 έχουν εισόδηµα από 30.001 έως 50.000(δηλ. το 15,2%) και ο ένας έχει 

εισόδηµα από 50.001 και άνω (δηλ. το 3%). 

 Οι 43 (δηλ. το 43%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα προϊόντα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 31-45 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό ). Από 

τους 43 ερωτώµενους: οι 10 έχουν εισόδηµα έως 10.000 ευρώ (δηλ. το 23,3%), οι 

6 έχουν εισόδηµα από 10.001 έως 15.000 ευρώ (δηλ. το 14%), οι 20 έχουν 

εισόδηµα από 15.001 έως 30.000 ευρώ (δηλ. το 46,5%),οι 5 έχουν εισόδηµα από 

30.001 έως 50.000 (δηλ. το 11,6%) και οι 2 έχουν εισόδηµα από 50.001 και άνω 

(δηλ. το 4,6%).  

 Οι 4 (δηλ. το 4%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα προϊόντα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 46-60 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό ). Από τους 4 

ερωτώµενους: ο ένας (δηλ. το 25%) έχει εισόδηµα έως 10.000 ευρώ και οι 3 έχουν 

εισόδηµα από 15.001 έως 30.000 ευρώ (δηλ. το 75%). 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των 

προϊόντων Fair Trade µε το επάγγελµα 
 
  

Πίνακας 6.2.4: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων 

Fair Trade µε το επάγγελµα 

Count        

  ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ 

  ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ 

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΑΣ ΜΙΣΘΩΤΟΣ ΣΥΝΤΑΞΙΟΥΧΟΣ ΟΙΚΙΑΚΑ

ΑΝΕΡΓΟΣ, 

ΦΟΙΤΗΤΗΣ Total 

0 1 3 4 1 0 9

3 1 0 1 1 1 4

10 0 1 0 0 0 1

11 0 0 0 1 0 1

12 0 0 0 1 1 2

14 1 0 0 1 0 2

15 0 0 1 0 0 1

16 0 1 0 0 0 1

17 0 0 1 0 0 1

18 0 1 0 0 0 1

19 1 0 0 0 0 1

21 0 0 1 1 0 2

22 1 0 0 1 0 2

23 0 2 0 0 0 2

25 0 0 1 0 0 1

27 1 0 0 0 2 3

28 0 2 0 0 2 4

29 2 5 1 0 0 8

30 1 1 2 2 1 7

31 1 2 0 0 1 4

32 1 1 0 0 0 2

33 0 0 0 1 2 3

34 0 0 0 1 0 1

products 

35 0 2 0 0 4 6
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36 0 1 1 0 2 4

37 0 2 1 0 0 3

38 1 1 0 0 0 2

39 0 1 0 0 1 2

41 0 0 1 0 2 3

42 0 4 0 0 2 6

43 1 0 0 0 1 2

45 0 2 2 0 1 5

52 0 2 0 0 0 2

 

60 1 0 0 0 1 2

Total 14 34 17 11 24 100
 
 
Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων επάγγελµα και του µέσου 

όρου του συνόλου των προϊόντων  παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων: 

 Οι 20 (δηλ. το 20%) δεν προτίθενται να αγοράσουν προϊόντα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-15 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 20 ερωτώµενους: 

οι 3 είναι ελεύθεροι επαγγελµατίες (δηλ. το 15%), οι 4 είναι µισθωτοί (δηλ. το 20%), 

οι 6 είναι συνταξιούχοι (δηλ. το 30%),οι 5 δηλώνουν οικιακά (δηλ. το 25%) και οι 2 

είναι φοιτητές-άνεργοι (δηλ. το 10%).  

 Οι 33 (δηλ. το 33%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των προϊόντων δικαίου 

εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 16-30 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 33 ερωτώµενους: οι 6 είναι ελεύθεροι 

επαγγελµατίες (δηλ. το 18,2%), οι 12 είναι µισθωτοί (δηλ. το 36,4%), οι 6 είναι 

συνταξιούχοι (δηλ. το 18,2%),οι 4 δηλώνουν οικιακά (δηλ. το 12,1%) και οι 5 είναι 

φοιτητές-άνεργοι (δηλ. το 15,1%).  

 Οι 43 (δηλ. το 43%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα προϊόντα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 31-45 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό ). Από 

τους 43 ερωτώµενους: οι 4 είναι ελεύθεροι επαγγελµατίες (δηλ. το 9,3%), οι 16 

είναι µισθωτοί (δηλ. το 37,2%), οι 5 είναι συνταξιούχοι (δηλ. το 11,6%),οι 2 

δηλώνουν οικιακά (δηλ. το 4,7%) και οι 16 είναι φοιτητές-άνεργοι (δηλ. το 37,2%).  
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 Οι 4 (δηλ. το 4%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα προϊόντα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 46-60 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό ). Από τους 4 

ερωτώµενους: ο ένας είναι ελεύθερος επαγγελµατίας (δηλ. το 25%), οι 2 είναι 

µισθωτοί (δηλ. το 50%) και ο ένας είναι άνεργος-φοιτητής (δηλ. το 25%). 
 
 

∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των 
προϊόντων Fair Trade µε το επίπεδο της  εκπαίδευσης 

 
 

Πίνακας 6.2.5: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων Fair Trade µε το επίπεδο της 

εκπαίδευσης 

Count         

  ΕΠΙΠΕ∆Ο ΕΚΠΑΙ∆ΕΥΣΗΣ 

  ∆ΕΝ 

ΑΠΟΦΟΙΤΗΣΑ 

ΑΠΟ ΤΟ 

∆ΗΜΟΤΙΚΟ 

ΑΠΟΦΟΙΤΟΣ 

∆ΗΜΟΤΙΚΟΥ 

ΑΠΟΦΟΙΤΟΣ 

ΜΕΣΗΣ 

ΕΚΠΑΙ∆ΕΥΣΗΣ ΦΟΙΤΗΤΗΣ/ΤΡΙΑ

ΑΠΟΦΟΙΤΟΣ 

ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟΥ-

ΤΕΙ 

ΚΑΤΟΧΟΣ 

ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟΥ 

ΤΙΤΛΟΥ Total 

0 0 3 3 0 2 1 9

3 0 0 2 1 1 0 4

10 0 0 1 0 0 0 1

11 0 1 0 0 0 0 1

12 0 1 1 0 0 0 2

14 0 0 2 0 0 0 2

15 0 1 0 0 0 0 1

16 0 0 1 0 0 0 1

17 0 1 0 0 0 0 1

18 0 0 0 0 0 1 1

19 0 0 0 0 1 0 1

21 0 0 1 0 1 0 2

22 0 0 1 0 1 0 2

23 0 0 1 0 1 0 2

25 0 0 1 0 0 0 1

products 

27 0 0 1 0 2 0 3
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28 0 1 0 2 1 0 4

29 0 1 2 1 4 0 8

30 1 2 3 1 0 0 7

31 0 0 1 1 2 0 4

32 0 0 0 0 2 0 2

33 0 0 2 1 0 0 3

34 0 0 1 0 0 0 1

35 0 0 2 3 1 0 6

36 0 0 2 2 0 0 4

37 0 1 2 0 0 0 3

38 0 0 1 0 1 0 2

39 0 0 1 1 0 0 2

41 0 0 1 2 0 0 3

42 0 1 3 2 0 0 6

43 0 0 1 1 0 0 2

45 0 1 2 2 0 0 5

52 0 0 0 1 1 0 2

 

60 0 0 1 1 0 0 2

Total 1 14 40 22 21 2 100

 
Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων επίπεδο εκπαίδευσης  και 

του µέσου όρου του συνόλου των προϊόντων  παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 

ατόµων: 

 Οι 20 (δηλ. το 20%) δεν προτίθενται να αγοράσουν προϊόντα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-15 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 20 ερωτώµενους: 

οι 6  είναι απόφοιτοι δηµοτικού (δηλ. το 30%), οι 9 είναι απόφοιτοι µέσης 

εκπαίδευσης (δηλ. το 45%), ο ένας είναι φοιτητής (δηλ. το 5%),οι 3  απόφοιτοι 

πανεπιστηµίου- ΤΕΙ (δηλ. το 15%) και ο ένας είναι κάτοχος µεταπτυχιακού τίτλου 

(δηλ. το 5%).  

 Οι 33 (δηλ. το 33%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των προϊόντων δικαίου 

εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 16-30 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 33 ερωτώµενους: ο ένας δεν αποφοίτησε από το 

δηµοτικό (δηλ. το 3%), οι 5 είναι απόφοιτοι δηµοτικού (δηλ. το 15%), οι 11 είναι  
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απόφοιτοι µέσης εκπαίδευσης (δηλ. το 33%), οι 4 είναι φοιτητές (δηλ. το 13%),οι 

11 απόφοιτοι πανεπιστηµίου- ΤΕΙ (δηλ. το 33%) και ο ένας είναι κάτοχος 

µεταπτυχιακού τίτλου (δηλ. το 3%).  

 Οι 43 (δηλ. το 43%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα προϊόντα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 31-45 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό ). Από 

τους 43 ερωτώµενους: οι 3 είναι απόφοιτοι δηµοτικού (δηλ. το 7%), οι 19 είναι 

απόφοιτοι µέσης εκπαίδευσης (δηλ. το 44%), οι 15 είναι φοιτητές (δηλ. το 35%) και 

οι 6 απόφοιτοι πανεπιστηµίου- ΤΕΙ (δηλ. το 14%). 

 Οι 4 (δηλ. το 4%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα προϊόντα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 46-60 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό ). Από τους 4 

ερωτώµενους: ο ένας είναι απόφοιτος µέσης εκπαίδευσης (δηλ. το 25%), οι 2 είναι 

φοιτητές (δηλ. το 50%) και ο ένας είναι απόφοιτος πανεπιστηµίου- ΤΕΙ (δηλ. το 

25%). 

 

 

∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων 
Fair Trade µε το φύλο 

 
 

Πίνακας 6.2.6: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης 
αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των 

τροφίµων Fair Trade µε το φύλο 

Count    

  ΦΥΛΟ 

  ΑΝ∆ΡΑΣ ΓΥΝΑΙΚΑ Total 

0 4 12 16

3 1 2 3

4 0 2 2

6 0 1 1

8 1 0 1

11 1 2 3

12 1 2 3

13 1 4 5

foods 

15 2 6 8
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16 3 3 6

17 2 2 4

18 3 8 11

19 2 2 4

20 2 1 3

21 2 4 6

22 4 3 7

23 1 1 2

24 2 5 7

25 0 1 1

26 0 2 2

28 1 0 1

29 1 0 1

 

32 2 1 3

Total 36 64 100

 
Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων φύλου και του µέσου 

όρου του συνόλου των τροφίµων παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων: 

 Οι 23 (δηλ. το 23%) δεν προτίθενται να αγοράσουν τρόφιµα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-8 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 23 ερωτώµενους: 

οι 6 είναι άνδρες (δηλ. το 26%) και οι 17 γυναίκες (δηλ. το  74%). 

 Οι 25 (δηλ. το 25%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των τροφίµων δικαίου 

εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 9-16 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 25 ερωτώµενους: οι 8 (δηλ. το 32%) είναι άνδρες 

και οι 17 (δηλ. το 68%) είναι γυναίκες. 

 Οι 44 (δηλ. το 44%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 17-24 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό ). Από 

τους 44 ερωτώµενους: οι 18 (δηλ. το  41%) είναι άνδρες και οι 26 (δηλ. το 59%) 

είναι γυναίκες. 

 Οι 8 (δηλ. το 8%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 25-32 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό ). Από τους 8 

ερωτώµενους: οι 4 (δηλ. το 50%) είναι άνδρες και οι 4 (δηλ. το 50%) είναι γυναίκες 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων 
Fair Trade µε την ηλικία 

 
 

Πίνακας 6.2.7: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων Fair Trade µε την 

ηλικία 

Count         

  ΗΛΙΚΙΑ 

  15-24 ΕΤΩΝ 25-34 ΕΤΩΝ 35-44 ΕΤΩΝ 45-54 ΕΤΩΝ 55-64 ΕΤΩΝ 65-74 ΕΤΩΝ 75 ΚΑΙ ΑΝΩ Total

0 2 1 4 2 4 2 1 16

3 0 1 0 2 0 0 0 3

4 0 1 0 0 1 0 0 2

6 0 1 0 0 0 0 0 1

8 0 0 0 1 0 0 0 1

11 0 0 2 0 0 1 0 3

12 0 0 0 1 1 0 1 3

13 1 0 0 3 0 1 0 5

15 3 2 1 2 0 0 0 8

16 0 1 2 0 1 1 1 6

17 1 1 0 0 1 1 0 4

18 4 3 1 2 1 0 0 11

19 0 2 0 0 0 0 2 4

20 1 0 0 0 0 2 0 3

21 2 1 1 2 0 0 0 6

22 5 1 1 0 0 0 0 7

23 2 0 0 0 0 0 0 2

24 3 1 1 0 1 1 0 7

25 0 0 0 0 1 0 0 1

26 1 0 1 0 0 0 0 2

28 1 0 0 0 0 0 0 1

29 0 1 0 0 0 0 0 1

foods 

32 2 0 1 0 0 0 0 3

Total 28 17 15 15 11 9 5 100
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Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων ηλικίας και του µέσου 

όρου του συνόλου των τροφίµων παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων: 

 Οι 23 (δηλ. το 23%) δεν προτίθενται να αγοράσουν τρόφιµα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-8 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 23 ερωτώµενους: 

οι 2 είναι ηλικίας 15-24 ετών (δηλ. το 8%), οι 4 είναι ηλικίας 25-34 ετών (δηλ. το  

17%), οι 4 είναι ηλικίας 35-44 ετών (δηλ. το 17%),οι 5 είναι ηλικίας 45-54 ετών 

(δηλ. το 22%),οι 5 είναι ηλικίας 55-64 ετών (δηλ. το 22%), οι 2 είναι ηλικίας 65-74 

ετών (δηλ. το 8%) και ο ένας είναι 75 ετών και άνω (δηλ. το 4%). 

 Οι 25 (δηλ. το 25%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των τροφίµων δικαίου 

εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 9-16 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 25 ερωτώµενους: οι 4 είναι ηλικίας 15-24 ετών 

(δηλ. το 16%), οι 3 είναι ηλικίας 25-34 ετών (δηλ. το  12%), οι 5 είναι ηλικίας 35-44 

ετών (δηλ. το 20%), οι 6 είναι ηλικίας 45-54 ετών (δηλ. το 24%),οι 2 είναι ηλικίας 

55-64 ετών (δηλ. το 8%), οι 3 είναι ηλικίας 65-74 ετών (δηλ. το 12%) και οι δύο 

είναι 75 ετών και άνω (δηλ. το 8%). 

 Οι 44 (δηλ. το 44%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 17-24 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό ). Από 

τους 44 ερωτώµενους: οι 18 είναι ηλικίας 15-24 ετών (δηλ. το 41%), οι 9 είναι 

ηλικίας 25-34 ετών (δηλ. το  20,5%), οι 4 είναι ηλικίας 35-44 ετών (δηλ. το 9%),οι 4 

είναι ηλικίας 45-54 ετών (δηλ. το 9%),οι 3 είναι ηλικίας 55-64 ετών (δηλ. το 7%), οι 

4 είναι ηλικίας 65-74 ετών (δηλ. το 9%) και οι 2  είναι 75 ετών και άνω (δηλ. το 

4,5%). 

 Οι 8 (δηλ. το 8%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 25-32 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό ). Από τους 8 

ερωτώµενους: οι 4 είναι ηλικίας 15-24 ετών (δηλ. το 50%), ο ένας είναι ηλικίας 25-

34 ετών (δηλ. το  12,5%), οι 2 είναι ηλικίας 35-44 ετών (δηλ. το 25%) και ο ένας 

είναι ηλικίας 55-64 ετών (δηλ. το 12,5%), 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων 

Fair Trade µε το επίπεδο εκπαίδευσης 
 
 

 

Πίνακας 6.2.8: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων Fair Trade µε το επίπεδο 

εκπαίδευσης 

Count        

  ΕΠΙΠΕ∆Ο ΕΚΠΑΙ∆ΕΥΣΗΣ 

  ∆ΕΝ 

ΑΠΟΦΟΙΤΗΣΑ 

ΑΠΟ ΤΟ 

∆ΗΜΟΤΙΚΟ 

ΑΠΟΦΟΙΤΟΣ 

∆ΗΜΟΤΙΚΟΥ 

ΑΠΟΦΟΙΤΟΣ 

ΜΕΣΗΣ 

ΕΚΠΑΙ∆ΕΥΣΗΣ ΦΟΙΤΗΤΗΣ/ΤΡΙΑ 

ΑΠΟΦΟΙΤΟΣ 

ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟΥ-

ΤΕΙ 

ΚΑΤΟΧΟΣ 

ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟΥ 

ΤΙΤΛΟΥ Total 

0 0 3 8 1 3 1 16

3 0 0 1 0 1 1 3

4 0 1 1 0 0 0 2

6 0 0 0 0 1 0 1

8 0 0 1 0 0 0 1

11 0 2 0 0 1 0 3

12 0 1 1 0 1 0 3

13 0 1 1 0 3 0 5

15 0 0 3 1 4 0 8

16 0 2 4 0 0 0 6

17 0 0 3 1 0 0 4

18 0 1 3 4 3 0 11

19 1 0 1 0 2 0 4

20 0 0 2 1 0 0 3

21 0 1 3 2 0 0 6

22 0 1 2 4 0 0 7

23 0 0 0 2 0 0 2

24 0 1 3 2 1 0 7

25 0 0 0 0 1 0 1

foods 

26 0 0 2 0 0 0 2
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28 0 0 0 1 0 0 1

29 0 0 0 1 0 0 1

 

32 0 0 1 2 0 0 3

Total 1 14 40 22 21 2 100

 

Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης του επιπέδου εκπαίδευσης και του µέσου 

όρου του συνόλου των τροφίµων παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων: 

 Οι 23 (δηλ. το 23%) δεν προτίθενται να αγοράσουν τρόφιµα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-8 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 23 ερωτώµενους: 

οι 4 είναι απόφοιτοι δηµοτικού (δηλ. το 17%), οι 11 είναι απόφοιτοι µέσης 

εκπαίδευσης (δηλ. το 48%), ο ένας είναι φοιτητής (δηλ. το 4%),οι 5 απόφοιτοι 

πανεπιστηµίου- ΤΕΙ (δηλ. το 22%) και οι 2 είναι κάτοχοι µεταπτυχιακού τίτλου (δηλ. 

το 9%).  

 Οι 25 (δηλ. το 25%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των τροφίµων δικαίου 

εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 9-16 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 25 ερωτώµενους: οι 6 είναι απόφοιτοι δηµοτικού 

(δηλ. το 24%), οι 9 είναι απόφοιτοι µέσης εκπαίδευσης (δηλ. το 36%), ο ένας είναι 

φοιτητής (δηλ. το 4%) και οι 9 απόφοιτοι πανεπιστηµίου- ΤΕΙ (δηλ. το 36%). 

 Οι 44 (δηλ. το 44%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 17-24 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό ). Από 

τους 44 ερωτώµενους: ο ένας δεν αποφοίτησε από το δηµοτικό (δηλ. το 2%), οι 4 

είναι απόφοιτοι δηµοτικού (δηλ. το 9%), οι 17 είναι απόφοιτοι µέσης εκπαίδευσης 

(δηλ. το 39%), οι 16 είναι φοιτητές (δηλ. το 36%) και οι 6 απόφοιτοι πανεπιστηµίου- 

ΤΕΙ (δηλ. το 14%). 

 Οι 8 (δηλ. το 8%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 25-32 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό ). Από τους 8 

ερωτώµενους: οι 3 είναι απόφοιτοι µέσης εκπαίδευσης (δηλ. το 37,5%), οι 4 είναι 

φοιτητές (δηλ. το 50%) και ο ένας είναι απόφοιτος πανεπιστηµίου- ΤΕΙ (δηλ. το 

12,5%)  
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων 

Fair Trade µε το ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα
 

Πίνακας 6.2.9: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων Fair Trade µε το 

ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 

Count       

  ΕΤΗΣΙΟ ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΟ ΕΙΣΟ∆ΗΜΑ 

  ΕΩΣ 10.000 

EURO 

10.001 - 15.000 

EURO 

15.001 - 30.000 

EURO 

30.001 - 50.000 

EURO 

50.001 EURO 

ΚΑΙ ΑΝΩ Total 

0 4 4 5 1 2 16

3 0 0 2 0 1 3

4 1 0 1 0 0 2

6 0 0 0 1 0 1

8 1 0 0 0 0 1

11 2 1 0 0 0 3

12 1 1 0 1 0 3

13 0 1 3 1 0 5

15 0 3 3 1 1 8

16 3 3 0 0 0 6

17 3 0 1 0 0 4

18 1 2 5 3 0 11

19 2 1 1 0 0 4

20 0 2 1 0 0 3

21 3 0 3 0 0 6

22 2 0 2 1 2 7

23 0 0 2 0 0 2

24 2 1 3 1 0 7

25 0 0 1 0 0 1

26 0 1 1 0 0 2

28 0 0 0 1 0 1

29 0 0 1 0 0 1

foods 

32 1 0 2 0 0 3

Total 26 20 37 11 6 100
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Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων ετήσιο οικογενειακό 

εισόδηµα και του µέσου όρου του συνόλου των τροφίµων παρατηρούµε ότι, σε 

σύνολο 100 ατόµων: 

 Οι 23 (δηλ. το 23%) δεν προτίθενται να αγοράσουν τρόφιµα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-8 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 23 ερωτώµενους: 

οι 6 έχουν εισόδηµα έως 10.000 ευρώ (δηλ. το 26,1%), οι 4 έχουν εισόδηµα από 

10.001 έως 15.000 ευρώ (δηλ. το 17,4%), οι 8 έχουν εισόδηµα από 15.001 έως 

30.000 ευρώ (δηλ. το 34,8%),οι 2 έχουν εισόδηµα από 30.001 έως 50.000(δηλ. το 

8,7%) και οι 3 έχουν εισόδηµα από 50.001 και άνω (δηλ. το 13%).  

 Οι 25 (δηλ. το 25%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των τροφίµων δικαίου 

εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 9-16 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 25 ερωτώµενους: οι 6 έχουν εισόδηµα έως 

10.000 ευρώ (δηλ. το 24%), οι 9 έχουν εισόδηµα από 10.001 έως 15.000 ευρώ 

(δηλ. το 36%), οι 6 έχουν εισόδηµα από 15.001 έως 30.000 ευρώ (δηλ. το 24%),οι 

3 έχουν εισόδηµα από 30.001 έως 50.000(δηλ. το 12%) και ο ένας έχει εισόδηµα 

από 50.001 και άνω (δηλ. το 4%). 

 Οι 44 (δηλ. το 44%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 17-24 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό ). Από 

τους 44 ερωτώµενους: οι 13 έχουν εισόδηµα έως 10.000 ευρώ (δηλ. το 29,5%), οι 

6 έχουν εισόδηµα από 10.001 έως 15.000 ευρώ (δηλ. το 13,6%), οι 18 έχουν 

εισόδηµα από 15.001 έως 30.000 ευρώ (δηλ. το 41%), οι 5 έχουν εισόδηµα από 

30.001 έως 50.000 (δηλ. το 11,3%) και οι 2 έχουν εισόδηµα από 50.001 και άνω 

(δηλ. το 4,6%).  

 Οι 8 (δηλ. το 8%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 25-32 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό ). Από τους 8 

ερωτώµενους: ο ένας (δηλ. το 12,5%) έχει εισόδηµα έως 10.000 ευρώ, ο ένας έχει 

εισόδηµα από 10.001 έως 15.000 ευρώ (δηλ. το 12,5%), οι 5 έχουν εισόδηµα από 

15.001 έως 30.000 ευρώ (δηλ. το 62,5%), ο ένας έχει εισόδηµα από 30.001 έως 

50.000 (δηλ. το 12,5%).  

 

 



Fair Trade 

- 146 - 

 

∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων 

Fair Trade µε το επάγγελµα

Πίνακας 6.2.10: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των 

τροφίµων Fair Trade µε το επάγγελµα 

Count       

  ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ 

  ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ 

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΑΣ ΜΙΣΘΩΤΟΣ ΣΥΝΤΑΞΙΟΥΧΟΣ ΟΙΚΙΑΚΑ

ΑΝΕΡΓΟΣ, 

ΦΟΙΤΗΤΗΣ Total

0 2 5 5 2 2 16

3 1 1 0 1 0 3

4 0 1 0 1 0 2

6 1 0 0 0 0 1

8 0 1 0 0 0 1

11 0 2 1 0 0 3

12 0 0 1 2 0 3

13 2 1 1 0 1 5

15 0 3 0 2 3 8

16 1 2 2 1 0 6

17 0 2 2 0 0 4

18 2 3 1 0 5 11

19 1 1 1 1 0 4

20 0 0 1 1 1 3

21 1 3 0 0 2 6

22 1 2 0 0 4 7

23 0 1 0 0 1 2

24 0 3 2 0 2 7

25 1 0 0 0 0 1

26 0 2 0 0 0 2

28 0 0 0 0 1 1

29 0 0 0 0 1 1

foods 

32 1 1 0 0 1 3

Total 14 34 17 11 24 100
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Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων επάγγελµα και του µέσου 

όρου του συνόλου των τροφίµων  παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων: 

 

 Οι 23 (δηλ. το 23%) δεν προτίθενται να αγοράσουν τρόφιµα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-8 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 23 ερωτώµενους: 

οι 4 είναι ελεύθεροι επαγγελµατίες (δηλ. το 17.4%), οι 8 είναι µισθωτοί (δηλ. το 

34.8%), οι 5 είναι συνταξιούχοι (δηλ. το 21.7%),οι 4 δηλώνουν οικιακά (δηλ. το 

17.4%) και οι 2 είναι φοιτητές-άνεργοι (δηλ. το 8.7%).  

 Οι 25 (δηλ. το 25%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των τροφίµων δικαίου 

εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 9-16 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 25 ερωτώµενους: οι 3 είναι ελεύθεροι 

επαγγελµατίες (δηλ. το 12%), οι 8 είναι µισθωτοί (δηλ. το 32%), οι 5 είναι 

συνταξιούχοι (δηλ. το 20%), οι 5 δηλώνουν οικιακά (δηλ. το 20%) και οι 4 είναι 

φοιτητές-άνεργοι (δηλ. το 16%).  

 Οι 44 (δηλ. το 44%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 17-24 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό). Από 

τους 44 ερωτώµενους: οι 5 είναι ελεύθεροι επαγγελµατίες (δηλ. το 11.3%), οι 15 

είναι µισθωτοί (δηλ. το 34.1%), οι 7 είναι συνταξιούχοι (δηλ. το 16%), οι 2 

δηλώνουν οικιακά (δηλ. το 4,5%) και οι 15 είναι φοιτητές-άνεργοι (δηλ. το 34.1%).  

 Οι 8 (δηλ. το 8%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 25-32 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό). Από τους 8 

ερωτώµενους: οι 2 είναι ελεύθεροι επαγγελµατίες (δηλ. το 25%), οι 3 είναι µισθωτοί 

(δηλ. το 37.5%) και οι 3 είναι άνεργος-φοιτητής (δηλ. το 37.5%). 
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Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης, για την ευκολότερη εξαγωγή 

συµπερασµάτων χωρίσαµε τον µέσο όρο των στάσεων που τείνουν να έχουν οι 

καταναλωτές σε 2 βασικές οµάδες, αυτές είναι : 

Α) Το διάστηµα 35-48, το οποίο αντιπροσωπεύει τους καταναλωτές που η 

γενική τους στάση για το δίκαιο εµπόριο κυµαίνεται από τη µέση του «∆ιαφωνώ» 

µέχρι το «ούτε διαφωνώ/ ούτε συµφωνώ».  Αυτό προκύπτει από το γεγονός ότι το  

σκορ 35 βρίσκεται σχεδόν στη µέση του διαστήµατος 24 – 48 αφού 96 δια 4 ισούται 

µε 24. 

Σε αυτό το διάστηµα ο µέσος όρος τροφίµων είναι ισόποσα κατανεµηµένος, 

δηλαδή, το 50% βρίσκει «εντελώς απίθανο» µέχρι «ούτε απίθανο/ ούτε πιθανό» να 

αγοράσει τρόφιµα δικαίου εµπορίου και το υπόλοιπο 50% θεωρεί ούτε απίθανο ούτε 

πιθανό έως πολύ πιθανό να αγοράσει τρόφιµα δικαίου εµπορίου.   

Β) Το διάστηµα 49-72, το οποίο αντιπροσωπεύει τους καταναλωτές που η 

γενική τους στάση για το δίκαιο εµπόριο κυµαίνεται από το «ούτε διαφωνώ/ ούτε 

συµφωνώ»  µέχρι το «Συµφωνώ». Αυτό προκύπτει από το γεγονός ότι ταυτοποιείται 

απόλυτα µε την κλίµακα των σκορ (minimum=0, maximum=96, median=48 και 

απόσταση µεταξύ των διαστηµάτων = 24, εφόσον 96:4=24).  

Σε αυτό το διάστηµα το 45,7% θεωρεί ούτε απίθανο ούτε πιθανό προς αρκετά 

πιθανό να αγοράσει τρόφιµα δικαίου εµπορίου. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των 

τροφίµων Fair Trade µε τον µέσο όρο οικουµενικότητας
 

Πίνακας 6.2.12: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς 

για το σύνολο των τροφίµων Fair Trade µε τον µέσο όρο οικουµενικότητας 

Count              

  ΟΙΚΟΥΜΕΝΙΚΟΤΗΤΑ 

  10 12 13 16 17 18 19 20 21 22 23 24 Total 

0 1 0 1 1 1 2 2 1 1 1 0 5 16 

3 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 2 3 

4 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 2 

6 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 

11 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 2 3 

12 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 3 

13 0 0 0 0 0 2 1 0 0 0 1 1 5 

15 0 0 0 0 0 0 1 0 1 1 1 4 8 

16 0 0 0 0 0 1 0 0 0 2 0 3 6 

17 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1 1 0 4 

18 0 0 0 0 1 1 2 2 3 2 0 0 11 

19 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 2 4 

20 0 0 0 0 1 0 0 0 1 1 0 0 3 

21 0 1 0 1 1 2 0 0 0 0 0 1 6 

22 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 2 4 7 

23 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 2 

24 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1 0 4 7 

25 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 

26 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 2 

28 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 

29 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 

foods 

32 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 2 3 

Total 1 2 1 2 5 9 8 9 10 11 9 33 100 
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Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης του µέσου όρου οικουµενικότητας και 

του µέσου όρου του συνόλου των τροφίµων παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 

ατόµων: 

 Οι 23 (δηλ. το 23%) δεν προτίθενται να αγοράσουν τρόφιµα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-8 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 23 

ερωτώµενους: οι 7  (δηλ. το 30%) ανήκουν στην κατηγορία της οικουµενικότητας 

από αρκετά έως πολύ και οι 16 (δηλ. το  70%) ανήκουν στην κατηγορία της 

οικουµενικότητας από πολύ έως απόλυτα. 

 Οι 25 (δηλ. το 25%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των τροφίµων 

δικαίου εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 9-16 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 25 ερωτώµενους: οι 3 (δηλ. το 12%) ανήκουν 

στην κατηγορία της οικουµενικότητας από αρκετά έως πολύ και οι 22 (δηλ. το 

88%) από πολύ έως απόλυτα.  

 Οι 44 (δηλ. το 44%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 17-24 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό ). 

Από τους 44 ερωτώµενους: οι 9 (δηλ. το 20%) ανήκουν στην κατηγορία της 

οικουµενικότητας από αρκετά έως πολύ και οι 35 (δηλ. το 80%) ανήκουν στην 

κατηγορία της οικουµενικότητας από πολύ έως απόλυτα. 

 Οι 8 (δηλ. το 8%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 25-32 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό ). Από τους 8 

ερωτώµενους: ο ένας (δηλ. το 12,5%) ανήκει στην κατηγορία της 

οικουµενικότητας από αρκετά έως πολύ και οι 7 (δηλ. το 87,5%) ανήκουν στην 

κατηγορία της οικουµενικότητας από πολύ έως απόλυτα. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των 

τροφίµων Fair Trade µε τον µέσο όρο δύναµης 
 

Πίνακας 6.2.13: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς 

για το σύνολο των τροφίµων Fair Trade µε τον µέσο όρο δύναµης 

Count              

  ∆ΥΝΑΜΗ 

  0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 12 Total 

0 4 2 1 1 2 1 2 0 1 1 0 1 16 

3 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 1 0 3 

4 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 2 

6 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 

8 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

11 0 0 1 0 1 1 0 0 0 0 0 0 3 

12 2 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 3 

13 0 0 0 2 2 0 0 1 0 0 0 0 5 

15 2 1 3 0 1 0 1 0 0 0 0 0 8 

16 2 0 1 0 1 1 0 0 1 0 0 0 6 

17 1 0 0 2 0 1 0 0 0 0 0 0 4 

18 2 5 2 0 1 1 0 0 0 0 0 0 11 

19 1 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 4 

20 0 0 1 0 0 1 1 0 0 0 0 0 3 

21 2 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 6 

22 1 1 0 1 1 1 2 0 0 0 0 0 7 

23 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 

24 1 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 2 7 

25 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

26 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 2 

28 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

29 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

foods 

32 1 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 

Total 21 16 13 10 12 10 7 1 3 2 1 4 100 
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Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης του µέσου όρου δύναµης και του µέσου 

όρου του συνόλου των τροφίµων παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων: 

 Οι 23 (δηλ. το 23%) δεν προτίθενται να αγοράσουν τρόφιµα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-8 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 23 

ερωτώµενους: οι 10  (δηλ. το 43,5%) ανήκουν στην κατηγορία της δύναµης από 

καθόλου έως λίγο, οι 9 ( δηλ. το 39,1%) από λίγο έως αρκετά, οι 2 (δηλ. το 8,7%) 

από αρκετά έως πολύ και οι 2 (δηλ. το 8,7%) από πολύ έως απόλυτα. 

 Οι 25 (δηλ. το 25%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των τροφίµων 

δικαίου εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 9-16 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 25 ερωτώµενους: οι 14  (δηλ. το 56%) ανήκουν 

στην κατηγορία της δύναµης από καθόλου έως λίγο, οι 8 (δηλ. το 32%) από λίγο 

έως αρκετά και οι 3 (δηλ. το 12%)  από αρκετά έως πολύ.  

 Οι 44 (δηλ. το 44%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 17-24 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό ). 

Από τους 44 ερωτώµενους:  οι 29  (δηλ. το 66%) ανήκουν στην κατηγορία της 

δύναµης από καθόλου έως λίγο, οι 11(δηλ. το 25%) από λίγο έως αρκετά, ο ένας 

(δηλ. το 2,2%) από αρκετά έως πολύ και οι 3 (δηλ. το 6,8%) από πολύ έως 

απόλυτα. 

 Οι 8 (δηλ. το 8%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 25-32 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό ). Από τους 8 

ερωτώµενους: οι 7  (δηλ. το 87,5%) ανήκουν στην κατηγορία της δύναµης από 

καθόλου έως λίγο και ο ένας (δηλ. το 12,5%)) από λίγο έως αρκετά. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των 
τροφίµων Fair Trade µε τον µέσο όρο συλλογικότητας 

 
 

Πίνακας 6.2.14: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το 

σύνολο των τροφίµων Fair Trade µε τον µέσο όρο συλλογικότητας 

Count                

  ΣΥΛΛΟΓΙΚΟΤΗΤΑ 

  3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 Total 

0 1 0 0 2 0 1 2 1 1 0 4 1 1 2 16 

3 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 3 

4 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 2 

6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 

8 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 

11 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 3 

12 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 3 

13 0 0 0 0 1 1 1 0 1 1 0 0 0 0 5 

15 0 0 0 2 1 0 1 1 0 0 0 1 1 1 8 

16 0 0 1 0 0 0 2 1 0 1 0 0 1 0 6 

17 0 0 0 0 0 1 2 0 0 1 0 0 0 0 4 

18 0 0 0 0 1 1 0 1 2 3 1 0 0 2 11 

19 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0 4 

20 0 0 0 0 0 1 2 0 0 0 0 0 0 0 3 

21 0 0 0 1 0 0 0 0 0 2 0 1 0 2 6 

22 0 0 0 0 2 1 0 2 0 1 1 0 0 0 7 

23 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 2 

24 0 1 0 2 1 0 1 0 1 0 0 0 1 0 7 

25 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

26 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 2 

28 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 

29 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 

foods 

32 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 3 

Total 2 1 1 10 8 7 15 11 8 13 8 3 5 8 100 
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Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης του µέσου όρου συλλογικότητας και του 

µέσου όρου του συνόλου των τροφίµων παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων: 

 Οι 23 (δηλ. το 23%) δεν προτίθενται να αγοράσουν τρόφιµα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-8 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 23 

ερωτώµενους: οι 6 (δηλ. το 26,1%) ανήκουν στην κατηγορία της συλλογικότητας 

από λίγο έως αρκετά, οι 9 (δηλ. το 39%) από αρκετά έως πολύ και οι 8 (δηλ. το 

34%) από πολύ έως απόλυτα. 

 Οι 25 (δηλ. το 25%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των τροφίµων 

δικαίου εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 9-16 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 25 ερωτώµενους: οι 9  (δηλ. το 36%) ανήκουν 

στην κατηγορία της συλλογικότητας από λίγο έως αρκετά, οι 11 (δηλ. το 44%)  

από αρκετά έως πολύ και οι 5 (δηλ. το 20%) από πολύ έως απόλυτα.  

 Οι 44 (δηλ. το 44%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 17-24 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό ). 

Από τους 44 ερωτώµενους: οι 12 (δηλ. το 27%) ανήκουν στην κατηγορία της 

συλλογικότητας από λίγο έως αρκετά, οι 24 (δηλ. το 55%) από αρκετά έως πολύ 

και οι 8 (δηλ. το 18%) από πολύ έως απόλυτα. 

 Οι 8 (δηλ. το 8%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 25-32 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό ). Από τους 8 

ερωτώµενους: οι 2  (δηλ. το 25%) ανήκουν στην κατηγορία της συλλογικότητας 

από λίγο έως αρκετά, οι 3 (δηλ. το 37,5%) από αρκετά έως πολύ και οι 3 (δηλ. το 

37,5%) από πολύ έως απόλυτα. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των 
τροφίµων Fair Trade µε τον µέσο όρο ατοµισµού 

 
 

Πίνακας 6.2.15: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς 

για το σύνολο των τροφίµων Fair Trade µε τον µέσο όρο ατοµισµού 

Count              

  ΑΤΟΜΙΣΜΟΣ 

  0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 Total 

0 0 4 0 2 3 3 0 0 1 0 1 2 16 

3 1 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 3 

4 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 2 

6 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 

8 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 

11 0 1 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 3 

12 2 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 3 

13 1 1 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 5 

15 0 0 1 1 1 2 1 1 1 0 0 0 8 

16 2 0 0 1 0 3 0 0 0 0 0 0 6 

17 0 0 0 3 1 0 0 0 0 0 0 0 4 

18 0 3 1 1 0 3 1 1 0 0 1 0 11 

19 1 0 0 2 0 0 0 0 0 0 1 0 4 

20 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 3 

21 0 0 0 2 0 3 1 0 0 0 0 0 6 

22 0 0 2 1 0 2 2 0 0 0 0 0 7 

23 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 2 

24 1 0 1 1 0 0 1 2 0 1 0 0 7 

25 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 

26 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 2 

28 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 

29 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

foods 

32 0 0 0 0 2 0 0 0 0 1 0 0 3 

Total 8 11 5 21 11 19 8 5 3 4 3 2 100 
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Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης του µέσου όρου ατοµισµού και του 

µέσου όρου του συνόλου των τροφίµων παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων: 

 Οι 44 (δηλ. το 44%) προτίθενται να αγοράσουν αρκετά από τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 17-24 δηλαδή ούτε απίθανο/ούτε πιθανό-αρκετά πιθανό ). 

Από τους 44 ερωτώµενους: οι 21 (δηλ. το 48%) ανήκουν στην κατηγορία του 

ατοµισµού από καθόλου έως λίγο, οι 16 (δηλ. το 36,2% ) από λίγο έως αρκετά, οι 

5 (δηλ. το 11,3%) από αρκετά έως πολύ και οι 2 (δηλ. το 4,5%) από πολύ έως 

απόλυτα. 

 Οι 8 (δηλ. το 8%) προτίθενται να αγοράσουν σχεδόν όλα τα τρόφιµα δικαίου 

εµπορίου (κλίµακα 25-32 δηλαδή αρκετά πιθανό-πολύ πιθανό ). Από τους 8 

ερωτώµενους: οι 2 (δηλ. το 25%) ανήκουν στην κατηγορία του ατοµισµού από 

καθόλου έως λίγο, οι 4 (δηλ. το 50% ) από λίγο έως αρκετά και οι 2 (δηλ. το 25%) 

από αρκετά έως πολύ. 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

 Οι 23 (δηλ. το 23%) δεν προτίθενται να αγοράσουν τρόφιµα δικαίου εµπορίου 

(κλίµακα 0-8 δηλαδή εντελώς απίθανο-λίγο απίθανο). Από τους 23 

ερωτώµενους: οι 9 (δηλ. το 39,1%) ανήκουν στην κατηγορία του ατοµισµού από 

καθόλου έως λίγο, οι 9 (δηλ. το 39,1 ) από λίγο έως αρκετά, οι 2 (δηλ. το 8,7%) 

από αρκετά έως πολύ και οι 3 (δηλ. το 13,1%) από πολύ έως απόλυτα. 

 Οι 25 (δηλ. το 25%) προτίθενται να αγοράσουν κάποια είδη των τροφίµων 

δικαίου εµπορίου, αλλά λίγα από αυτά (κλίµακα 9-16 δηλαδή λίγο απίθανο-ούτε 

απίθανο/ούτε πιθανό). Από τους 25 ερωτώµενους: οι 13 (δηλ. το 52%) ανήκουν 

στην κατηγορία του ατοµισµού από καθόλου έως λίγο, οι 9 (δηλ. το 36% ) από 

λίγο έως αρκετά και οι 3 (δηλ. το 12%) από αρκετά έως πολύ. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τον καφέ δικαίου 
εµπορίου µε  το φύλο 

 
 

 

Πίνακας 6.2.16: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τον καφέ µε φύλο 

Count     

  ΦΥΛΟ 

  ΑΝ∆ΡΑΣ ΓΥΝΑΙΚΑ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 5 18 23 

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 2 3 

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
3 6 9 

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 17 27 44 

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΚΑΦΕ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 10 11 21 

Total 36 64 100 

 
Στην διασταύρωση των ερωτήσεων παρατηρούµε ότι οι 65 (65%) από τους 

100 ερευνώµενους  θεωρούν αρκετά µε πολύ πιθανό να αγοράσουν καφέ στο 

µέλλον. Από αυτούς οι 38 (58,5) είναι γυναίκες και οι 27 (41,5) άντρες. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τον καφέ δικαίου 

εµπορίου µε ηλικία 
 

Πίνακας 6.2.17: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τον καφέ µε ηλικία 

Count          

  ΗΛΙΚΙΑ 

  15-24 ΕΤΩΝ 25-34 ΕΤΩΝ 35-44 ΕΤΩΝ 45-54 ΕΤΩΝ 55-64 ΕΤΩΝ 65-74 ΕΤΩΝ 75 ΚΑΙ ΑΝΩ Total

ΕΝΤΕΛΩΣ 

ΑΠΙΘΑΝΟ 
2 4 4 4 5 2 2 23

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 0 2 0 0 0 0 3

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

1 1 1 2 2 1 1 9

ΑΡΚΕΤΑ 

ΠΙΘΑΝΟ 
15 9 5 7 3 3 2 44

ΠΟΣΟ 

ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΚΑΦΕ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 9 3 3 2 1 3 0 21

Total 28 17 15 15 11 9 5 100

 
Στη διασταύρωση των ερωτήσεων ‘’πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να 

αγοράσετε καφέ’’ µε την ‘’ηλικία’’, παρατηρούµε ότι το µεγαλύτερο ποσοστό των 

απαντήσεων των ερευνώµενων συγκεντρώνεται στο αρκετά πιθανό και πολύ πιθανό 

µε ποσοστό 65% (δηλαδή 65 στους 100). Από αυτούς οι 24 (37%) είναι ηλικίας 15-

24 ετών, οι 12 (18.4%)είναι ηλικίας 25-34 ετών, οι 8 (12.3%)είναι ηλικίας 35-44 ετών, 

οι 9 (14%) είναι 45-54 ετών, οι 4 (6,1%) βρίσκονται στην ηλικία 55-64 ετών, οι 6 

(9,2%) 65-74 ετών και οι 2 (3%) είναι στην ηλικία 75 ετών και άνω. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τον καφέ δικαίου 
εµπορίου µε ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 

 
 

Πίνακας 6.2.18: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τον καφέ µε ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα

Count     

  ΕΤΗΣΙΟ ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΟ ΕΙΣΟ∆ΗΜΑ 

  ΕΩΣ 

10.000 

EURO 

10.001 - 15.000 

EURO 

15.001 - 30.000 

EURO 

30.001 - 50.000 

EURO 

50.001 EURO 

ΚΑΙ ΑΝΩ Total

ΕΝΤΕΛΩΣ 

ΑΠΙΘΑΝΟ 
6 4 8 2 3 23

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 0 2 1 0 0 3

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

4 2 2 0 1 9

ΑΡΚΕΤΑ 

ΠΙΘΑΝΟ 
13 8 14 7 2 44

ΠΟΣΟ 

ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΚΑΦΕ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 3 4 12 2 0 21

Total 26 20 37 11 6 100

 
Στον παραπάνω πίνακα παρατηρούµε ότι οι 65 από τους 100 καταναλωτές που 

απάντησαν πως είναι αρκετά µε πολύ πιθανό να αγόραζαν καφέ στο µέλλον, οι 16 

από αυτούς (24,5%) έχουν ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα έως 10.000 ευρώ, οι 12 

(18,5%) έχουν από 10.001 έως 15.000 ευρώ, οι 26 (40%) έχουν εισόδηµα από 

15.001 µέχρι 30.000 ευρώ, οι 9 (14%) έχουν από 30.001 µέχρι 50.000 ευρώ και οι 

µόλις 2 (3%) έχουν ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 50.001 και άνω. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τη ζάχαρη δικαίου 
εµπορίου µε φύλο 

 
 

 

Πίνακας 6.2.19: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τη ζάχαρη µε φύλο 

Count     

  ΦΥΛΟ 

  ΑΝ∆ΡΑΣ ΓΥΝΑΙΚΑ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 5 16 21 

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 3 4 

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
3 6 9 

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 17 28 45 

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΖΑΧΑΡΗ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 10 11 21 

Total 36 64 100 

 
Στη διασταύρωση του παραπάνω πίνακα παρατηρούµε ότι οι 66 από τους 

100 (66%) των ερωτώµενων που είναι αρκετά µε πολύ πιθανό να αγόραζαν στο 

µέλλον ζάχαρη, είναι 27 άντρες (41%) και 39 γυναίκες (59%). 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τη ζάχαρη δικαίου 

εµπορίου µε ηλικία 
 

 
  

Πίνακας 6.2.20: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τη ζάχαρη µε ηλικία 

Count       

  ΗΛΙΚΙΑ 

  15-24 

ΕΤΩΝ 

25-34 

ΕΤΩΝ 

35-44 

ΕΤΩΝ 

45-54 

ΕΤΩΝ 

55-64 

ΕΤΩΝ 

65-74 

ΕΤΩΝ 

75 ΚΑΙ 

ΑΝΩ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ 

ΑΠΙΘΑΝΟ 
3 3 4 4 4 2 1 21

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 0 2 1 0 0 0 4

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

1 1 1 2 2 1 1 9

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 14 10 5 6 4 3 3 45

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΖΑΧΑΡΗ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 9 3 3 2 1 3 0 21

Total 28 17 15 15 11 9 5 100

 
Στη διασταύρωση των ερωτήσεων ‘’πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να 

αγοράσετε ζάχαρη’’ µε την ‘’ηλικία’’, παρατηρούµε ότι το µεγαλύτερο ποσοστό των 

απαντήσεων των ερευνώµενων συγκεντρώνεται στο αρκετά πιθανό και πολύ πιθανό 

µε ποσοστό 66% (δηλαδή 66 στους 100). Από αυτούς οι 23 (35%) είναι ηλικίας 15-

24 ετών, οι 13 (20%) είναι ηλικίας 25-34 ετών, οι 8 (12%)είναι ηλικίας 35-44 ετών, οι 

8 (12%) είναι 45-54 ετών, οι 5 (7,5%) βρίσκονται στην ηλικία 55-64 ετών, οι 6 (9%) 

65-74 ετών και οι 3 (4,5%) είναι στην ηλικία 75 ετών και άνω. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τη ζάχαρη δικαίου 
εµπορίου  µε ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 

 
 
 

Πίνακας 6.2.21: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τη ζάχαρη µε ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα  

Count       

  ΕΤΗΣΙΟ ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΟ ΕΙΣΟ∆ΗΜΑ 

  ΕΩΣ 10.000 

EURO 

10.001 - 15.000 

EURO 

15.001 - 30.000 

EURO 

30.001 - 50.000 

EURO 

50.001 EURO 

ΚΑΙ ΑΝΩ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 4 4 8 1 4 21

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 1 1 1 0 4

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

4 2 2 0 1 9

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 14 9 14 7 1 45

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΖΑΧΑΡΗ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 3 4 12 2 0 21

Total 26 20 37 11 6 100

 
Στον παραπάνω πίνακα παρατηρούµε ότι οι 66 από τους 100 καταναλωτές που 

απάντησαν πως είναι αρκετά µε πολύ πιθανό να αγόραζαν ζάχαρη στο µέλλον, οι 17 

από αυτούς (26%) έχουν ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα έως 10.000 ευρώ, οι 13 

(20%) έχουν από 10.001 έως 15.000 ευρώ, οι 26 (40%) έχουν εισόδηµα από 15.001 

µέχρι 30.000 ευρώ, οι 9 (14%) έχουν από 30.001 µέχρι 50.000 ευρώ και µόλις ένας 

(1,5%) έχει ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 50.001 και άνω. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα όσπρια δικαίου 
εµπορίου µε φύλο 

 
 

Πίνακας 6.2.22: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα όσπρια µε φύλο 

Count     

  ΦΥΛΟ 

  ΑΝ∆ΡΑΣ ΓΥΝΑΙΚΑ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 8 21 29 

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 3 4 7 

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
6 8 14 

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 14 24 38 

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΟΣΠΡΙΑ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 5 7 12 

Total 36 64 100 

 
 

Στη διασταύρωση του παραπάνω πίνακα παρατηρούµε ότι οι 50 από τους 

100 (50%) των ερωτώµενων που είναι αρκετά µε πολύ πιθανό να αγόραζαν στο 

µέλλον όσπρια, είναι 19 άντρες (38%) και 31 γυναίκες (62%). 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα όσπρια δικαίου 
εµπορίου µε ηλικία 

 
 
 
 

Πίνακας 6.2.23: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα όσπρια µε ηλικία 

Count      

  ΗΛΙΚΙΑ 

  15-24 

ΕΤΩΝ 

25-34 

ΕΤΩΝ 

35-44 

ΕΤΩΝ 

45-54 

ΕΤΩΝ 

55-64 

ΕΤΩΝ 

65-74 

ΕΤΩΝ 

75 ΚΑΙ 

ΑΝΩ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 3 4 5 6 6 4 1 29

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 3 2 1 1 0 0 0 7

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

4 2 3 1 2 1 1 14

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 13 8 3 5 3 3 3 38

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΟΣΠΡΙΑ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 5 1 3 2 0 1 0 12

Total 28 17 15 15 11 9 5 100

 
Στη διασταύρωση των ερωτήσεων ‘’πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να 

αγοράσετε όσπρια’’ µε την ‘’ηλικία’’, παρατηρούµε ότι το µεγαλύτερο ποσοστό των 

απαντήσεων των ερευνώµενων συγκεντρώνεται στο αρκετά πιθανό και πολύ πιθανό 

µε ποσοστό 50% (δηλαδή 50 στους 100). Από αυτούς οι 18 (36%) είναι ηλικίας 15-

24 ετών, οι 9 (18%) είναι ηλικίας 25-34 ετών, οι 6 (12%) είναι ηλικίας 35-44 ετών, οι 

7 (14%) είναι 45-54 ετών, οι 3 (6%) βρίσκονται στην ηλικία 55-64 ετών, οι 4 (8%) 65-

74 ετών και οι 3 (6%) είναι στην ηλικία 75 ετών και άνω. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα όσπρια δικαίου 
εµπορίου µε ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 

 
 
 

Πίνακας 6.2.24: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα όσπρια µε ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 

Count       

  ΕΤΗΣΙΟ ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΟ ΕΙΣΟ∆ΗΜΑ 

  ΕΩΣ 10.000 

EURO 

10.001 - 15.000 

EURO 

15.001 - 30.000 

EURO 

30.001 - 50.000 

EURO 

50.001 EURO ΚΑΙ 

ΑΝΩ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 7 7 9 3 3 29

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 3 2 2 0 0 7

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

5 4 3 2 0 14

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 10 5 15 5 3 38

ΠΟΣΟ 

ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΟΣΠΡΙΑ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 1 2 8 1 0 12

Total 26 20 37 11 6 100

 
Στον παραπάνω πίνακα παρατηρούµε ότι οι 50 από τους 100 καταναλωτές που 

απάντησαν πως είναι αρκετά µε πολύ πιθανό να αγόραζαν όσπρια στο µέλλον, οι 11 

από αυτούς (22%) έχουν ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα έως 10.000 ευρώ, οι 7 (14%) 

έχουν από 10.001 έως 15.000 ευρώ, οι 23 (46%) έχουν εισόδηµα από 15.001 µέχρι 

30.000 ευρώ, οι 6 (12%) έχουν από 30.001 µέχρι 50.000 ευρώ και οι 3 (6%) έχουν 

ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 50.001 και άνω. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το ρύζι δικαίου 
εµπορίου µε φύλο 

 
 

Πίνακας 6.2.25: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το ρύζι µε φύλο 

Count     

  ΦΥΛΟ 

  ΑΝ∆ΡΑΣ ΓΥΝΑΙΚΑ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 7 19 26 

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 3 2 5 

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
7 8 15 

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 14 27 41 

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΡΥΖΙ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 5 8 13 

Total 36 64 100 

 
 

Στη διασταύρωση του παραπάνω πίνακα παρατηρούµε ότι οι 54 από τους 

100 (54%) των ερωτώµενων που είναι αρκετά µε πολύ πιθανό να αγόραζαν στο 

µέλλον ρύζι, είναι 19 άντρες (35%) και 35 γυναίκες (65%). 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το ρύζι δικαίου 

εµπορίου µε ηλικία 
 
 
 

Πίνακας 6.2.26: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το ρύζι µε ηλικία 

Count      

  ΗΛΙΚΙΑ 

  15-24 

ΕΤΩΝ 

25-34 

ΕΤΩΝ 

35-44 

ΕΤΩΝ 

45-54 

ΕΤΩΝ 

55-64 

ΕΤΩΝ 

65-74 

ΕΤΩΝ 

75 ΚΑΙ 

ΑΝΩ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 3 4 4 5 5 4 1 26

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 2 1 1 1 0 0 0 5

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

5 2 3 1 2 1 1 15

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 13 9 4 5 4 3 3 41

ΠΟΣΟ 

ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΡΥΖΙ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 5 1 3 3 0 1 0 13

Total 28 17 15 15 11 9 5 100

 
Στη διασταύρωση των ερωτήσεων ‘’πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να 

αγοράσετε ρύζι’’ µε την ‘’ηλικία’’, παρατηρούµε ότι το µεγαλύτερο ποσοστό των 

απαντήσεων των ερευνώµενων συγκεντρώνεται στο αρκετά πιθανό και πολύ πιθανό 

µε ποσοστό 54% (δηλαδή 54 στους 100). Από αυτούς οι 18 (33%) είναι ηλικίας 15-

24 ετών, οι 10 (18,5%) είναι ηλικίας 25-34 ετών, οι 7 (13%) είναι ηλικίας 35-44 ετών, 

οι 8 (15%) είναι 45-54 ετών, οι 4 (7,5%) βρίσκονται στην ηλικία 55-64 ετών, οι 4 

(7,5%) 65-74 ετών και οι 3 (5,5%) είναι στην ηλικία 75 ετών και άνω. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το ρύζι δικαίου 
εµπορίου µε ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 

 
 
 
 

Πίνακας 6.2.27: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το ρύζι µε ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 

Count       

  ΕΤΗΣΙΟ ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΟ ΕΙΣΟ∆ΗΜΑ 

  ΕΩΣ 10.000 

EURO 

10.001 - 15.000 

EURO 

15.001 - 30.000 

EURO 

30.001 - 50.000 

EURO 

50.001 EURO 

ΚΑΙ ΑΝΩ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ 

ΑΠΙΘΑΝΟ 
7 6 8 2 3 26

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 2 1 1 1 0 5

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

5 5 3 2 0 15

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 11 6 16 5 3 41

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΡΥΖΙ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 1 2 9 1 0 13

Total 26 20 37 11 6 100

 
 
Στον παραπάνω πίνακα παρατηρούµε ότι οι 54 από τους 100 καταναλωτές που 

απάντησαν πως είναι αρκετά µε πολύ πιθανό να αγόραζαν ρύζι στο µέλλον, οι 12 

από αυτούς (22,2%) έχουν ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα έως 10.000 ευρώ, οι 8 

(15%) έχουν από 10.001 έως 15.000 ευρώ, οι 25 (46,3%) έχουν εισόδηµα από 

15.001 µέχρι 30.000 ευρώ, οι 6 (11%) έχουν από 30.001 µέχρι 50.000 ευρώ και οι 3 

(5,5%) έχουν ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 50.001 και άνω. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα 
ζυµαρικά δικαίου εµπορίου µε το φύλο 

 
 
 
 
 

Πίνακας 6.2.28: ∆ιασταύρωση των ερωτήσεων της πρόθεσης αγοραστικής 
συµπεριφοράς για τα ζυµαρικά δικαίου εµπορίου µε το φύλο 

Count     

  ΦΥΛΟ 

  ΑΝ∆ΡΑΣ ΓΥΝΑΙΚΑ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 8 19 27 

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 3 2 5 

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
5 8 13 

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 15 28 43 

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΖΥΜΑΡΙΚΑ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 5 7 12 

Total 36 64 100 

 
  

 Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων φύλο 

και της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα ζυµαρικά δικαίου 

εµπορίου παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων οι 55 (δηλ. το 

55%), άρα και το µεγαλύτερο ποσοστό των ερωτώµενων, θεωρεί πως 

είναι αρκετά έως πολύ πιθανό να αγοράσει ζυµαρικά δικαίου εµπορίου. 

Από τους 55 οι 20 (δηλ. το 36%) είναι άνδρες και οι 35 (δηλ. το 64%) 

είναι γυναίκες.  
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα 

ζυµαρικά δικαίου εµπορίου µε την ηλικία 

 
 
 

Πίνακας 6.2.29: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα ζυµαρικά δικαίου 
εµπορίου µε την ηλικία 

Count      

  ΗΛΙΚΙΑ 

  15-24 

ΕΤΩΝ 

25-34 

ΕΤΩΝ 

35-44 

ΕΤΩΝ 

45-54 

ΕΤΩΝ 

55-64 

ΕΤΩΝ 

65-74 

ΕΤΩΝ 

75 ΚΑΙ 

ΑΝΩ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ 

ΑΠΙΘΑΝΟ 
2 5 4 7 5 3 1 27 

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 2 1 1 1 0 0 0 5 

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

3 2 3 1 2 1 1 13 

ΑΡΚΕΤΑ 

ΠΙΘΑΝΟ 
15 9 4 4 4 4 3 43 

ΠΟΣΟ 

ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΖΥΜΑΡΙΚΑ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 6 0 3 2 0 1 0 12 

Total 28 17 15 15 11 9 5 100 

 
 

 Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων ηλικία 

και της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα ζυµαρικά δικαίου 

εµπορίου παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων οι 55 (δηλ. το 

55%), άρα και το µεγαλύτερο ποσοστό των ερωτώµενων, θεωρεί πως 

είναι αρκετά έως πολύ πιθανό να αγοράσει ζυµαρικά δικαίου εµπορίου. 

Από τους 55 οι 21 (δηλ. το 38%) είναι 15-24 ετών, οι 9 (δηλ. το 16%) 

είναι 25-34 ετών, οι 7 (δηλ. το 13%) είναι 35-44 ετών, οι 6 (δηλ. το 

11%) είναι 45-54 ετών, οι 4 (δηλ. το 7%) είναι 55-64 ετών, οι 5 ( δηλ. το 

9%) είναι 65-74 ετών και οι υπόλοιποι 3 (δηλ. το 6%) είναι άνω των 75 

ετών.  
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα 
ζυµαρικά δικαίου εµπορίου µε το ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 

 
 
Πίνακας 6.2.30: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα ζυµαρικά δικαίου εµπορίου µε το 

ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 
Count      

  ΕΤΗΣΙΟ ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΟ ΕΙΣΟ∆ΗΜΑ Total 

  ΕΩΣ 10.000 

EURO 

10.001 - 15.000 

EURO 

15.001 - 30.000 

EURO 

30.001 - 50.000 

EURO 

50.001 EURO 

ΚΑΙ ΑΝΩ  

ΕΝΤΕΛΩΣ 

ΑΠΙΘΑΝΟ 
7 5 10 2 3 27

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 2 1 1 1 0 5

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

5 4 2 2 0 13

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 11 8 16 5 3 43

ΠΟΣΟ 

ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΖΥΜΑΡΙΚΑ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 1 2 8 1 0 12

Total 26 20 37 11 6 100

 
 
 
 

 Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων ετήσιο 

οικογενειακό εισόδηµα και της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς 

για τα ζυµαρικά δικαίου εµπορίου παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 

ατόµων οι 55 (δηλ. το 55%), άρα και το µεγαλύτερο ποσοστό των 

ερωτώµενων, θεωρεί πως είναι αρκετά έως πολύ πιθανό να αγοράσει 

ζυµαρικά δικαίου εµπορίου. Από τους 55 οι 12 (δηλ. το 22%) έχουν 

ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα άνω των 10.000, οι 10 (δηλ. το 18%) 

από 10.001€ έως 15.000 €, οι 24 (δηλ. το 44%) από 15.001€ έως 

30.000€, οι 6 (δηλ. το 11%) από 30.001€ έως 50.000 € και οι 

υπόλοιποι οι 3 (δηλ. το 5%) άνω των 50.001 €. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα 
αλκοολούχα ποτά δικαίου εµπορίου µε το φύλο 

 
 
 

Πίνακας 6.2.31: ∆ιασταύρωση των ερωτήσεων της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα 

αλκοολούχα ποτά δικαίου εµπορίου µε το φύλο 

Count     

  ΦΥΛΟ 

  ΑΝ∆ΡΑΣ ΓΥΝΑΙΚΑ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 20 41 61 

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 4 5 

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
3 11 14 

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 7 7 14 

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΑΛΚΟΟΛΟΥΧΑ ΠΟΤΑ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 5 1 6 

Total 36 64 100 

 
 

 Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων φύλο 

και της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα αλκοολούχα ποτά 

δικαίου εµπορίου παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων οι 66 (δηλ. 

το 66%), άρα και το µεγαλύτερο ποσοστό των ερωτώµενων, θεωρεί 

πως είναι εντελώς απίθανο έως λίγο απίθανο να αγοράσει αλκοολούχα 

ποτά δικαίου εµπορίου. Από τους 55 οι 21 (δηλ. το 32%) είναι άνδρες 

και οι 45 (δηλ. το 68%) είναι γυναίκες.  
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα 
αλκοολούχα ποτά δικαίου εµπορίου µε την ηλικία 

 
 

Πίνακας 6.2.32: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα αλκοολούχα ποτά δικαίου εµπορίου µε την 

ηλικία 

Count      

  ΗΛΙΚΙΑ 

  15-24 

ΕΤΩΝ 

25-34 

ΕΤΩΝ 

35-44 

ΕΤΩΝ 

45-54 

ΕΤΩΝ 

55-64 

ΕΤΩΝ 

65-74 

ΕΤΩΝ 

75 ΚΑΙ 

ΑΝΩ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ 

ΑΠΙΘΑΝΟ 
13 8 8 14 7 7 4 61

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 1 2 0 1 0 0 5

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

3 5 1 1 2 1 1 14

ΑΡΚΕΤΑ 

ΠΙΘΑΝΟ 
7 2 3 0 1 1 0 14

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΑΛΚΟΟΛΟΥΧΑ 

ΠΟΤΑ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 4 1 1 0 0 0 0 6

Total 28 17 15 15 11 9 5 100
 
 

 Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων ηλικία 

και της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα αλκοολούχα ποτά 

δικαίου εµπορίου παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων οι 66 (δηλ. 

το 66%), άρα και το µεγαλύτερο ποσοστό των ερωτώµενων, θεωρεί 

πως είναι εντελώς απίθανο έως λίγο απίθανο να αγοράσει αλκοολούχα 

ποτά δικαίου εµπορίου. Από τους 66 οι 14 (δηλ. το 21%) είναι 15-24 

ετών, οι 9 (δηλ. το 14%) είναι 25-34 ετών, οι 10 (δηλ. το 15%) είναι 35-

44 ετών, οι 14 (δηλ. το 21%) είναι 45-54 ετών, οι 8 (δηλ. το 12%) είναι 

55-64 ετών, οι 7 ( δηλ. το 11%) είναι 65-74 ετών και οι υπόλοιποι 4 

(δηλ. το 6%) είναι άνω των 75 ετών.  
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα 
αλκοολούχα ποτά δικαίου εµπορίου µε το ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα

 
 
 

Πίνακας 6.2.33: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τα αλκοολούχα ποτά δικαίου εµπορίου µε το ετήσιο 

οικογενειακό εισόδηµα 

Count      

  ΕΤΗΣΙΟ ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΟ ΕΙΣΟ∆ΗΜΑ 

  ΕΩΣ 10.000 

EURO 

10.001 - 15.000 

EURO 

15.001 - 30.000 

EURO 

30.001 - 50.000 

EURO 

50.001 EURO 

ΚΑΙ ΑΝΩ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ 

ΑΠΙΘΑΝΟ 
15 13 21 8 4 61

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 0 4 0 0 5

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

5 4 5 0 0 14

ΑΡΚΕΤΑ 

ΠΙΘΑΝΟ 
4 3 3 2 2 14

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΑΛΚΟΟΛΟΥΧΑ 

ΠΟΤΑ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 1 0 4 1 0 6

Total 26 20 37 11 6 100

 
 

 Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων ετήσιο 

οικογενειακό εισόδηµα και της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς 

για τα αλκοολούχα ποτά δικαίου εµπορίου παρατηρούµε ότι, σε 

σύνολο 100 ατόµων οι 66 (δηλ. το 66%), άρα και το µεγαλύτερο 

ποσοστό των ερωτώµενων, θεωρεί πως είναι εντελώς απίθανο έως 

λίγο απίθανο να αγοράσει αλκοολούχα ποτά δικαίου εµπορίου. Από 

τους 66 οι 16 (δηλ. το 24%) έχουν ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα άνω 

των 10.000, οι 13 (δηλ. το 20%) από 10.001€ έως 15.000 €, οι 25 (δηλ. 

το 38%) από 15.001€ έως 30.000 €, οι 8 (δηλ. το 12%) από 30.001€ 

έως 50.000 € και οι υπόλοιποι οι 4 (δηλ. το 6%) άνω των 50.001 €. 
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τους 
χυµούς φρούτων δικαίου εµπορίου µε το φύλο 

 
 
 

Πίνακας 6.2.34: ∆ιασταύρωση των ερωτήσεων της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για 

τους χυµούς φρούτων δικαίου εµπορίου µε το φύλο 

Count     

  ΦΥΛΟ 

  ΑΝ∆ΡΑΣ ΓΥΝΑΙΚΑ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 10 28 38 

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 3 4 7 

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
8 11 19 

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 10 20 30 

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΧΥΜΟΥΣ ΦΡΟΥΤΩΝ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 5 1 6 

Total 36 64 100 

 

 

 Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων φύλο 

και της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τους χυµούς 

φρούτων δικαίου εµπορίου παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων 

οι 45 (δηλ. το 45%), άρα και το µεγαλύτερο ποσοστό των 

ερωτώµενων, θεωρεί πως είναι εντελώς απίθανο έως λίγο απίθανο να 

αγοράσει χυµούς φρούτων δικαίου εµπορίου. Από τους 45 οι 13 (δηλ. 

το 29%) είναι άνδρες και οι 32 (δηλ. το 71%) είναι γυναίκες.  
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τους 
χυµούς φρούτων δικαίου εµπορίου µε την ηλικία 

 
 

Πίνακας 6.2.35: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τους χυµούς φρούτων δικαίου εµπορίου µε 

την ηλικία 

Count      

  ΗΛΙΚΙΑ 

  15-24 

ΕΤΩΝ 

25-34 

ΕΤΩΝ 

35-44 

ΕΤΩΝ 

45-54 

ΕΤΩΝ 

55-64 

ΕΤΩΝ 

65-74 

ΕΤΩΝ 

75 ΚΑΙ 

ΑΝΩ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ 

ΑΠΙΘΑΝΟ 
7 4 7 9 6 3 2 38

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 3 0 1 2 0 1 0 7

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

2 7 3 0 3 2 2 19

ΑΡΚΕΤΑ 

ΠΙΘΑΝΟ 
12 5 3 4 2 3 1 30

ΠΟΣΟ 

ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΧΥΜΟΥΣ 

ΦΡΟΥΤΩΝ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 4 1 1 0 0 0 0 6

Total 28 17 15 15 11 9 5 100

 
 

 Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων ηλικία 

και της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τους χυµούς 

φρούτων δικαίου εµπορίου παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων 

οι 45 (δηλ. το 45%), άρα και το µεγαλύτερο ποσοστό των 

ερωτώµενων, θεωρεί πως είναι εντελώς απίθανο έως λίγο απίθανο να 

αγοράσει χυµούς φρούτων δικαίου εµπορίου. Από τους 45 οι 10 (δηλ. 

το 22%) είναι 15-24 ετών, οι 4 (δηλ. το 9%) είναι 25-34 ετών, οι 8 (δηλ. 

το 18%) είναι 35-44 ετών, οι 11 (δηλ. το 24%) είναι 45-54 ετών, οι 6 

(δηλ. το 13%) είναι 55-64 ετών, οι 4 ( δηλ. το 9%) είναι 65-74 ετών και 

οι υπόλοιποι 2 (δηλ. το 5%) είναι άνω των 75 ετών.  

 
 
 
 



Fair Trade 

178 

 
 
 

∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τους χυµούς 
φρούτων δικαίου εµπορίου µε το ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα

 
 

 
 

 Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων ετήσιο 

οικογενειακό εισόδηµα και της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς 

για τους χυµούς φρούτων δικαίου εµπορίου παρατηρούµε ότι, σε 

σύνολο 100 ατόµων οι 45 (δηλ. το 45%), άρα και το µεγαλύτερο 

ποσοστό των ερωτώµενων, θεωρεί πως είναι εντελώς απίθανο έως 

λίγο απίθανο να αγοράσει χυµούς φρούτων δικαίου εµπορίου. Από 

τους 45 οι 7 (δηλ. το 15%) έχουν ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα άνω 

των 10.000€, οι 10 (δηλ. το 22%) από 10.001€ έως 15.000 €, οι 17 

(δηλ. το 38%) από 15.001€ έως 30.000 €, οι 8 (δηλ. το 18%) από 

30.001€ έως 50.000 € και οι υπόλοιποι οι 3 (δηλ. το 7%) άνω των 

50.001 €. 
 

Πίνακας 6.2.36: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τους χυµούς φρούτων δικαίου εµπορίου µε το ετήσιο 

οικογενειακό εισόδηµα 

Count      

  ΕΤΗΣΙΟ ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΟ ΕΙΣΟ∆ΗΜΑ 

  ΕΩΣ 10.000 

EURO 

10.001 - 15.000 

EURO 

15.001 - 30.000 

EURO 

30.001 - 50.000 

EURO 

50.001 EURO 

ΚΑΙ ΑΝΩ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ 

ΑΠΙΘΑΝΟ 
7 8 15 5 3 38

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 0 2 2 3 0 7

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

9 4 6 0 0 19

ΑΡΚΕΤΑ 

ΠΙΘΑΝΟ 
8 6 10 3 3 30

ΠΟΣΟ 

ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΧΥΜΟΥΣ 

ΦΡΟΥΤΩΝ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 2 0 4 0 0 6

Total 26 20 37 11 6 100
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τις 

σοκολάτες - σνακ δικαίου εµπορίου µε το φύλο 
 
 
 

Πίνακας 6.2.37: ∆ιασταύρωση των ερωτήσεων της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τις 

σοκολάτες σνακ δικαίου εµπορίου µε το φύλο 

Count     

  ΦΥΛΟ 

  ΑΝ∆ΡΑΣ ΓΥΝΑΙΚΑ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 11 32 43 

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 2 3 5 

ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 
8 5 13 

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 12 19 31 

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΣΟΚΟΛΑΤΕΣ-ΣΝΑΚ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 3 5 8 

Total 36 64 100 

 
 
 

 Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων φύλο 

και της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τις σοκολάτες- σνακ 

δικαίου εµπορίου παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων οι 48 (δηλ. 

το 48%), άρα και το µεγαλύτερο ποσοστό των ερωτώµενων, θεωρεί 

πως είναι εντελώς απίθανο έως λίγο απίθανο να αγοράσει σοκολάτες- 

σνακ δικαίου εµπορίου. Από τους 48 οι 13 (δηλ. το 27%) είναι άνδρες 

και οι 35 (δηλ. το 73%) είναι γυναίκες.  
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τις 
σοκολάτες- σνακ δικαίου εµπορίου µε την ηλικία 

 
 
 

Πίνακας 6.2.38: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τις σοκολάτες- σνακ δικαίου εµπορίου µε 

την ηλικία 

Count      

  ΗΛΙΚΙΑ 

  15-24 

ΕΤΩΝ 

25-34 

ΕΤΩΝ 

35-44 

ΕΤΩΝ 

45-54 

ΕΤΩΝ 

55-64 

ΕΤΩΝ 

65-74 

ΕΤΩΝ 

75 ΚΑΙ 

ΑΝΩ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 5 8 7 10 6 5 2 43

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 1 1 0 0 1 1 5

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

3 3 1 1 1 2 2 13

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 14 4 4 4 4 1 0 31

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΣΟΚΟΛΑΤΕΣ-

ΣΝΑΚ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 5 1 2 0 0 0 0 8

Total 28 17 15 15 11 9 5 100

 
 Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων ηλικία 

και της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τις σοκολάτες- σνακ 

δικαίου εµπορίου παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 100 ατόµων οι 48 (δηλ. 

το 48%), άρα και το µεγαλύτερο ποσοστό των ερωτώµενων, θεωρεί 

πως είναι εντελώς απίθανο έως λίγο απίθανο να αγοράσει σοκολάτες - 

σνακ δικαίου εµπορίου. Από τους 48 οι 6 (δηλ. το 12,5%) είναι 15-24 

ετών, οι 9 (δηλ. το 19%) είναι 25-34 ετών, οι 8 (δηλ. το 16,5%) είναι 35-

44 ετών, οι 10 (δηλ. το 21%) είναι 45-54 ετών, οι 6 (δηλ. το 12,5%) 

είναι 55-64 ετών, οι 6 ( δηλ. το 12,5%) είναι 65-74 ετών και οι 

υπόλοιποι 3 (δηλ. το 6%) είναι άνω των 75 ετών.  
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∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τις 
σοκολάτες - σνακ δικαίου εµπορίου µε το ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα
 

 

Πίνακας 6.2.39: ∆ιασταύρωση της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για τις σοκολάτες- σνακ δικαίου εµπορίου µε το ετήσιο 

οικογενειακό εισόδηµα 

Count      

  ΕΤΗΣΙΟ ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΟ ΕΙΣΟ∆ΗΜΑ 

  ΕΩΣ 10.000 

EURO 

10.001 - 15.000 

EURO 

15.001 - 30.000 

EURO 

30.001 - 50.000 

EURO 

50.001 EURO 

ΚΑΙ ΑΝΩ Total 

ΕΝΤΕΛΩΣ 

ΑΠΙΘΑΝΟ 
9 10 16 4 4 43

ΛΙΓΟ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 1 3 0 0 5

ΟΥΤΕ 

ΑΠΙΘΑΝΟ/ΟΥΤΕ 

ΠΙΘΑΝΟ 

6 4 3 0 0 13

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 9 5 10 6 1 31

ΠΟΣΟ ΠΙΘΑΝΟ 

ΕΙΝΑΙ ΣΤΟ 

ΜΕΛΛΟΝ ΝΑ 

ΑΓΟΡΑΣΕΤΕ 

ΣΟΚΟΛΑΤΕΣ-

ΣΝΑΚ 

ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 1 0 5 1 1 8

Total 26 20 37 11 6 100

 

 
 Στον παραπάνω πίνακα της διασταύρωσης των ερωτήσεων ετήσιο 

οικογενειακό εισόδηµα και της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς 

για τις σοκολάτες- σνακ δικαίου εµπορίου παρατηρούµε ότι, σε σύνολο 

100 ατόµων οι 48 (δηλ. το 48%), άρα και το µεγαλύτερο ποσοστό των 

ερωτώµενων, θεωρεί πως είναι εντελώς απίθανο έως λίγο απίθανο να 

αγοράσει σοκολάτες- σνακ δικαίου εµπορίου. Από τους 48 οι 10 (δηλ. 

το 21%) έχουν ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα άνω των 10.000€, οι 11 

(δηλ. το 23%) από 10.001€ έως 15.000 €, οι 19 (δηλ. το 40%) από 

15.001€ έως 30.000 €, οι 4 (δηλ. το 8%) από 30.001€ έως 50.000 € και 

οι υπόλοιποι οι 4 (δηλ. το 8%) άνω των 50.001 €. 
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6.3 TEST 
 
 

TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε Φύλο 
 
 
 
 

Πίνακας 6.3.1: Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε φύλο 

ANOVA 

foods      

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Between Groups 215,600 1 215,600 2,867 ,094 

Within Groups 7370,910 98 75,213   

Total 7586,510 99    

 
1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ One-way-Anova επειδή η µεταβλητή µέσος όρος 

τροφίµων είναι διαστηµικού επιπέδου και η µεταβλητή φύλο είναι ονοµαστικού 

επιπέδου. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 9,4% > 5% ισχύει η µηδενική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 

τροφίµων και φύλο δεν έχουν σχέση µεταξύ τους. 
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TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε ηλικία 
 
 
 
  

Πίνακας 6.3.2: Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε ηλικία 

ANOVA 

foods      

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Between Groups 1102,951 6 183,825 2,637 ,021 

Within Groups 6483,559 93 69,716   

Total 7586,510 99    

 
1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ One-way-Anova επειδή η µεταβλητή µέσος όρος 

τροφίµων είναι διαστηµικού επιπέδου και η µεταβλητή ηλικία είναι τακτικού 

επιπέδου. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 2,1% < 5% ισχύει η εναλλακτική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 
τροφίµων και ηλικία  έχουν σχέση µεταξύ τους. 
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TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε επίπεδο 

εκπαίδευσης 
 
 

Πίνακας 6.3.3:Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε 

επίπεδο εκπαίδευσης 

ANOVA 

foods      

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Between Groups 1486,685 5 297,337 4,582 ,001 

Within Groups 6099,825 94 64,892   

Total 7586,510 99    

 
1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ One-way-Anova επειδή η µεταβλητή µέσος όρος 

τροφίµων είναι διαστηµικού επιπέδου και η µεταβλητή επίπεδο εκπαίδευσης είναι 

τακτικού επιπέδου. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 0,1% < 5% ισχύει η εναλλακτική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 
τροφίµων και επίπεδο εκπαίδευσης  έχουν σχέση µεταξύ τους. 
 
 
 
 
 
 
 



Fair Trade 

- 185 - 

 
 
 
 
TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε ετήσιο 

οικογενειακό εισόδηµα
 
 
 
  

Πίνακας 6.3.4: Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε ετήσιο 

οικογενειακό εισόδηµα  

ANOVA 

foods      

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Between Groups 250,305 4 62,576 ,810 ,522 

Within Groups 7336,205 95 77,223   

Total 7586,510 99    

 
1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ One-way-Anova επειδή η µεταβλητή µέσος όρος 

τροφίµων είναι διαστηµικού επιπέδου και η µεταβλητή ετήσιο οικογενειακό 

εισόδηµα είναι τακτικού επιπέδου. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 52,2% > 5% ισχύει η µηδενική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 

τροφίµων και ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα δεν έχουν σχέση µεταξύ τους. 
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TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε 

επάγγελµα
 
 

Πίνακας 6.3.5: Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε 

επάγγελµα 

ANOVA 

foods      

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Between Groups 757,563 4 189,391 2,635 ,039 

Within Groups 6828,947 95 71,884   

Total 7586,510 99    

 

 
1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ One-way-Anova επειδή η µεταβλητή µέσος όρος 

τροφίµων είναι διαστηµικού επιπέδου και η µεταβλητή επάγγελµα είναι 

ονοµαστικού επιπέδου. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 3,9% < 5% ισχύει η εναλλακτική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 
τροφίµων και επάγγελµα  έχουν σχέση µεταξύ τους. 
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TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε µέσο 
όρο στάσης

 
 
 

Πίνακας 6.3.6:Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το 

σύνολο των τροφίµων µε µέσο όρο στάσης 

 Correlations 

  foods attitud2 

Pearson Correlation 1 ,030 

Sig. (2-tailed)  ,767 

foods 

N 100 100 

Pearson Correlation ,030 1 

Sig. (2-tailed) ,767  
attitud2 

N 100 100 

 

 
1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ ανάλυση συσχέτισης του Pearson επειδή οι υπό 

συσχέτιση µεταβλητές, µέσος όρος τροφίµων µε µέσο όρο στάσης,  µετριούνται σε 

διαστηµικό επίπεδο µέτρησης. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 76,7% > 5% ισχύει η µηδενική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 

τροφίµων και µέσος όρος στάσης δεν  έχουν σχέση µεταξύ τους. 
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TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε µέσο 

όρο οικουµενικότητας
 
 

Πίνακας 6.3.7: Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των 

τροφίµων µε µέσο όρο οικουµενικότητας  

Correlations 

  

foods 

ΟΙΚΟΥΜΕΝΙΚΟ

ΤΗΤΑ 

Pearson Correlation 1 ,163 

Sig. (2-tailed)  ,105 

foods 

N 100 100 

Pearson Correlation ,163 1 

Sig. (2-tailed) ,105  
ΟΙΚΟΥΜΕΝΙΚΟΤΗΤΑ 

N 100 100 

 

 
1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ ανάλυση συσχέτισης του Pearson επειδή οι υπό 

συσχέτιση µεταβλητές, µέσος όρος τροφίµων µε µέσο όρο οικουµενικότητας,  

µετριούνται σε διαστηµικό επίπεδο µέτρησης. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 10,5% > 5% ισχύει η µηδενική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 

τροφίµων και µέσος όρος οικουµενικότητας δεν  έχουν σχέση µεταξύ τους. 
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TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε µέσου 

όρου δύναµης
 
 
 
  

Πίνακας 6.3.8:Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το 

σύνολο των  τροφίµων µε µέσο όρο δύναµης  

Correlations 

  foods ∆ΥΝΑΜΗ

Pearson Correlation 1 -,169 

Sig. (2-tailed)  ,093 

foods 

N 100 100 

Pearson Correlation -,169 1 

Sig. (2-tailed) ,093  
∆ΥΝΑΜΗ 

N 100 100 

 
1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ ανάλυση συσχέτισης του Pearson επειδή οι υπό 

συσχέτιση µεταβλητές, µέσος όρος τροφίµων µε µέσο όρο δύναµης,  µετριούνται 

σε διαστηµικό επίπεδο µέτρησης. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 9,3% > 5% ισχύει η µηδενική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 
τροφίµων και µέσος όρος δύναµης δεν  έχουν σχέση µεταξύ τους. 
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TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε µέσο 
όρο συλλογικότητας

 
 

Πίνακας 6.3.9:Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των 

τροφίµων µε µέσο όρο συλλογικότητας 

Correlations 

  

foods 

ΣΥΛΛΟΓΙΚΟΤΗΤ

Α 

Pearson Correlation 1 -,003 

Sig. (2-tailed)  ,978 

foods 

N 100 100 

Pearson Correlation -,003 1 

Sig. (2-tailed) ,978  
ΣΥΛΛΟΓΙΚΟΤΗΤΑ 

N 100 100 

 
1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ ανάλυση συσχέτισης του Pearson επειδή οι υπό 

συσχέτιση µεταβλητές, µέσος όρος τροφίµων µε µέσο όρο συλλογικότητας,  

µετριούνται σε διαστηµικό επίπεδο µέτρησης. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 97,8% > 5% ισχύει η µηδενική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 
τροφίµων και µέσος όρος συλλογικότητας δεν  έχουν σχέση µεταξύ τους. 
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TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων µε µέσο 
όρο ατοµισµού

 
 
  

Πίνακας 6.3.10: Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το 

σύνολο των τροφίµων µε µέσο όρο ατοµισµού 

Correlations 

  foods ΑΤΟΜΙΣΜΟΣ 

Pearson Correlation 1 ,024 

Sig. (2-tailed)  ,810 

foods 

N 100 100 

Pearson Correlation ,024 1 

Sig. (2-tailed) ,810  
ΑΤΟΜΙΣΜΟΣ 

N 100 100 

 
1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ ανάλυση συσχέτισης του Pearson επειδή οι υπό 

συσχέτιση µεταβλητές, µέσος όρος τροφίµων µε µέσο όρο ατοµισµού,  µετριούνται 

σε διαστηµικό επίπεδο µέτρησης. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 81% > 5% ισχύει η µηδενική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 
τροφίµων και µέσος όρος ατοµισµού δεν  έχουν σχέση µεταξύ τους. 
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TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων µε φύλο
 
 
 
 

Πίνακας 6.3.11: Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων µε 

φύλο 

 ANOVA 

products      

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Between Groups 216,826 1 216,826 1,066 ,304 

Within Groups 19929,734 98 203,365   

Total 20146,560 99    

 
 
 

1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ One-way-Anova επειδή η µεταβλητή µέσος όρος 

προϊόντων είναι διαστηµικού επιπέδου και η µεταβλητή φύλο είναι ονοµαστικού 

επιπέδου. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 30,4% > 5% ισχύει η µηδενική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 

προϊόντων και φύλο δεν έχουν σχέση µεταξύ τους. 
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TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων µε ηλικία

 
 
 
 

Πίνακας 6.3.12: Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων µε 

ηλικία 

ANOVA 

products      

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Between Groups 3733,916 6 622,319 3,526 ,003 

Within Groups 16412,644 93 176,480   

Total 20146,560 99    

 
 
 

1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ One-way-Anova επειδή η µεταβλητή µέσος όρος 

προϊόντων είναι διαστηµικού επιπέδου και η µεταβλητή ηλικία είναι τακτικού 

επιπέδου. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 0,3% < 5% ισχύει η εναλλακτική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 
προϊόντων και ηλικία  έχουν σχέση µεταξύ τους. 
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TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων µε 
επίπεδο εκπαίδευσης

 
 
 
 

Πίνακας 6.3.13: Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων µε 

επίπεδο εκπαίδευσης 

 ANOVA 

products      

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Between Groups 3199,939 5 639,988 3,550 ,006 

Within Groups 16946,621 94 180,283   

Total 20146,560 99    

 
 

1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ One-way-Anova επειδή η µεταβλητή µέσος όρος 

προϊόντων είναι διαστηµικού επιπέδου και η µεταβλητή επίπεδο εκπαίδευσης είναι 

τακτικού επιπέδου. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 0,6% < 5% ισχύει η εναλλακτική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 
προϊόντων και επίπεδο εκπαίδευσης  έχουν σχέση µεταξύ τους. 
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TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων µε ετήσιο 

οικογενειακό εισόδηµα
 
 
 
 

Πίνακας 6.3.14: Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων µε 

ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα 

ANOVA 

products      

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Between Groups 767,922 4 191,980 ,941 ,444 

Within Groups 19378,638 95 203,986   

Total 20146,560 99    

 
 
 

1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ One-way-Anova επειδή η µεταβλητή µέσος όρος 

προϊόντων είναι διαστηµικού επιπέδου και η µεταβλητή ετήσιο οικογενειακό 

εισόδηµα είναι τακτικού επιπέδου. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 44,4% > 5% ισχύει η µηδενική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 
προϊόντων και ετήσιο οικογενειακό εισόδηµα δεν  έχουν σχέση µεταξύ τους. 
 

 
 
 
 
 



Fair Trade 

- 196 - 

 
 

 
 

TEST της πρόθεσης αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων µε 
επάγγελµα 

 
 
 

Πίνακας 6.3.15: Πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των προϊόντων µε 

επάγγελµα 

ANOVA 

products      

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Between Groups 2573,529 4 643,382 3,478 ,011 

Within Groups 17573,031 95 184,979   

Total 20146,560 99    

 
 

1. Ορίζω τη µηδενική υπόθεση Η0 (έστω ότι οι µεταβλητές δεν έχουν σχέση µεταξύ 

τους). 

2. Ορίζω την εναλλακτική ή ερευνητική υπόθεση H1 (έστω ότι οι µεταβλητές έχουν 

σχέση µεταξύ τους). 

3. Επιλέγω το στατιστικό τεστ One-way-Anova επειδή η µεταβλητή µέσος όρος 

προϊόντων είναι διαστηµικού επιπέδου και η µεταβλητή επάγγελµα είναι 

ονοµαστικού επιπέδου. 

4. Θέτω Ε (Επίπεδο σηµαντικότητας) το 5% (0,05). 

5. α) Αν y>E τότε ισχύει η µηδενική υπόθεση 

β) Αν y<E τότε ισχύει η εναλλακτική υπόθεση 

  

Επειδή 1,1% < 5% ισχύει η εναλλακτική υπόθεση, δηλαδή οι µεταβλητές µέσος όρος 
προϊόντων και επάγγελµα έχουν σχέση µεταξύ τους. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 7 

ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ 
 
 
 

 Από τους 100 ερωτώµενους το 88% δεν έχει ακουστά τον όρο δίκαιο 

εµπόριο και κανένας από τους 100 δεν έχει αγοράσει προϊόντα δικαίου 

εµπορίου 

 

 Σε σύνολο 100 ερευνώµενων: 

 

•Το 65% θεωρεί πιθανό έως πολύ πιθανό να αγοράσει στο µέλλον καφέ 

•Το 66% θεωρεί πιθανό έως πολύ πιθανό να αγοράσει στο µέλλον ζάχαρη 

•Το 50% θεωρεί πιθανό έως πολύ πιθανό να αγοράσει στο µέλλον όσπρια 

•Το 54% θεωρεί πιθανό έως πολύ πιθανό να αγοράσει στο µέλλον ρύζι 

•Το 55% θεωρεί πιθανό έως πολύ πιθανό να αγοράσει στο µέλλον 

ζυµαρικά 

•Το 66% θεωρεί απίθανο έως πολύ απίθανο να αγοράσει στο µέλλον 

αλκοολούχα ποτά 

•Το 45% θεωρεί απίθανο έως πολύ απίθανο να αγοράσει στο µέλλον 

χυµούς φρούτων 

•Το 48% θεωρεί απίθανο έως πολύ απίθανο να αγοράσει στο µέλλον 

σοκολάτες-σνακ 

•Ενώ στα άλλα είδη των προϊόντων του δικαίου εµπορίου ο κόσµος δείχνει 

έντονη προτίµηση στα διακοσµητικά (68%), στα χαρτικά (53%) και στα 

καλάθια (50%) 

 

 Το συντριπτικό ποσοστό του 88% των απαντηθέντων δηλώνουν πως 

είναι υπέρ ενός δικτύου δίκαιου εµπορίου που µπορεί να εξασφαλίζει µια 

κατώτατη τιµή για κάθε προϊόν των λιγότερο αναπτυγµένων χωρών 
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 Ωστόσο πολλοί ερωτώµενοι, το 50%, πιστεύουν ότι κινήµατα τύπου 

δικαίου εµπορίου δεν µπορούν να λύσουν τα προβλήµατα των οικονοµικά 

ασθενέστερων χωρών Ακόµη παρατηρούµε µια αρνητική στάση του 

κόσµου που έχει ερωτηθεί, 66%, σχετικά µε την καταπολέµηση της 

φτώχειας του Τρίτου Κόσµου µέσω της αγοράς προϊόντων δικαίου 

εµπορίου 

 

 Περισσότεροι από τους µισούς απαντηθέντες (64%) θεωρούν ότι το 

δίκαιο εµπόριο θα βοηθήσει προοπτικά και στην ανάπτυξη υποδοµών για 

ασφάλεια, µόρφωση, περίθαλψη και κοινωνική πρόνοια στις οικονοµικά 

ασθενέστερες χώρες 

 

 Το 75% δεν έχει πρόβληµα να πληρώνει µια διαφορά τιµής για τα 

προϊόντα δικαίου εµπορίου και θεωρεί πως είναι και δίκαιο. Ωστόσο, µόνο 

το 18% συµφωνεί πως τα προϊόντα αυτά είναι εφάµιλλα ποιοτικά µε τα 

κανονικά. Οι περισσότεροι, δηλ. το 59% έχει ουδέτερη στάση για την 

ποιότητα 

 

 Το 69% πιστεύει ότι µε την αγορά προϊόντων δικαίου εµπορίου 

ταυτόχρονα θα ενηµερώνεται και θα εκπαιδεύεται στην κοινωνικά 

υπεύθυνη συµπεριφορά 

 

 Πολλοί είναι αυτοί (63%) που πιστεύουν ότι οι ισχυρισµοί του δικαίου 

εµπορίου είναι διαφηµιστικό κόλπο 

 

 86 από τους 100 ερωτώµενους θα ήθελαν να βρουν τα προϊόντα σε 

περισσότερα σηµεία πώλησης και περίπου το ίδιο ποσοστό νοµίζει πως 

θα έχουν καλύτερες προοπτικές αν µπουν στα µεγάλα Σ/Μ 

 

 Το 53% των ερωτώµενων πιστεύει πως µε την αγορά προϊόντων 

δικαίου εµπορίου βλάπτει τα ελληνικά προϊόντα, αλλά και ένα σηµαντικό 

ποσοστό (30%) πιστεύει το αντίθετο 
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 Πολλοί καταναλωτές (61%) ενδιαφέρονται αποκλειστικά για τα 

οικονοµικά προβλήµατα της δικής τους χώρας 

 

 Το 89% των ερευνώµενων πιστεύουν πολύ έως και απόλυτα ότι όλοι οι 

άνθρωποι στον κόσµο πρέπει να αντιµετωπίζονται ισότιµα, πρέπει να 

φροντίζουν τη φύση και δεν πρέπει να παρεµβαίνουν σε αυτή και 

σηµαντικό είναι γι αυτούς να ζουν σε αρµονία 

 

 Το 50% των ερευνώµενων δηλώνει πως δεν είναι δυναµικός 

χαρακτήρας 

 

 Μόνο 4 άτοµα από τα 100 δεν είναι πρόθυµα να βοηθήσουν όσους  

έχουν ανάγκη βοήθειας ενώ το 41% δηλώνει αρκετά έως πολύ συλλογικοί 

 

 Το 54% θεωρεί ότι δεν αποτελεί ξεχωριστή προσωπικότητα από τους 

άλλους συνανθρώπους του και το 51% δηλώνει λίγο ατοµιστής 

 

 Από το µέσο όρο τροφίµων προκύπτει ότι οι καταναλωτές πιστεύουν 

ότι είναι ούτε πιθανό αλλά ούτε και απίθανο να αγόραζαν στο µέλλον 

τρόφιµα δικαίου εµπορίου. 

 

 Οι ερωτώµενοι που απάντησαν ότι είναι ούτε απίθανο ούτε πιθανό έως 

και αρκετά πιθανό να αγόραζαν προϊόντα δικαίου εµπορίου στο µέλλον 

είναι κυρίως, γυναίκες ηλικίας 15 µε 24 ετών, µε ετήσιο οικογενειακό  

εισόδηµα που κυµαίνεται από 15.001-30.000€, µέσης εκπαίδευσης και 

είναι είτε µισθωτοί είτε άνεργοι- φοιτητές. Το ίδιο προφίλ καταναλωτών 

συναντάµε και στη κατηγορία των τροφίµων. 

 

 Πιο αναλυτικά όσον αφορά τα τρόφιµα καφές, ζάχαρη, όσπρια, ρύζι, 

ζυµαρικά, οι καταναλωτές που θεωρούν αρκετά έως και πολύ πιθανό να  

τα αγόραζαν  είναι κυρίως γυναίκες, 15- 24 ετών, και µε ετήσιο 

οικογενειακό εισόδηµα 15.001- 30.000€. Ενώ, όσον αφορά τα τρόφιµα  
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αλκοολούχα ποτά, χυµούς φρούτων, σοκολάτες- σνακ το µεγαλύτερο 

µέρος των καταναλωτών θεωρεί εντελώς απίθανο έως και λίγο απίθανο να 

τα αγόραζε. Αυτοί κυρίως είναι γυναίκες, ηλικίας 45-54 ετών και µε ετήσιο 

οικογενειακό εισόδηµα 15.001-30.000€.  

 

  Είναι φανερό ότι, οι ερωτώµενοι που έχουν ουδέτερη έως και θετική 

στάση για το δίκαιο εµπόριο ταυτόχρονα έχουν ουδέτερη έως και θετική 

πρόθεση αγοραστικής συµπεριφοράς για το σύνολο των τροφίµων. 

 

 Οι ερωτώµενοι που απάντησαν ότι είναι ούτε απίθανο ούτε πιθανό έως 

και αρκετά πιθανό να αγόραζαν τρόφιµα δικαίου εµπορίου στο µέλλον 

είναι οικουµενικοί από πολύ έως απόλυτα δηλαδή, πιστεύουν πως όλοι οι 

άνθρωποι πρέπει να αντιµετωπίζονται ισότιµα, είναι σηµαντικό γι’αυτούς 

να προωθείται η ειρήνη καθώς επίσης και η φροντίδα για το περιβάλλον. 

Ακόµη, είναι  από αρκετά έως πολύ συλλογικοί δηλαδή, είναι χαρακτήρες 

οµαδικοί και προσπαθούν να κάνουν το καλύτερο για την οµάδα τους. 

Ταυτόχρονα, έχουν χαµηλό επίπεδο ατοµισµού, εφόσον δεν λειτουργούν 

ανεξάρτητα από τους άλλους και δεν είναι ανταγωνιστικοί σαν χαρακτήρες. 

Από την άλλη πλευρά, µπορούµε να τους χαρακτηρίσουµε καθόλου έως 

λίγο δυναµικούς εφόσον έχουν δηλώσει πως δεν προτιµούν να είναι αυτοί 

οι αρχηγοί που θα παίρνουν τις αποφάσεις και θα έχουν εξουσία όπως  

χρήµατα. 

 

 Ως προσωπικές παρατηρήσεις από τη διεξαγωγή της έρευνας είναι ότι: 

 

•  Η ενηµέρωση για το δίκαιο εµπόριο και τα προϊόντα του είναι αρκετά 

έως πολύ ανεπαρκής 

•  Οι καταναλωτές προτιµούν να αγοράσουν στο µέλλον καφέ, ζάχαρη, 

όσπρια, ρύζι και ζυµαρικά. ∆εν προτιµούν τα αλκοολούχα ποτά και τους 

χυµούς φρούτων γιατί νοµίζουν πως δεν είναι εγγυηµένα όσον αφορά την 

ποιότητά τους. 
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•  Πιστεύουν ότι κινήµατα τέτοιου τύπου όπως το δίκαιο εµπόριο δεν 

µπορούν να βοηθήσουν στην επίλυση των προβληµάτων των φτωχών 

χωρών. Παρ’όλα αυτά είναι υπέρ του δικαίου εµπορίου 

•  Οι περισσότεροι από τους ερευνώµενους ήταν θετικοί να ακούσουν και 

να ενηµερωθούν για το δίκαιο εµπόριο και τη δράση του. 

 

Μέσα από την προσεκτική επεξεργασία των στοιχείων και την εξαγωγή 

των απαραίτητων συµπερασµάτων εκτιµήσαµε ότι η αλυσίδα καταστηµάτων 

delicatessen ‘’Provence’’ θα µπορούσε να εισάγει επιτυχώς προϊόντα Fair 
Trade στο υπάρχον κατάστηµα της Τούµπας. 
Αν και παρατηρήσαµε ότι το καταναλωτικό κοινό δεν είναι ενηµερωµένο για το 

∆ίκαιο Εµπόριο και τη δράση του, ωστόσο είναι πρόθυµο να µάθει και να 

βοηθήσει στο έργο του οργανισµού και να συµβάλλει στην εκπλήρωση του 

σκοπού του µέσω της αγοράς προϊόντων. Σύµφωνα µε την κ. Μαµικάκη Λ. 

(βλ.παράρτηµα VI), «µε την ενηµέρωση οι καταναλωτές κάποια στιγµή είτε 

αφυπνίζονται είτε διαφοροποιούνται από αυτό που αγόραζαν στο παρελθόν 

και έτσι σιγά-σιγά αλλάζουν οι συνήθειες και εµπλουτίζονται µε καινούριες 

ιδέες όπως είναι αυτή του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου». Όπως 

αναφέρουν οι Τηλικίδου και ∆ελησταύρου (2007. σελ. 76) οι οργανώσεις Fair 

Trade έχουν διαχειριστεί τις προσπάθειες τους στην ανάπτυξη των 

συνειδήσεων και της καταναλωτικής συµπεριφοράς σε ένα σηµαντικό 

επίπεδο. Αν και ακόµα η αγορά των προϊόντων fair trade είναι µικρή 

παρόλ’αυτά, αναπτύσσεται γρήγορα.    

Είναι ενθαρρυντικό το γεγονός ότι η πλειοψηφία των καταναλωτών 

είναι υπέρ του δικτύου ∆ικαίου Εµπορίου, εφόσον πιστεύουν ότι το ∆ίκαιο 

Εµπόριο µπορεί να συµβάλλει στην καταπολέµηση της φτώχειας των 

οικονοµικά ασθενέστερων χωρών, εξασφαλίζοντας ένα επαρκές εισόδηµα 

στους µικρούς παραγωγούς του Τρίτου Κόσµου.  

Οι καταναλωτές λειτουργούν οµαδικά και εύκολα βοηθάνε τους 

συνανθρώπους τους που χρειάζονται βοήθεια. Συµφωνούν ότι και οι λαοί των 

λιγότερο αναπτυγµένων  χωρών δικαιούνται αξιοπρεπείς συνθήκες διαβίωσης  
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όπως περίθαλψη, µόρφωση, ασφάλεια αλλά και στην εξασφάλιση των 

ανθρωπίνων δικαιωµάτων τους και την παροχή µιας καλύτερης ζωής. 

Η διαφορά τιµής δείχνει να µην επηρεάζει καθόλου το καταναλωτικό 

κοινό ασχέτως µε την οικονοµική τους κατάσταση. Έτσι, δείχνουν µια θετική 

µελλοντική πρόθεση αγοράς και ιδιαίτερα για τα προϊόντα ευρείας 

κατανάλωσης (όπως όσπρια, ρύζι κλπ). Εξάλλου η τιµή δεν απέχει πολύ από 

την αντίστοιχη των κανονικών προϊόντων. (βλ. παράρτηµα VI). 

 Αν και οι καταναλωτές πιστεύουν πως υπάρχει περίπτωση µέσα από 

την αγορά προϊόντων ∆ικαίου Εµπορίου να βλάψουν τα ελληνικά προϊόντα 

παρ’όλα αυτά κάποια στιγµή ο κόσµος θα αναζητήσει τρόφιµα τα οποία έχουν 

υποστεί λιγότερη επεξεργασία και είναι πιο κοντά στη φυσική τους κατάσταση, 

όπως ανέφερε η κ. Μαµικάκη Λ. (βλ. παράρτηµα VI). Εξάλλου η έρευνα 

δείχνει ότι οι καταναλωτές θα προέβαιναν στη δοκιµή τους έστω και µια φορά. 

Κινήµατα όπως το Fair Trade στοχεύουν να δηµιουργήσουν 

πολιτισµούς που θα έχουν ως κύρια προτεραιότητά τους τον άνθρωπο και 

δίνουν µια ευκαιρία στους καταναλωτές να επιλέξουν προϊόντα που σέβονται 

το περιβάλλον και τον άνθρωπο. (I.Tilikidou,A.Delistavrou,2007. σελ.77) 

Οι περισσότεροι ερευνώµενοι (59%) είχαν µια ουδέτερη συµπεριφορά 

για την ποιότητα των προϊόντων και αυτό µπορεί να αποδοθεί στην έλλειψη 

ενηµέρωσης. Γι’αυτό τον λόγο πρέπει να επισηµανθεί ότι πίσω από αυτά τα 

προϊόντα υπάρχει ένα µεγάλο δίκτυο πιστοποίησης και ελέγχου όπως ο FLO 

το οποίο µπορεί να αναγνωριστεί από το ειδικό σήµα (βλ. κεφάλαιο 5 σελ.). 

Για παράδειγµα οι ερωτώµενοι της έρευνας έδειχναν να είναι διστακτικοί για 

την µελλοντική  αγορά των αλκοολούχων ποτών και της σοκολάτας εξαιτίας 

της ποιότητάς τους. Αυτό όµως είναι λανθασµένο επειδή το κοινό απλά δεν 

έχει τόση εξοικείωση ή δεν τα έχει δοκιµάσει για να πειστεί για την ποιότητά 

τους. Από όλα τα αλκοολούχα ποτά εµφανίζεται µια µεγαλύτερη τάση για τα 

κρασιά για τα οποία είναι ενηµερωµένοι. (βλ.παράρτηµα VI).  

Η σηµερινή κατάσταση δείχνει ότι ο κυριότερος ανταγωνιστής είναι το 

ήδη υπάρχον κατάστηµα στη Θεσσαλονίκη, µε την επωνυµία Altromercato, το 

οποίο όµως δεν αποτελεί ισχυρή απειλή στην περίπτωση µας. Πρώτον, έχει 

µικρό χρονικό διάστηµα που έχει ανοίξει. ∆εύτερον, το αποκλειστικό 

κατάστηµα αν και ανταγωνιστής, εν µέρει µπορεί να βοηθήσει στην ευρύτερη  
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ενηµέρωση του κόσµου και τρίτον, οι καταναλωτές θα ήθελαν να µπορούν να 

βρουν τα προϊόντα ∆ικαίου Εµπορίου και σε άλλα σηµεία πώλησης για τη δική 

τους ευκολία και επειδή πιστεύουν πως τα προϊόντα θα αποκτήσουν 

καλύτερες προοπτικές στο µέλλον. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 8 
ΠΡΟΤΑΣΕΙΣ ΠΡΟΣ ΤΟΥΣ ΦΟΡΕΙΣ 

 
 

Η Provence θα πρέπει: 

 

√ Να κάνει µια σωστή και ολοκληρωµένη καµπάνια ενηµέρωσης στο ευρύ 

καταναλωτικό κοινό για την επίτευξη του στόχου της που είναι η πώληση 

τροφίµων Fair Trade. Πιο συγκεκριµένα, να ενηµερώσει για τη δράση του 

δίκαιου εµπορίου, δηλαδή για τον τρόπο που βοηθάει τους µικρούς 

παραγωγούς των φτωχών χωρών, µε αποτέλεσµα ο κόσµος να θέλει να 

συνεισφέρει και να υποστηρίξει τα πιστεύω του περί ισοτιµίας των ανθρώπων, 

ίσων ευκαιριών και προστασίας των κοινωνικά αδύναµων. Επίσης να 

ενηµερώσει για το δίκτυο πιστοποίησης και την αναγνώρισή του πάνω στα 

προϊόντα, από πού προέρχονται και που παρασκευάζονται. Να περάσει το 

µήνυµα για έναν διαφορετικό τρόπο ζωής µε την αποφυγή επεξεργασµένων, 

σε µεγάλο βαθµό, τροφίµων.  

Αυτό µπορεί να επιτευχθεί είτε µέσω αποστολής ενηµερωτικών 

φυλλαδίων στο σπίτι (Direct Marketing) ή µέσα στο ίδιο το κατάστηµα  είτε 

µέσω προσωπικής πώλησης και ενηµέρωσης από τους ίδιους υπαλλήλους 

του καταστήµατος. Τουλάχιστον σε πρώτο στάδιο. 

√ Να εισάγει κυρίως τα προϊόντα καφέ, ζάχαρη, όσπρια, ρύζι, ζυµαρικά τα 

οποία ήδη βρίσκονται στις πρώτες προτιµήσεις των καταναλωτών. Αρχικά 

από τα αλκοολούχα ποτά θα µπορούσε να εισάγει το κρασί το οποίο 

συµβαδίζει µε την κουλτούρα και την ιδιοσυγκρασία του Έλληνα καταναλωτή. 

Τις σοκολάτες και τους χυµούς φρούτων θα ήταν καλύτερο να τις εισάγει αφού 

έχει περάσει ένα χρονικό διάστηµα ενηµέρωσης των πελατών.  

Σε σύγκριση µε τα υλικά αγαθά θα µπορούσε να χρησιµοποιήσει τα 

καλάθια ως περίτεχνες συσκευασίες δώρων. Για παράδειγµα,  θα µπορούσε 

να τα αναδείξει χρησιµοποιώντας τα σε βιτρίνες όπου µέσα θα έχει τα τρόφιµα 

Fair Trade ή τα κρασιά. 
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Θα µπορούσε επίσης να χρησιµοποιεί στα έτοιµα εδέσµατα επιγραφές 

στις οποίες θα αναγράφεται ότι στα συστατικά τους χρησιµοποιήθηκαν 

προϊόντα Fair Trade τα οποία θα µπορούν να αγοράσουν από τα ράφια του  

ίδιου καταστήµατος. Με αυτό επιτυγχάνεται συγχρόνως η δοκιµή και η αγορά 

των προϊόντων. 

√  Ένας τρόπος για να ξεχωρίσει από τον ανταγωνιστή, η Provence, είναι η 

εισαγωγή µεγαλύτερης ποικιλίας από τα είδη τροφίµων που δε διαθέτει αυτή 

τη χρονική περίοδο το ειδικό κατάστηµα. Θα πρέπει να εκµεταλλευτεί το 

γεγονός ότι πρόκειται για ένα κατάστηµα τροφίµων και εφόσον δε διαθέτει τα 

υπόλοιπα υλικά αγαθά του δίκαιου εµπορίου του δίνεται η δυνατότητα να έχει 

µεγαλύτερη γκάµα τροφίµων σε αντίθεση µε το ειδικό κατάστηµα 

Altromercato. Τέλος µπορεί να διαφοροποιηθεί από τον ανταγωνιστή µε την 

δοκιµή του προϊόντος µέσα από τα έτοιµα φαγητά. 
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Κεφάλαιο 9 
Περιορισµοί της έρευνας 

 
 

Μετά το τέλος της διεξαγωγής της µελέτης για την εισαγωγή της 

καινοτοµίας των προϊόντων Fair Trade στο κατάστηµα της Provence, στην 

περιοχή Άνω και Κάτω Τούµπας, προέκυψαν κάποιοι περιορισµοί που 

αφορούν την αντιπροσωπευτικότητα του δείγµατος σε σχέση µε: 

- τα δηµογραφικά στοιχεία των ερευνώµενων όπως φύλο, ηλικία, 

εισόδηµα, επάγγελµα και επίπεδο µόρφωσης τα οποία δεν έρχονται  σε 

αναλογία µε τα έγκυρα στοιχεία της ΕΣΥΕ (Εθνική Στατιστική Υπηρεσία 

Ελλάδος). 

- το µέγεθος του δείγµατος που είναι µικρό και δεν αποτελεί ικανό δείκτη 

για την εξαγωγή ολοκληρωµένων συµπερασµάτων   

- την κατανοµή του δείγµατος όπως για παράδειγµα άντρες –γυναίκες 

(36%-64% αντίστοιχα). 
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ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ I 

Προϊόντα Fair Trade 



 
 
 

Καφές 
 
 
 
 Κριθάρι ψηµένο από το Εκουαδόρ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Tο κριθάρι είναι ένα εύπεπτο δηµητριακό, πλούσιο σε ενέργεια, άµυλο και ίνες. Αποτελεί 
τέλειο υποκατάστατο του καφέ, χωρίς καφεΐνη, ιδανικό για παιδιά και για αυτούς που 
ακολουθούν θεραπείες οµοιοπαθητικής. Παράγεται από τη ΜΚΟ Camari στoν Ισηµερινό, που 
συγκεντρώνει µικρούς παραγωγούς οι οποίοι χρησιµοποιούν συστήµατα χειρωνακτικής 
καλλιέργειας, χωρίς χρήση χηµικών.  
Οδηγίες χρήσης: βάζουµε σε ένα φλιτζάνι του καφέ 2-3 κουταλιές του τσαγιού κριθάρι 
στιγµιαίο (3 gr), προσθέτουµε ζάχαρη κατά προτίµηση και διαλύουµε σε ζεστό γάλα ή νερό 
κατά προτίµηση.  
τιµή: 1.50 ευρώ 
 

Καφές Espresso Bar σε κόκκους 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Χαρµάνι ποικιλίας arabica σε κόκκους, από Αφρική και Λατινική Αµερική. 
τιµή: 12 ευρώ 
 
 



 
Βιολογικός Καφές στιγµιαίος UCIRI (100% αράµπικα από το 

Μεξικό) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Ο UCIRI είναι ένας συνεταιρισµός Ινδιάνων καλλιεργητών που απαριθµεί πάνω από 4.000 
οικογένειες από 60 διαφορετικά χωριά της επαρχίας Οαξάκα. Τα εδάφη του συνεταιρισµού 
αποτελούν τη µεγαλύτερη παγκοσµίως έκταση βιολογικής καλλιέργειας, πιστοποιηµένη από 
το 1998. Σύµφωνα µε την παράδοση η γη δεν είναι µία ξένη ύπαρξη που πρέπει να 
εκµεταλλευόµαστε όσο το δυνατόν περισσότερο, αλλά µία “Pacha Mama”, µία Μάνα Γη που 
χρειάζεται σεβασµό και δεν µπορεί να αποτελεί ιδιοκτησία και γι αυτό διανέµεται µεταξύ των 
κατοίκων του χωριού.  
τιµή: 4.50 ευρώ 
 
 
Βιολογικός Καφές ποικιλία arabica (100% από Μεξικό & Γουατεµάλα) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Ο βιολογικός καφές προέρχεται από τις καλύτερες ποικιλίες arabica που καλλιεργούνται από 
τους συνεταιρισµούς Uciri στο Μεξικό και από την οργάνωση Chajulense de Va'l Vaq Quyol 
στηΓουατεµάλα.  
Το CTM δίνει οικονοµικά κίνητρα στους παραγωγούς για την ενίσχυση των βιοκαλλιεργειών 
και πληρώνει τον καφέ σε τιµή ανώτερη της αγοραίας.  
τιµή: 4.60 ευρώ 
 
 
 



 
Βιολογικός Καφές Ντεκαφεϊνέ (Espresso) 100% caffe arabica από Περού 

 Περιεκτικότητα σε καφεΐνη µικρότερη από 0,1%. 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Ο βιολογικός αυτός καφές γίνεται ντεκαφεινέ µε µία φυσική επεξεργασία χωρίς χηµικά. Οι 
κόκκοι επεξεργάζονται µε ατµό και µε ένα ρεύµα διοξειδίου του άνθρακα που διατηρεί 
αναλλοίωτα άρωµα και γεύση. Μετά από την επεξεργασία αυτή το διοξείδιο του άνθρακα 
εξατµίζεται χωρίς να αφήνει ίχνη. Ο καφές αυτός παράγεται από την ΜΚΟ Cocla Active στο 
Περού από το 1967 και αριθµεί 7.500 µικρούς παραγωγούς στους οποίους δίνει τεχνική και 
οικονοµική βοήθεια. Οι παραγωγοί αυτοί βρίσκονται στην ορεινή περιοχή του Machu Picchu. 
τιµή: 4.60 ευρώ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Ζάχαρη-Μέλι-Κακάο 
 

 
Μέλι από άνθη πορτοκαλιού από το Μεξικό 

 
 
 
Παράγεται µε ένα νοµαδικό σύστηµα µελισσοκοµίας από µικρούς µελισσοκόµους του 
συνεταιρισµού Miel bajo Volcan, σε ορεινά χωριά κοντά στο Morelos. Το µέλι αυτό είναι από 
άνθη πορτοκαλιού και διατηρεί όλες τις ευεργετικές ιδιότητες γιατί δεν επεξεργάζεται χηµικά. 
τιµή: 4.30 ευρώ 
 
 
 
 
 
 

Μέλι ανθέων Lacandona από το Μεξικό 

 
 
 
Παράγεται στα υψίπεδα της Chiapas και του Yucatan από µελισσοκόµους της φυλής των 
Μάγιας που ανήκουν στις οργανώσεις Educe και Productores Agropecuarios de la Selva 
Lacandona. Το µέλι αυτό είναι από πολλά διαφορετικά άνθη της Νότιας Αµερικής και διατηρεί 
όλες τις ευεργετικές ιδιότητες γιατί δεν επεξεργάζεται χηµικά.  
τιµή: 4.20 ευρώ (500g) - 7.5 ευρώ (1kg) 
 



 
 
 

Βιολογικό µέλι από άγρια άνθη από το Νότιο Μεξικό 

 
Παράγεται από ένα συνεταιρισµό µικρών αγροτών της περιοχής Putla. Για τις οικογένειες των 
αγροτών η µελισσοκοµία φέρνει το 85% των εσόδων τους. Με τη βιολογική µελισσοκοµία οι 
µέλισσες δεν τρέφονται τεχνητά από ζάχαρη, αλλά από το ίδιο τους το µέλι. 
τιµή: 4.60 ευρώ 
 
 
 
 
 
 
 

Βιολογικό Κακάο El Ceibo από Βολιβία 

 
 
 
El Ceibo είναι το όνοµα ενός τροπικού, αιωνόβιου φυτού, αλλά και του συνεταιρισµού που 
ιδρύθηκε το 1997 στη πόλη La Paz στη Βολιβία και ο οποίος αριθµεί πάνω από 1500 µέλη.  
Οδηγίες χρήσης: για µια κούπα ζεστή σοκολάτα, ζεσταίνουµε το γάλα και σε µικρή ποσότητα 
ζεστού γάλακτος αναµιγνύουµε 2-3 κουταλάκια κακάο µε ζάχαρη (κατά προτίµηση). 
Προσθέτουµε το υπόλοιπο γάλα και αναµιγνύουµε καλά.  
τιµή: 2.05 ευρώ 
 



Picaflor Βιολογική Ακατέργαστη Ζάχαρη από την Παραγουάη 

 
 
Ο φυσικός και χειρωνακτικός τρόπος παρασκευής διασφαλίζει τη διατήρηση των διατροφικών 
συστατικών που χάνονται στην επεξεργασία της άσπρης ζάχαρης. Είναι πλούσιο σε άλατα 
και σε σίδηρο. Παράγεται στην περιοχή Arroyos y Esterros της Παραγουάη από τρεις 
συνεταιρισµούς παραγωγών, που υποστηρίζονται αποκλειστικά από το δίκτυο του ∆ίκαιου και 
Αλληλέγγυου Εµπορίου. 
τιµή: 1.85 ευρώ 
 
 
 

Mascobado ακατέργαστη Ζάχαρη από τις Φιλιππίνες 

 
 
 
Στις Φιλιππίνες Mascobado ονοµάζουν τη ζάχαρη που βγαίνει από το ζαχαροκάλαµο. Ο 
φυσικός και χειρωνακτικός τρόπος παρασκευής διασφαλίζει τη διατήρηση των διατροφικών 
συστατικών που στην επεξεργασία της άσπρης ζάχαρης χάνονται. Είναι πλούσια σε ορυκτά 
άλατα και σε σίδηρο, στοιχεία απαραίτητα στην καθηµερινή µας διατροφή. Παράγεται από 
µικρούς συνεταιρισµούς στα νησιά Panay. Η λειτουργία τριών µύλων Pitafa, Kamada και 
Mina, είναι ευθύνη του οργανισµού Panay Fair Trade Center ο οποίος έχει στόχο τη 
δηµιουργία ευκαιριών εργασίας στις περιοχές της πόλης LLoilo όπου συγκεντρώνονται οι µη 
προνοµιούχοι πληθυσµοί. 
τιµή: 2.05 ευρώ (500g) - 3.75 ευρώ (1k) 
 
 
 
 



 
Βιολογική Ακατέργαστη Ζάχαρη από το Εκουαδόρ 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Ο φυσικός και χειρωνακτικός τρόπος παρασκευής διασφαλίζει τη διατήρηση των διατροφικών 
συστατικών που χάνονται στην επεξεργασία της λευκής ζάχαρης. Είναι πλούσια σε άλατα και 
σε σίδηρο. Παράγεται από τον συνεταιρισµό Copropap και εµπορεύεται από τη ΜΚΟ MCCH, 
που εδρεύει στη πόλη Quitto µε στόχο τη βελτίωση των κοινωνικών συνθηκών για τους 
ντόπιους παραγωγούς.  
τιµή: 1.95 ευρώ (500g) – 3.50 ευρώ (1k) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Ρύζι-Όσπρια-Ζυµαρικά 
 
 

Φακές από Εκουαδόρ 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Παράγονται  από µικρούς παραγωγούς,  µέλη του συνεταιρισµού Camari στην πόλη Bolivar 
που δρα στον Ισηµερινό για την αναγνωρισιµότητα του πολιτισµού quecha και συντονίζει ένα 
δίκτυο ανεξάρτητων καταστηµάτων. Η Fair Trade Hellas εισάγει το προϊόν από τη ΜΚΟ CTM 
Altromercato που υποστηρίζει µικρούς παραγωγούς σε αναπτυσσόµενες χώρες. 
τιµή: 1.75 ευρώ 
 
 
 

Ρύζι από Εκουαδόρ 

 
 
ΠοικιλίαIndica 
Παράγεται από µικρούς παραγωγούς,  µέλη του συνεταιρισµού Camari στην πόλη Bolivar 
που δρα στον Ισηµερινό για την αναγνωρισιµότητα του πολιτισµού quecha και συντονίζει ένα 
δίκτυο ανεξάρτητων καταστηµάτων. Η Fair Trade Hellas εισάγει το προϊόν από τη ΜΚΟ CTM 
Altromercato που υποστηρίζει µικρούς παραγωγούς σε αναπτυσσόµενες χώρες.  
τιµή: 1.95 ευρώ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Ρύζι basmati από την Ινδία 

 
 
 
Παράγεται στους πρόποδες των Ιµαλαΐων, στην περιοχή Uttar Pradesh, από αγρότες που 
είναι µέλη του οργανισµού Navdanya, ο οποίος ιδρύθηκε από την Vandana Shiva για την 
προστασία της βιοποικιλότητας και την υποστήριξη της παράδοσης και του πολιτισµού. Το 
ρύζι αυτό τρώγεται ζεστό και κρύο και είναι ιδανικό µε µπαχαρικά, λαχανικά και κρέας. 
Οδηγίες χρήσεως: Ψήνετε ελαφρώς το ρύζι σε ένα τηγάνι µε πολύ λίγο λάδι. Προσθέτετε 
ζεστό και αλατισµένο νερό σε διπλή ποσότητα (από αυτήν του ρυζιού) και τα βράζετε για 12-
15 λεπτά. Η Fair Trade Hellas εισάγει το προϊόν από τη ΜΚΟ CTM Altromercato που 
υποστηρίζει µικρούς παραγωγούς σε αναπτυσσόµενες χώρες.  
τιµή: 2.90 ευρώ 
 
 
 

Κριθάρι από Εκουαδόρ 

 
 
Παράγεται από µικρούς παραγωγούς σε ορεινά χωριά του Εκουαδόρ,  µέλη του 
συνεταιρισµού Camari στην πόλη Bolivar που δρα στον Ισηµερινό για την αναγνωρισιµότητα 
του πολιτισµού quecha και συντονίζει ένα δίκτυο ανεξάρτητων καταστηµάτων. Οδηγίες: 
Αποµακρύνετε πιθανά ξένα σώµατα και το βάζετε σε νερό για 1 ώρα. Το πλένετε και το 
βράζετε σε ζεστό νερό για περίπου 1 ώρα. Η Fair Trade Hellas εισάγει το προϊόν από τη ΜΚΟ 
CTM Altromercato που υποστηρίζει µικρούς παραγωγούς σε αναπτυσσόµενες χώρες. 
τιµή: 1.85 ευρώ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Κους Κους από Παλαιστίνη 

 
 
Παράγεται από συνεταιρισµούς παλαιστινίων γυναικών στην Ιορδανία, Παλαιστίνη και Λίβανο. 
Είναι χειροποίητο και εισάγεται από τη ΜΚΟ PARC που προσφέρει δυνατότητες εκπαίδευσης 
και ανάπτυξης σε γυναίκες 
 
Συστατικά: σιτάρι, σιµιγδάλι, αλάτι. Η Fair Trade Hellas εισάγει το προϊόν από τη ΜΚΟ CTM 
Altromercato που υποστηρίζει µικρούς παραγωγούς σε αναπτυσσόµενες χώρες. 
τιµή: 3.85 ευρώ 
  
 
 

Βιολογική Κινόα από τη Βολιβία 

 
 
 
Η κινόα είναι δείκτης βιοποικιλότητας. Λατρευόταν από τους Ίνκας σαν ιερό φυτό ενώ 
συλλέγεται για πάνω απο 5000 χρόνια στα υψίπεδα των Άνδεων, κοντά στα 4000 µέτρα. Στη 
φύση υπάρχουν 200 είδη κινόας. Το καλύτερο (Quinoa Real) µεγαλώνει στις περιοχές Oruro 
και Potos, είναι το πιο παραδοσιακό δηµητριακό των Άνδεων και αποτελεί τη βασική τροφή 
των πληθυσµών που ζουν εκεί. Ανήκει στην οικογένεια των chenopodiacee, όπως το σπανάκι 
και το κοκκινογούλι. Το µάζεµα γίνεται από Απρίλιο µέχρι Ιούνιο. Η κινόα είναι πλούσια σε 
θρεπτικά στοιχεία, όπως ίνες, φώσφορο, µαγνήσιο, σίδηρο, ψευδάργυρο. Οδηγίες χρήσεως: 
Πλένετε 70 γρ. κινόας ανά άτοµο. Βράζετε για 12-15 λεπτά (150ml νερού για κάθε 70γρ) µέχρι 
που οι σπόροι ανοίγουν. Στραγγίζετε και προσθέτετε ό,τι προτιµάτε. Η Fair Trade Hellas 
εισάγει το προϊόν από τη ΜΚΟ CTM Altromercato που υποστηρίζει µικρούς παραγωγούς σε 
αναπτυσσόµενες χώρες. 
τιµή: 2.90 ευρώ 
 
 
 
 
 
 



Βιολογικά ζυµαρικά µε κινόα 

  

 
 
Τα ζυµαρικά αυτά συνδυάζουν την ιταλική µαγειρική παράδοση µε τις παµπάλαιες 
παραδόσεις των 'Aνδεων της Νότιας Αµερικής. Η κινόα ανήκει στην οικογένεια των 
chenopodiacee (όπως το σπανάκι και το κοκκινογούλι) και καλλιεργείται µε φυσικές µεθόδους 
στα 4000 µέτρα υψόµετρο στη Βολιβία από µικρούς συνεταιρισµούς. Το Pastificio Sgambaro 
(εργαστήριο στην Ιταλία) αναµειγνύει αλεύρι από σιµιγδάλι και αλεύρι από κινόα (16%) µε 
αποτέλεσµα ένα ζυµαρικό µε ξεχωριστή γεύση και άρωµα. Οδηγίες:  Βράζετε νερό (1 λίτρο 
ανά 100 γραµ.ζυµαρικών) και αφού βράσει προσθέτετε αλάτι και τα ζυµαρικά για 6-8 λεπτά. Η 
Fair Trade Hellas εισάγει το προϊόν από τη ΜΚΟ CTM Altromercato που υποστηρίζει µικρούς 
παραγωγούς σε αναπτυσσόµενες χώρες. 
τιµή: 1.20 ευρώ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Αλκοολούχα Ποτά 
 
 

Μπίρα ξανθή 

 
 
 

 µε κινόα από τη Βολιβία και ρύζι από την Ινδία 

Συστατικά:Νερό, Βύνη, Ζάχαρη από ζαχαροκάλαµο, Κινόα (12%), Ρύζι (12%), Ζύµη, 
Λυκίσκος. Αυτή η µπίρα παρασκευάζεται µε παραδοσιακές µεθόδους σε ένα παλαιό 
ζυθοποιείο του Βελγίου. Χάρη στη δεύτερη ζύµωση µέσα στη φιάλη, η µπίρα αποκτά ιδιαίτερη 
γεύση και χαρακτηριστική θολότητα. Τα συστατικά της προέρχονται από χώρες του νότου, η 
ζάχαρη από την Κόστα Ρίκα (Coopecanera), η κινόα από τη Βολιβία (Anapqui) και το ρύζι 
από την Ινδία (Navdanya και Agrocel). 
τιµή: 1.80 ευρώ 
 
 

Μπίρα µαύρη 

 
 

µε κινόα από τη Βολιβία και ρύζι από την Ινδία 

Συστατικά:νερό, βύνη, ζάχαρη από ζαχαροκάλαµο, κινόα (12%), ρύζι (12%), ζύµη, λυκίσκος. 
Αυτή η µπίρα παρασκευάζεται µε παραδοσιακές µεθόδους σε ένα παλαιό ζυθοποιείο του 
Βελγίου. Χάρη στη δεύτερη ζύµωση µέσα στη φιάλη, η µπίρα αποκτά ιδιαίτερη γεύση και 
χαρακτηριστική θολότητα. Τα συστατικά της προέρχονται από χώρες του νότου, η ζάχαρη 
από την Κόστα Ρίκα (Coopecanera), η κινόα από τη Βολιβία (Anapqui) και το ρύζι από την 
Ινδία 
τιµή: 1.80 ευρώ 
 



 
Λικέρ Καφέ 

 
 
 
 
Γίνεται από πρώτες ύλες που προέρχονται από µικροπαραγωγούς σε αναπτυσσόµενες 
χώρες και οι οποίοι ως αντάλλαγµα εισπράττουν δίκαιες και σωστές τιµές, λαµβάνοντας 
υπόψη τη διάρκεια και τον τρόπο παραγωγής και δίνοντας κίνητρα για την ανάπτυξη 
προγραµµάτων κοινωνικού χαρακτήρα. Παράγεται στην Ιταλία. Το λικέρ αυτό πίνεται σκέτο, 
µε πάγο, αλλά χρησιµοποιείται και σε γλυκά (παντεσπάνι, σαβουαγιάρ). Συστατικά: καφές 
42%* (Coaine - Βολιβία, Asipoi - Γουατεµάλα, KCU - Τανζανία), ζάχαρη από ζαχαροκάλαµο* 
(Craft Aid - Mauritius,Canera del Sur - Παραγουάη), αλκοόλ.  *Συστατικά δίκαιου και 
αλληλέγγυου εµπορίου 57% 
τιµή: 11 ευρώ 
 
 

Λικέρ Κακάο 

 
 
 
 
 
Γίνεται από πρώτες ύλες που προέρχονται από µικροπαραγωγούς σε αναπτυσσόµενες 
χώρες  οι οποίοι ως αντάλλαγµα εισπράττουν δίκαιες και σωστές τιµές, λαµβάνοντας υπόψη 
τη διάρκεια και τον τρόπο παραγωγής και δίνοντας κίνητρα για την ανάπτυξη προγραµµάτων 
κοινωνικού χαρακτήρα. Παράγεται στην Ιταλία. Το λικέρ αυτό πίνεται σκέτο, µε πάγο, µε 
παγωτό, αλλά χρησιµοποιείται και σε γλυκά (κρέµες, σαβουαγιάρ). Συστατικά: κακάο σε 
σκόνη 6%*(Conacade - ∆οµινικανή ∆ηµοκρατία),  ζάχαρη από ζαχαροκάλαµο* (Craft Aid - 
Mauritius,Canera del Sur - Παραγουάη), αλκοόλ, φυσικά αρώµατα, πηκτικά: γόµα από ξανθάν 
. *Συστατικά δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου 70% 
τιµή: 11 ευρώ 
 
 
 



 
Λευκό κρασί Chardonnay από την Χιλή 

 
 

 
Κρασί ποικιλίας Chardonnay ισορροπηµένο και µαλακό που χαρακτηρίζεται από φρεσκάδα 
και ελαφριές τανίνες που οφείλονται στο δρύινο βαρέλι που το φιλοξένησε.  Το χρώµα του 
είναι κιτρινόχρυσο, το άρωµα του έντονο και η γεύση του γεµάτη, πλούσια και µεστή. Έχει 
µεγάλη επιδεκτικότητα παλαίωσης (έως και 10 χρόνια) και συνοδεύει ιδανικά λευκό κρέας, 
τυριά ή ψάρι. Σερβίρεται δροσερό στους 8-10 βαθµούς Κελσίου. Το κρασί Chardonnay 
Chequen προέρχεται από την κοιλάδα του Lontue, στη Χιλή και είναι προϊόν του µικρού 
συνεταιρισµού Vina Chequen, ο οποίος συµβάλει στην κοινωνική και οικονοµική ανάπτυξη 
µίας από τις πιο φτωχές περιοχές της Χιλής.  
τιµή: 6 ευρώ 
 
 
 

Κρασί Duque de Osuna από την Αργεντινή 

 
 

 Ποικιλίες Malbec, Merlot και Syrah 

Ένα φίνο κρασί φτιαγµένο από τα καλύτερα σταφύλια της κοιλάδας νότια του Atuel 
στηνΑργεντινή. Αποτελείται από τις ποικιλίες Melbec, Merlot και Syrah. Το χρώµα του είναι 
βαθύ πορφυρό και λαµπερό, ενώ στη γεύση είναι γεµάτο, δυνατό έντονο και διαρκές και 
χαρακτηρίζεται από αρώµατα γλυκών, ώριµων κόκκινων φρούτων και στην επίγευση κακάο. 
Σερβίρεται στους 16-18 βαθµούς και ιδανικά συνοδεύει κόκκινο κρέας, κυνήγι και τυριά. 
τιµή: 7 ευρώ 
 
 
 
 



 
Κόκκινο κρασί Cabernet Sauvignon 

 
 
 
Το Cabernet Sauvignon έχει βαθύ µαυροπόρφυρο χρώµα µε γκρενά αποχρώσεις και 
χαρακτηριστική µεταξένια λάµψη. Στο άρωµά του θα διακρίνουµε µια µεγάλη ποικιλία 
χαρακτήρων όπως κέδρο, βατόµουρο, πράσινη πιπεριά, φραγκοστάφυλο και αγριοκέρασο. 
Στη γεύση εκτιµάται σαν ένα µαλακό, στρογγυλό και ισορροπηµένο κρασί που εµφανίζει 
γευστική πυκνότητα, όγκο και αυστηρές τανίνες. Σερβίρεται στους 16-18 βαθµούς και ιδανικά 
συνοδεύει ψητό κρέας, κυνήγι και τυριά. 
τιµή: 5 ευρώ 
 
 

Cachaca κίτρινη - Cachaca λευκή 

 
 

Γη του χρυσού 
 
Η Cachaca (Κασάσα) είναι ένα ποτό που θα µπορούσε να παροµοιαστεί µε το τσίπουρο. 
Φτιάχνεται από ζάχαρη ζαχαροκάλαµου και αφήνεται για καιρό να 'ξεκουραστεί' σε  βαρέλια 
µε βάλσαµο. Παράγεται από τον συνεταιρισµό Cooperchachaca Salinas της Βραζιλίας ο 
οποίος αποτελείται από αγρότες ενταγµένους σε ένα πρόγραµµα βιώσιµης ανάπτυξης µέσω 
της δηµιουργίας  µικρών µονάδων παραγωγής που θα ανήκουν στους ίδιους. Η Cachaca 
είναι γνωστή ως το βασικό συστατικό του caipirinha, αλλά πίνεται και σκέτη, µε πάγο ή σε 
άλλα κοκτέιλ.  42% vol. 
τιµή: 15.20 ευρώ (λευκή) - 16.20 ευρώ (κίτρινη) 
 
 
 
 
 
 



Χυµοί 
 
 

Χυµός τροπικών φρούτων από Κούβα, Εκουαδόρ και Βραζιλία  
(100% χωρίς ζάχαρη) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Ο χυµός CTM είναι φυσικός. Κατά την καλλιέργειά του, δε χρησιµοποιούνται χηµικά 
λιπάσµατα, εντοµοκτόνα ή ζιζανιοκτόνα. Τα φρούτα στίβονται και συµπυκνώνονται. Είναι 
θρεπτικός και δροσιστικός. Oι οργανώσεις από τις οποίες κυρίως προέρχονται οι χυµοί είναι 
οι συνεταιρισµοί Jose Marti, Urocal και Cealnor στους οποίους το CTM προσφέρει οικονοµική 
στήριξη και άλλα κοινωνικά προνόµια. 
Συστατικά: χυµός από πορτοκάλι, ανανά, µάνγκο, µαρακουζά, µπανάνα.  
τιµή: 1.50 ευρώ 
 
 

Χυµός πορτοκαλιού από την Κούβα (100% χωρίς ζάχαρη) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Ο χυµός CTM είναι φυσικός. Κατά την καλλιέργειά του, δε χρησιµοποιούνται χηµικά 
λιπάσµατα, εντοµοκτόνα ή ζιζανιοκτόνα. Τα φρούτα στίβονται και συµπυκνώνονται. Είναι 
υγιεινός και δροσιστικός. Στην Κούβα, µικροί συνεταιρισµοί αγροτών καλλιεργούν τα φρούτα 
σε κρατική γη. Το CTM εισάγει αυτόν το συµπυκνωµένο χυµό από το συνεταιρισµό “Jose 
Marti”, οργάνωση που αποτελείται από 280 άτοµα, κυρίως νέους και γυναίκες. Τους παρέχει 
οικονοµική υποστήριξη και σηµαντικά κοινωνικά πλεονεκτήµατα. 
Συστατικά: χυµός πορτοκαλιών βαλένθια. 
100% των συστατικών προέρχεται από ∆ίκαιο και Αλληλέγγυο Εµπόριο. 
τιµή: 1.50 ευρώ 
 
 
 
 



Χυµός κόκκινου γκρέιπφρουτ από την Κούβα (100% χωρίς ζάχαρη) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Ο χυµός CTM είναι φυσικός. Κατά την καλλιέργειά του, δε χρησιµοποιούνται χηµικά 
λιπάσµατα, εντοµοκτόνα ή ζιζανιοκτόνα. Τα φρούτα στίβονται και συµπυκνώνονται. Είναι 
καλό και δροσιστικό. Στην Κούβα, µικροί συνεταιρισµοί αγροτών καλλιεργούν τα φρούτα σε 
κρατική γη. Το CTM εισάγει αυτόν το συµπυκνωµένο χυµό από το συνεταιρισµό “Jose Marti”, 
οργάνωση που αποτελείται από 280 άτοµα, κυρίως νέους και γυναίκες. Τους παρέχει 
οικονοµική υποστήριξη και σηµαντικά κοινωνικά πλεονεκτήµατα. 
Συστατικά: χυµός κόκκινου γκρέιπφρουτ. 
τιµή: 1.50 ευρώ 
 
 

Σπιρουλίνα- φυσικό συµπλήρωµα διατροφής από την Κούβα 
 

 
 

Η Spirulina Platensis είναι ένα µικροφύκι των τροπικών θαλασσών, που πάντα θεωρούνταν 
ως ένα εξαιρετικό φυσικό συµπλήρωµα διατροφής, για το σίδηρο και τη βιταµίνη Α που 
περιέχει. Η Σπιρουλίνα altromercato καλλιεργείται στο Genix της Κούβας. Μία ισορροπηµένη 
δίαιτα είναι αρκετή για να εγγυηθεί τη κατάλληλη λήψη διατροφικών στοιχείων. Σε περιόδους 
ιδιαίτερης σωµατικής κόπωσης , ωστόσο, µπορεί κανείς να προσαρµόζει τη δίαιτά του µε 
κάποιο διατροφικό συµπλήρωµα. Yπάρχουν είτε συνθετικά είτε φυσικά προϊόντα: ενώ τα 
πρώτα έχουν ένα πολύ υψηλό ποσοστό ενεργών ουσιών, στα δεύτερα η παρουσία τέτοιων 
ουσιών είναι µικρότερη σε ποσότητα, αφού οποιαδήποτε ουσία στη φύση, ακόµα και 
ωφέλιµη, σε υπερβολική δόση µπορεί να αποβεί τοξική. Μεταξύ των διατροφικών 
συµπληρωµάτων, η σπιρουλίνα είναι σίγουρα ένα από τα καλύτερα αφού είναι πλούσια σε Β-
καροτίνη (προβιταµίνη Α), σίδηρο και πολλά άλλα µικροσυστατικά.  



 
 
 
 
Συστατικά: Σπιρουλίνα (88%) – Λακτόζη – Πηκτικό µέσο: Κυτταρίνη – Επικαλυπτικός 
παράγοντας – µονογλυκερίδια και διγλυκερίδια λιπαρών οξέων. Συνιστάται η κατανάλωση 2-3 
δισκίων κατά τη διάρκεια των γευµάτων, µην υπερβαίνετε τη συνιστώµενη δοσολογία, να µην 
χρησιµοποιούνται ως υποκατάστατα σε µία ισορροπηµένη δίαιτα και να κρατούνται µακριά 
από παιδιά. 
τιµή: 5.50 ευρώ 
 
 
 
 
 
 
 

Σιρόπι guarana από τη Βραζιλία. 
 
 

  
 
 
 
 
Η περιοχή του Αµαζονίου όπου ζουν οι ιθαγενείς Satere Mawe είναι η µοναδική στον κόσµο 
όπου µεγαλώνει το φυτό του guarana. Το φυτό αυτό παράγει κόκκινους καρπούς πλούσιους 
σε γκουαρανίνη µε ενεργητικές ιδιότητες. Παράγεται από το Conselho Geral da Tribo Satere 
Mawe που αποτελείται από 7000 ιθαγενείς, για τους οποίους το guarana είναι η µοναδική 
πηγή εσόδων. Σύµφωνα µε ένα µύθο οι ιθαγενείς πίνουν το guarana διαλυµένο σε νερό πριν 
πάρουν σηµαντικές αποφάσεις, πριν από νηστείες ή για να κρατηθούν ξύπνιοι πολλές ώρες.  
Συστατικά: ζαχαροκάλαµο (65%), νερό, απόσταγµα guarana (1,5%), κιτρικό οξύ, καραµέλα, 
φυσικάαρώµατα. 
Οδηγίες χρήσεως: Φτιάξτε ένα ποτό µε δυνατό άρωµα και έντονη γεύση διαλύοντας ένα 
µέρος σιροπιού µε 5-6 µέρη νερού (φυσικού ή αεριούχου). Σερβίρετε µε λεµόνι και πάγο. 
τιµή: 4.50 ευρώ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

Γκουαρανά (σε δισκία) 

 
 
 
 

Φυσικό συµπλήρωµα διατροφής - από το Satere' Mawe'  των Terras Altas της Βραζιλίας 
Η περιοχή του Αµαζονίου όπου ζουν οι ιθαγενείς Satere Mawe είναι η µοναδική στον κόσµο 
όπου µεγαλώνει το φυτό του guarana. Το φυτό αυτό παράγει κόκκινους καρπούς πλούσιους 
σε γκουαρανίνη µε ενεργητικές ιδιότητες. Παράγεται από το Conselho Geral da Tribo Satere 
Mawe που αποτελείται από 7000 ιθαγενείς, για τους οποίους το guarana είναι η µοναδική 
πηγή εσόδων. Σύµφωνα µε ένα µύθο πίνουν το guarana διαλυµµένο σε νερό πριν πάρουν 
σηµαντικές αποφάσεις, πριν από νηστείες ή για να κρατηθούν ξύπνιο.  
Συστατικά: Ψηµµένοι σπόροι guarana (Paullinia cupana). Γκουαρανά (Paullinia cupana) 
(57%) – Λακτόζη - Πηκτικό µέσο: κυτταρίνη, ασβεστούχο φώσφορο – Επικαλυπτικός 
παράγοντας: µονογλυκερίδια και διγλυκερίδια λιπαρών οξέων. Κάθε δισκίο περιέχει 400mg.  
Συνιστάται η κατανάλωση 2-3 δισκίων κατά τη διάρκεια των γευµάτων, να µην υπερβαίνετε τη 
συνιστώµενη δοσολογία, να µην τα χρησιµοποιείτε ως υποκατάστατα σε µία ισορροπηµένη 
δίαιτα και να κρατούνται µακριά από παιδιά. 
τιµή: 5.50 ευρώ 
 
 
 
 

Tererito µε erva mate από τη Λατινική Αµερική 

  
 
 
Εµπνευσµένο από τη λατινοαµερικάνικη παράδοση, το tererito είναι ένα ευχάριστο και 
δροσιστικό αεριούχο ποτό µε βάση το µάτε. Το µάτε προέρχεται από τη Βραζιλία (προϊόν 
Semterra), ενώ η ζάχαρη από ζαχαροκάλαµο είναι προϊόν της Coopeagri στην Κόστα Ρίκα. 
Συστατικά: Νερό, Ζάχαρη από ζαχαροκάλαµο (10,5%), Εκχύλισµα µάτε (1,5%), ∆ιοξείδιο του 
άνθρακα, Κιτρικό οξύ, Άρωµα. Σύνολο συστατικών του Fair Trade: 86% (εκτός του νερού) 
τιµή: 0.60 ευρώ (αλουµινένιο κουτάκι) 



 
 
 

Guaranito από τη Βραζιλία 
 

 
 
 
Η περιοχή του Αµαζονίου όπου ζουν οι ιθαγενείς Satere Mawe είναι η µοναδική στον κόσµο 
όπου µεγαλώνει το φυτό του guarana που παράγει  κόκκινους καρπούς, πλούσιους σε 
γκουαρανίνη µε ενεργητικές ιδιότητες. Παράγεται από το Conselho Geral da Tribo Satere 
Mawe που αποτελείται από 7000 ιθαγενείς, για τους οποίους το guarana είναι η µοναδική 
πηγή εσόδων. Σύµφωνα µε ένα µύθο οι ιθαγενείς πίνουν το guarana διαλυµµένο σε νερό πριν 
πάρουν σηµαντικές αποφάσεις, πριν από νηστείες ή για να κρατηθούν ξύπνιοι πολλές ώρες.  
Συστατικά: ζαχαροκάλαµο (10%), νερό, απόσταγµα guarana (0,4%), κιτρικό οξύ, καραµέλλα 
φυσικά αρώµατα, διοξείδιο του άνθρακα. 
τιµή: 0.60 ευρώ 
 
 
 
 

Σκόνη  guarana από τη Βραζιλία. 
 

 
 
 
Η περιοχή του Αµαζονίου όπου ζουν οι ιθαγενείς Satere Mawe είναι η µοναδική στον κόσµο 
όπου µεγαλώνει το φυτό του guarana. Παράγει κόκκινους καρπούς πλούσιους σε 
γκουαρανίνη µε ενεργητικές ιδιότητες. Παράγεται από το Conselho Geral da Tribo Satere 
Mawe που αποτελείται από 7000 ιθαγενείς, για τους οποίους το guarana είναι η µοναδική 
πηγή εσόδων. Σύµφωνα µε ένα µύθο πίνουν το guarana πριν πάρουν σηµαντικές αποφάσεις, 
πριν από νηστείες ή για να κρατηθούν ξύπνιοι. Συστατικά: ψηµένοι σπόροι guarana (Paullinia 
cupana). 
Οδηγίες: ∆ιαλύετε 1-2 κουταλάκια σε νερό και µέλι ή προσθέστε τα σε γιαούρτι ή 
φυσικούς χυµούς.τιµή: 9.40 ευρώ 



 
 
 
 

ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ II 
Ερωτηµατολόγιο 

 



ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΚΟ ΕΚΠΑΙ∆ΕΥΤΙΚΟ Ι∆ΡΥΜΑ ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗΣ 
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ ΚΑΙ ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ 
ΤΜΗΜΑ ΕΜΠΟΡΙΑΣ ΚΑΙ ∆ΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 
 
  
ΘΕΜΑ ΕΡΕΥΝΑΣ: ∆ίκαιο Εµπόριο (Fair Trade) 
 
ΠΕΡΙΟΧΗ: ∆ήµος Θεσσαλονίκης 
 
 
 
 
Αγαπητή/έ κυρία/ε:  
 

Πραγµατοποιούµε µία δηµοσκόπηση για ορισµένα θέµατα σχετικά µε τα 
προϊόντα ∆ικαίου Εµπορίου (Fair Trade).   

Θέλουµε να σας διαβεβαιώσουµε ότι οι απαντήσεις σας είναι απολύτως 
εµπιστευτικές και ότι τα αποτελέσµατα της έρευνας θα χρησιµοποιηθούν αποκλειστικά 
για  εκπαιδευτικούς και επιστηµονικούς σκοπούς.  

Τα προσωπικά σας δεδοµένα δεν πρόκειται ποτέ και για κανένα λόγο να 
δηµοσιευθούν. Ζητούνται αποκλειστικά για λόγους ελέγχου της πραγµατοποίησης 
αυτής της συνέντευξης. Η ανωνυµία των απαντήσεών σας εξασφαλίζεται µέσω της 
καταγραφής του ονόµατός σας σε διαφορετικό φύλλο από το ερωτηµατολόγιο. Σας 
παρακαλούµε να συµπληρώσετε σε αυτό τα στοιχεία σας. 
 

Σας ευχαριστούµε θερµά για το χρόνο που µας διαθέτετε. 
 
 

 
 

∆ρ. Ειρήνη Τηλικίδου 
Καθηγήτρια 
 
Αντωνία ∆ελησταύρου 
Καθηγήτρια Εφαρµογών 
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ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΚΟ ΕΚΠΑΙ∆ΕΥΤΙΚΟ Ι∆ΡΥΜΑ ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗΣ 
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ ΚΑΙ ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ 
ΤΜΗΜΑ ΕΜΠΟΡΙΑΣ ΚΑΙ ∆ΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 
 
ΘΕΜΑ ΕΡΕΥΝΑΣ: ∆ίκαιο Εµπόριο (Fair Trade) 
ΕΠΟΠΤΕΙΑ: ∆ρ. Ειρήνη Τηλικίδου, Καθηγήτρια 
                              Αντωνία ∆ελησταύρου, Καθηγήτρια Εφαρµογών 
 

ΕΕΕΡΡΡΩΩΩΤΤΤΗΗΗΜΜΜΑΑΑΤΤΤΟΟΟΛΛΛΟΟΟΓΓΓΙΙΙΟΟΟ    
  Αριθµός ερωτηµατολογίου :                                                                * 

 
Ονοµατεπώνυµο Απογραφέα :                              
 
Ηµεροµηνία συµπλήρωσης    : 

*∆ε συµπληρώνεται από τον απογραφέα 

Παρακαλούµε να µας επιτρέψετε να σας ενηµερώσουµε ότι στη Θεσσαλονίκη ιδρύθηκε 
πρόσφατα ένα κατάστηµα ∆ικαίου Εµπορίου (Fair Trade) που βρίσκεται στη ∆ιαγώνιο µε την 
επωνυµία Altromercato. 
 
Το δίκτυο του ∆ικαίου Εµπορίου  προσπαθεί να εξασφαλίζει µια δίκαιη κατώτατη τιµή για τα 
προϊόντα των µικρών παραγωγών των λιγότερο αναπτυγµένων,  φτωχών χωρών. Παράλληλα 
προσπαθεί να συµβάλει στην προστασία των ανθρωπίνων δικαιωµάτων, στη βελτίωση των 
συνθηκών εργασίας και στην καταπολέµηση της φτώχειας των λαών του Τρίτου Κόσµου.  
 
1. Παρακαλούµε να σηµειώσετε ποια από τις παρακάτω προτάσεις ισχύει για σας: 
 
0=∆εν έχω ακούσει τίποτε για το ∆ίκαιο Εµπόριο (∆.Ε.)          

ή/και τα προϊόντα του 
  

1
1=Έχω ακουστά τον όρο ∆ίκαιο Εµπόριο   

2
2=Έχω δει προϊόντα ∆ικαίου Εµπορίου   

3
3=Έχω δει το κατάστηµα προϊόντων ∆.Ε. στη ∆ιαγώνιο   

4
4=Έχω επισκεφθεί το κατάστηµα προϊόντων ∆.Ε. στη ∆ιαγώνιο   

5
5=Έχω αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα ∆.Ε.   

6
Εάν έχετε απαντήσει τα 0, 1, 2, 3 και 4 πηγαίνετε στην Ερώτηση 4  
Εάν έχετε απαντήσει το 5 απαντήστε στην Ερώτηση 2 
 
2. Ποιο ή ποια προϊόν/τα ∆ικαίου Εµπορίου έχετε αγοράσει και πόσο ικανοποιηµένος/η µείνατε;  

Βαθµός ικανοποίησης  Κατάλογος προϊόντων Καθόλου Λίγο Αρκετά Πολύ Απόλυτα  
Καφές      7 

Ζάχαρη      8 

Όσπρια      9 

Ρύζι      10 

Ζυµαρικά      11 

Αλκοολούχα Ποτά      12 

 2



Βαθµός ικανοποίησης  Κατάλογος προϊόντων Καθόλου Λίγο Αρκετά Πολύ Απόλυτα  
Χυµοί Φρούτων      13 

Σοκολάτες –Σνακς      14 

Κοσµήµατα      15 

Χαρτικά – Είδη γραφείου      16 

Παιχνίδια      17 

Καλάθια      18 

Ρούχα      19 

Καλλυντικά      20 

∆ιακοσµητικά      21 

 
3. Εάν έχετε αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα ∆ικαίου Εµπορίου παρακαλούµε να σηµειώσετε από πού 
το/τα έχετε αγοράσει; 

 
Από το super market   

22 

Από το Altromercato στη ∆ιαγώνιο    
23 

Από άλλο και ποιο;    
24 

 
4. Παρακαλούµε να µας απαντήσετε πόσο πιθανό είναι στο µέλλον να αγοράσετε κάποιο προϊόν 
∆ικαίου Εµπορίου από τις παρακάτω κατηγορίες: 

 
Κατάλογος προϊόντων Εντελώς 

απίθανο 
Λίγο 

απίθανο
Ούτε απίθανο/ 
Ούτε πιθανό 

Αρκετά 
πιθανό 

Πολύ 
πιθανό 

 

Καφές      25 

Ζάχαρη      26 

Όσπρια      27 

Ρύζι      28 

Ζυµαρικά      29 

Αλκοολούχα Ποτά      30 

Χυµοί Φρούτων      31 

Σοκολάτες –Σνακς      32 

Κοσµήµατα      33 

Χαρτικά - Είδη γραφείου      34 

Παιχνίδια      35 

Καλάθια      36 

Ρούχα      37 

Καλλυντικά      38 

∆ιακοσµητικά      39 
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5. Σας παρακαλούµε τώρα να εκφράσετε το βαθµό συµφωνίας σας ή διαφωνίας σας µε τις παρακάτω 
προτάσεις: 

                                              ∆ιαφωνώ
                                              απόλυτα

∆ιαφωνώ Ούτε διαφ.
Ούτε συµφ.

Συµφωνώ Συµφωνώ  
 απόλυτα 

D01 Είµαι υπέρ ενός δικτύου ∆ικαίου Εµπορίου (Fair 
Trade)  που µπορεί να εξασφαλίζει µια κατώτατη 
τιµή για κάθε προϊόν των λιγότερο αναπτυγµένων  
χωρών  

    
40 

D02 Το ∆ίκαιο Εµπόριο µπορεί να συµβάλει µε τη 
δράση του στην εξισορρόπηση της ανισότητας 
που επικρατεί στο ελεύθερο, διεθνές εµπόριο 

    
41 

D03 Το ∆ίκαιο Εµπόριο µπορεί να βοηθήσει τους 
παραγωγούς του Τρίτου Κόσµου να πουλούν την 
παραγωγή τους και να βγάζουν ένα επαρκές 
εισόδηµα 

    
42 

D04 Το ∆ίκαιο Εµπόριο µπορεί να συµβάλει στην 
καταπολέµηση της φτώχειας των οικονοµικά 
ασθενέστερων χωρών 

    
43 

D05 Το  πρόβληµα των οικονοµικά ασθενέστερων 
χωρών δεν µπορεί να λυθεί από κινήµατα τέτοιου 
τύπου όπως το ∆ίκαιο Εµπόριο  

    
44* 

D06 Ο κάθε άνθρωπος δικαιούται αξιοπρεπείς 
συνθήκες διαβίωσης, καθώς και περίθαλψη, 
µόρφωση,  ασφάλεια και δηµοκρατία 

    
45 

D07 Τα ανθρώπινα και εργασιακά δικαιώµατα των 
λαών του Τρίτου Κόσµου πρέπει να 
προστατεύονται  

    
46 

D08 Το ∆ίκαιο Εµπόριο µπορεί να συµβάλει στην 
προστασία των εργασιακών και ανθρωπίνων 
δικαιωµάτων των λαών του Τρίτου Κόσµου 

    
47 

D09 Το ∆ίκαιο Εµπόριο θα βοηθήσει  προοπτικά και 
στην ανάπτυξη  υποδοµών για ασφάλεια, 
µόρφωση, περίθαλψη και κοινωνική πρόνοια στις 
οικονοµικά ασθενέστερες χώρες 

    
48 

D10 Το ∆ίκαιο Εµπόριο µπορεί να συµβάλει στην 
κατάργηση της παιδικής εργασίας     

49 

D11 Το ∆ίκαιο Εµπόριο µπορεί να συµβάλει στην 
ισοτιµία της θέσης των γυναικών στην εργασία, 
στην οικογένεια και στην τοπική κοινωνία 

    
50 

D12 Είναι δίκαιο να πληρώνω µια διαφορά τιµής για 
ένα προϊόν ∆ικαίου Εµπορίου για να συµβάλω 
στην ευηµερία των λαών του Τρίτου Κόσµου 

    
51 

D13 ∆ε νοµίζω ότι τα προϊόντα του ∆ικαίου 
Εµπορίου είναι εφάµιλλα ποιοτικά µε τα 
κανονικά προϊόντα  

    
52* 

D14 Με την αγορά προϊόντων ∆ικαίου Εµπορίου οι 
καταναλωτές ταυτόχρονα ενηµερώνονται και 
εκπαιδεύονται στην κοινωνικά υπεύθυνη 
συµπεριφορά  

    
53 

D15 Οι ισχυρισµοί του ∆ικαίου Εµπορίου δεν είναι 
τίποτε άλλο παρά διαφηµιστικά κόλπα       

54* 
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                                              ∆ιαφωνώ
                                              απόλυτα

∆ιαφωνώ Ούτε διαφ.
Ούτε συµφ.

Συµφωνώ Συµφωνώ  
 απόλυτα 

D16 Πιστεύω ότι η διαφήµιση των προϊόντων 
∆ικαίου Εµπορίου θα διακρίνεται από 
εντιµότητα 

    
55 

D17 Θα ήθελα να µπορώ να βρω τα προϊόντα ∆ικαίου 
Εµπορίου σε πολλά σηµεία πώλησης και όχι 
µόνο στα ειδικά καταστήµατα  

    
56 

D18 Το ∆ίκαιο Εµπόριο θα αποκτήσει καλύτερες 
προοπτικές εάν τα προϊόντα του µπουν και στα 
µεγάλα Σ/Μ 

    
57 

D19 Το ∆ίκαιο εµπόριο, εκτός των άλλων, συµβάλει 
στην προστασία του περιβάλλοντος και στη 
βιώσιµη ανάπτυξη 

    
58 

D20 ∆εν είναι δική µου προσωπική ευθύνη η βοήθεια 
των υπανάπτυκτων χωρών      

59* 

D21 Είναι άσκοπο να αγοράζω προϊόντα ∆ικαίου 
Εµπορίου αφού δεν κάνουν το ίδιο και πολλοί 
άλλοι  

    
60* 

D22 ∆ε νοµίζω ότι θα καταπολεµηθεί η φτώχεια του 
Τρίτου Κόσµου εάν εγώ αγοράζω προϊόντα 
∆ικαίου Εµπορίου  

    
61* 

D23 Προτιµώντας τα προϊόντα ∆ικαίου Εµπορίου 
βλάπτω τα ελληνικά προϊόντα      

62* 

D24 Με ενδιαφέρουν αποκλειστικά τα οικονοµικά 
προβλήµατα της δικής µου χώρας και όχι τα 
προβλήµατα των οικονοµικά ασθενέστερων 
χωρών 

    
63* 

 
 

6. Στις παρακάτω προτάσεις περιγράφεται εν συντοµία ένα άτοµο. Παρακαλώ διαβάστε τις 
περιγραφές και σκεφτείτε αν το άτοµο αυτό σας µοιάζει ή όχι.  
Απαντήστε στην ερώτηση:  
«Πόσο σας µοιάζει ο χαρακτήρας που περιγράφεται στις παρακάτω προτάσεις;» 

  Καθόλου Λίγο Αρκετά Πολύ Απόλυτα  
U01 Πιστεύει ότι είναι σηµαντικό, όλοι οι 

άνθρωποι στον κόσµο να αντιµετωπίζονται 
ισότιµα. Πιστεύει ότι όλοι θα πρέπει να 
έχουν τις ίδιες ευκαιρίες στη ζωή 

     
64 

U02 Είναι σηµαντικό γι’αυτόν/ή να ακούει 
ανθρώπους µε διαφορετικές απόψεις από τις 
δικές του/της. Ακόµα και όταν  διαφωνεί 
µαζί τους θέλει να κατανοεί τις απόψεις 
τους 

     
65 

U03 Πιστεύει ακράδαντα ότι οι άνθρωποι πρέπει 
να φροντίζουν τη φύση. Η φροντίδα για το 
περιβάλλον είναι κάτι σηµαντικό γι’αυτόν/ή 

     
66 

U04 Πιστεύει ότι όλοι οι άνθρωποι στον κόσµο 
πρέπει να ζουν σε αρµονία. Είναι σηµαντικό 
γι’αυτόν/ή να προωθείται η ειρήνη 

     
67 
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  Καθόλου Λίγο Αρκετά Πολύ Απόλυτα  
U05 Πιστεύει ακράδαντα ότι όλοι πρέπει να 

έχουν ίση αντιµετώπιση, ακόµη και αυτοί 
που δεν τους γνωρίζει. Είναι σηµαντικό 
γι’αυτόν/ή να προστατεύει τους κοινωνικά 
αδύναµους 

     
68 

U06 Είναι σηµαντικό γι’αυτόν/ή να 
προσαρµόζεται στο φυσικό περιβάλλον. 
Πιστεύει ότι οι άνθρωποι δεν πρέπει να 
παρεµβαίνουν στη φύση 

     
69 

P01 Είναι σηµαντικό γι’αυτόν/ή να είναι 
πλούσιος/α. Θέλει να έχει πολλά χρήµατα 
και ακριβά πράγµατα 

     
70 

P02 Είναι σηµαντικό γι’αυτόν/ή να τίθεται 
επικεφαλής και να καθοδηγεί τους άλλους. 
Θέλει οι άλλοι να κάνουν αυτό που τους 
λέει 

     
71 

P03 Θέλει πάντα να είναι αυτός/ή που παίρνει 
τις αποφάσεις. Του/ης αρέσει να είναι 
αρχηγός 

     
72 

C01 ∆ουλεύει σκληρά για τους σκοπούς µια 
οµάδας ακόµη και όταν αυτό δεν καταλήγει 
σε προσωπική αναγνώριση 

     
73 

C02 Συµµετέχει ως συνεργάτης σε οµαδικές 
δραστηριότητες      

74 

C03 Πρόθυµα βοηθάει όσους έχουν ανάγκη 
βοήθειας      

75 

C04 Πράττει αυτό που είναι καλό για τους 
περισσότερους ανθρώπους στην οµάδα, 
ακόµη και εάν αυτό σηµαίνει ότι το 
µεµονωµένο άτοµο θα ωφεληθεί λιγότερο 

     
76 

I01 Είναι µοναδικός/ή, διαφορετικός/ή από τους 
άλλους από πολλές πλευρές      

77 

I02 Είναι ανταγωνιστικός/ή µε τους άλλους      78 

I03 Εργάζεται ανεξάρτητα από τους άλλους      79 
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7. Πριν σας ευχαριστήσουµε για την υποµονή σας, θα θέλαµε να σηµειώσουµε ορισµένα δηµογραφικά σας 
χαρακτηριστικά. Σας υπενθυµίζουµε ότι όλες σας οι απαντήσεις είναι εµπιστευτικές και τα στοιχεία θα 
χρησιµοποιηθούν αποκλειστικά για στατιστική επεξεργασία.  
 

80
α. Φύλο: 1= Άνδρας             2= Γυναίκα                                                       
 
 
β. Η ηλικία σας βρίσκεται µεταξύ: 
1=  15 - 24 ετών   5=  55 - 64  >>      

2=  25 - 34  >>    6=  65 - 74  >>    
 81

3=  35 - 44  >>     7=  75 και άνω      

4=  45 - 54  >>         

                             
 

γ. Το επίπεδο της εκπαίδευσής σας είναι: 
1=  ∆εν αποφοίτησα από το ∆ηµοτικό   

2=  Απόφοιτος ∆ηµοτικού     

3=  Απόφοιτος µέσης εκπαίδευσης        
824=  Φοιτητής/τρια     

5=  Απόφοιτος Πανεπιστηµίου - ΤΕΙ     

6=  Κάτοχος µεταπτυχιακού τίτλου      
 
 

δ. Το ετήσιο οικογενειακό σας εισόδηµα είναι: 
1=               έως  10.000€  

2= µεταξύ 10.001€ - 15.000€    

3=  >>      15.001€. - 30.000€  83

4=  >>      30.001€ - 50.000€  

5=            50.001€ και άνω                                                      
 
 
ε.   Το επάγγελµά σας είναι:  

1= Ελεύθερος επαγγελµατίας   

2= Μισθωτός   

3= Συνταξιούχος   84

4= Οικιακά                            

5= Άνεργος, φοιτητής    

6= Κάποιο άλλο   και ποιο;...............…………….. 
 

 
ΣΣααςς  εευυχχααρριισσττοούύµµεε  θθεερρµµάά  γγιιαα  ττοο  χχρρόόννοο  σσααςς  
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ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ III 
Λογότυπα ξένων χωρών 

 



 
 
 
 
 
  

 

 
 

 

claro (Switzerland) 

 
 

 EZA Fairer Handel GmbH (Austria)

 
 

           
  CTM altromercato (Italy)          

 
 

 
Fair Trade Organisatie           

(The Netherlands)  

 
 
 
 
    Gepa (Germany) 

 
 
 
 
 
 



 

 
 

 Ideas (Spain) 

 
 

  IntermÃ³n Oxfam (Spain) 

 
 

              

 Oxfam-Magasins du monde 
(Belgium) 

 
 

 Oxfam-Wereldwinkels (Belgium) 

 
  Solidar'Monde (France) 

 
 

Traidcraft Plc (United Kingdom) 

 
 



 
 
 
 
 

ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ IV 
 Άρθρα 

 



 
 

 
 
Και στην Ελλάδα τα πρώτα καταστήµατα που στόχο έχουν να στηρίξουν 
οικονοµικά φτωχές κοινότητες ανά τον κόσµο 
 
Το εµπόριο του... δίκαιου καφέ 
Χωρίς µεσάζοντες και εργασιακή εκµετάλλευση 
ΜΑΝΟΣ ΧΑΡΑΛΑΜΠΑΚΗΣ  

Καφές από την κοινότητα των Ζαπατίστας στο Μεξικό. Τσάι από το Νεπάλ. 
Κακάο από τη Βολιβία. Χειροποίητες τσάντες από τη Γουατεµάλα. Το ηθικό ή 
αλλιώς δίκαιο και αλληλέγγυο εµπόριο (fair trade) έφτασε και στην Ελλάδα αν 
και µε καθυστέρηση... 40 ετών! Περίπου τόσα χρόνια υπάρχει σε άλλες χώρες της 
Ευρώπης.  

Πριν από λίγους µήνες άνοιξαν στην Ελλάδα τα δύο πρώτα 
καταστήµατα που προσφέρουν στους καταναλωτές προϊόντα, 
για την παραγωγή των οποίων δεν έχουν παρεµβληθεί 
µεσάζοντες ή µεγάλες εταιρείες µέχρι να φτάσουν στο ράφι 
και οι παραγωγοί τους δεν έχουν υποστεί εργασιακή 
εκµετάλλευση.  

Καφές, ζάχαρη, ζυµαρικά, ρύζι, ρούχα, καλλυντικά, 
µικροέπιπλα είναι µερικά από τα προϊόντα εναλλακτικού 
εµπορίου που υπάρχουν στα ράφια των καταστηµάτων τα 
οποία λειτουργούν στην Αθήνα. Η πλειονότητα των 
προϊόντων προέρχεται από κοινότητες (κοοπερατίβες) και τα 
περισσότερα είναι βιολογικά.  

Οι υπεύθυνοι των δύο καταστηµάτων «εναλλακτικού» 
εµπορίου που λειτουργούν στην Αθήνα δεν στοχεύουν στο 
κέρδος, όπως γίνεται στο «συµβατικό» εµπόριο. Στόχος τους 
είναι η στήριξη των παραγωγών και η εξασφάλιση ποιότητας και προσιτής τιµής για 
τον καταναλωτή. Τα κέρδη δηλαδή δεν τα... καρπώνονται οι καταστηµατάρχες ούτε 
µεγάλες εταιρείες. Το µεγαλύτερο µέρος τους, όπως ορίζουν οι αρχές του «δίκαιου 
εµπορίου», καταλήγει στους παραγωγούς που ζουν υπό συνθήκες φτώχειας και 
εξαθλίωσης.  
 

 
«Σε όλους τους πελάτες 
τονίζουµε ότι µε την αγορά του 
προϊόντος στηρίζουν έναν 
παραγωγό που είναι µη 
προνοµιούχος. Ότι δηλαδή τα 
χρήµατά του θα... πιάσουν 
τόπο», λέει η υπεύθυνη του 
καταστήµατος «fair trade» στο 
Σύνταγµα, κ. Νίτσα ∆ιατσίγκου  



Υψηλή ανταπόκριση. Περίπου έναν χρόνο ζωής 
συµπληρώνει το κατάστηµα «Ο Σπόρος» στα Εξάρχεια (Σπ. 
Τρικούπη 21), που λειτουργεί από τον «Συνεταιρισµό για το 
εναλλακτικό και αλληλέγγυο εµπόριο». Αρχικά τα µέλη του 
συνεταιρισµού διακινούσαν τα προϊόντα που έφερναν από το 
Μεξικό, τη Βολιβία, την Ινδία χέρι µε χέρι. Σήµερα, όµως ο 
«Σπόρος» έχει αρχίζει να... καρποφορεί. «Η ανταπόκριση των 
καταναλωτών έχει ξεπεράσει κάθε προσδοκία», λένε οι εθελοντές του συνεταιρισµού. 
«Πελάτες έρχονται ακόµα και από το Π. Φάληρο προκειµένου να αγοράσουν καφέ µε 
στόχο να ενισχύσουν, για παράδειγµα, την κοινότητα των Ζαπατίστας που τον 
παράγει».  

 
 

«Αν και δεν έχουµε ακόµη στοιχεία για τις πωλήσεις, 
εκτιµούµε ότι η ανταπόκριση των καταναλωτών είναι µεγάλη 
και απ' όλες τις ηλικίες, το πρώτο εξάµηνο που λειτουργεί το 
µη κερδοσκοπικό κατάστηµά µας», λέει ο κ. Χρήστος 
Χριστόπουλος υπεύθυνος της µη κυβερνητικής οργάνωσης 
Fair Trade Ελλάς, η οποία διατηρεί το κατάστηµα 
«Altromercato» στο Σύνταγµα (Νίκης 30).  

 
Καφέ από τους Ζαπατίστας του 
Μεξικού µπορούν να αγοράσουν 
οι Έλληνες καταναλωτές  

Όπως συµπληρώνει η υπεύθυνη του καταστήµατος, κ. Νίτσα ∆ιατσίγκου «πελάτες 
που έρχονται πρώτη φορά, στη συνέχεια µετατρέπονται σε σταθερούς πελάτες. Αυτό 
συµβαίνει επειδή τα προϊόντα προσφέρονται σε προσιτές τιµές και είναι ποιοτικά. 
Σχεδόν όλα είναι βιολογικά. Βέβαια υπάρχουν αρκετοί που έρχονται συνειδητά για να 
στηρίξουν τις κοινότητες των παραγωγών».  

Το µεγαλύτερο µέρος των κερδών των καταστηµάτων «δίκαιου εµπορίου» σε όλο τον 
κόσµο πηγαίνει στους παραγωγούς (εκτιµάται γύρω στο 40%-60%). Το υπόλοιπο 
χρησιµοποιείται από τους καταστηµατάρχες για την κάλυψη των λειτουργικών τους 
εξόδων.  
 

Μέρος των χρηµάτων και για αναπτυξιακούς 
σκοπούς  

 
Υφάσµατα, καλλυντικά, 
µικροέπιπλα, καφές, ζάχαρη, 
ζυµαρικά, ρύζι, ρούχα, είναι 
µερικά από τα προϊόντα 
εναλλακτικού εµπορίου που 
υπάρχουν στα ράφια των 
καταστηµάτων τα οποία 
λειτουργούν στην Αθήνα  

Μισθούς πείνας παίρνουν οι εργάτες σε πολλές χώρες στον 
κόσµο. Και όπως τονίζουν οι οργανώσεις fair trade ανά τον 
κόσµο, η προσπάθειά τους είναι να σταµατήσει η εργασιακή 
εκµετάλλευση. Οι αγρότες που εργάζονται σε φυτείες καφέ 
στην Αµερική παίρνουν από τις µεγάλες εταιρείες... ψίχουλα 
για µισθό: µόλις 53 σεντς για κάθε κιλό καφέ που παράγουν. 
Όσο για τα φθηνά ρούχα; Μια γαζώτρια σε µεγάλη 
πολυεθνική ρούχων στην Ταϊλάνδη παίρνει περίπου 2,5 
δολάρια την ηµέρα, ενώ µια µπλούζα που θα γαζώσει θα 
φτάσει να πωλείται στις ευρωπαϊκές αγορές περίπου στα 50-
60 ευρώ.  

Αντίθετα, µε τη βοήθεια των οργανώσεων fair trade οι παραγωγοί παίρνουν έναν 
µισθό που καλύπτει το κόστος παραγωγής, τις βασικές τους οικογενειακές ανάγκες 
και τη δυνατότητα να συνεχίσουν την παραγωγή. Επιπλέον, οι οργανώσεις του 
«δίκαιου εµπορίου» προσφέρουν ένα επιπλέον ποσό στις κοινότητες των παραγωγών, 



προκειµένου να το χρησιµοποιήσουν για εκπαιδευτικούς ή άλλους αναπτυξιακούς 
σκοπούς.  

 

 
 
 

Aνοίγει και στην Eλλάδα πρατήριο πωλήσεων της οργάνωσης ∆ίκαιο Eµπόριο 
(Fair Τrade) στο οποίο ο αγοραστής θα ενηµερώνεται ακριβώς για το πού 
πάνε τα χρήµατά του 
 
Kαταναλωτές µε... ήσυχη συνείδηση 
Mποϊκοτάζ σε προϊόντα από µαύρη εργασία 
ΜΑΡΘΑ ΚΑΙΤΑΝΙ∆Η  

«Στόχος µας είναι να διασφαλίζονται αξιοπρεπείς συνθήκες ζωής των 
παραγωγών και των εργατών. Να µη δουλεύουν δηλαδή πάνω από οκτώ ώρες, να 
έχουν ιατρική ασφάλιση και επιπλέον να λαµβάνουν τέτοιο µισθό που να µη 
χρειάζεται να στείλουν τα παιδιά τους για δουλειά».  

H κ. Μαρίνα Σαρλή είναι µία από τους τρεις ιδρυτές του Fair 
Trade (∆ίκαιο Εµπόριο), στην Ελλάδα. Σκοπός του πρατηρίου 
της διεθνούς οργάνωσης, που ανοίγει στις αρχές ∆εκεµβρίου 
και στο κέντρο της Αθήνας, είναι η προµήθεια και εν συνεχεία 
η πώληση προϊόντων που παράγονται µε σεβασµό στους 
καταναλωτές αλλά και στα δικαιώµατα των εργαζοµένων που 
τα παράγουν.  

 
H κ. Μαρίνα Σαρλή είναι µία από 
τους τρεις ιδρυτές του Fair 
Trade, που σηµαίνει ∆ίκαιο 
Εµπόριο, στην Ελλάδα  

Το διαφορετικό στις ετικέτες προϊόντων Fair Trade είναι πως αναγράφεται αναλυτικά 
το κοστολόγιο του προϊόντος, ώστε να γνωρίζει ο καταναλωτής πού πάνε τα χρήµατά 
του. M' αυτήν τη λογική, η Νεστλέ γίνεται η πρώτη µεγάλη εταιρεία καφέ στον 
κόσµο που κυκλοφορεί «προϊόν δίκαιου εµπορίου». Όπως επισηµαίνουν οι 
«Φαϊνάνσιαλ Τάιµς», η επιθυµία της να αποκτήσει µια εικόνα «καλής και αγαθής 
εταιρείας µε κοινωνικές και περιβαλλοντικές ευαισθησίες» στα µάτια των 
καταναλωτών, ώθησε τη Νεστλέ να κυκλοφορήσει πριν από δύο εβδοµάδες στην 
αγορά ένα «προϊόν δίκαιου εµπορίου: καφές που βοηθάει τους αγρότες, τις 
κοινότητες και το περιβάλλον». Με την κίνηση αυτή αλλάζει πολιτική η εταιρεία, 
καθώς στο παρελθόν είχε προειδοποιήσει ότι η πληρωµή των καλλιεργητών µε τιµές 
ανώτερες από αυτές τις αγοράς θα µπορούσε να ενθαρρύνει την υπερπαραγωγή καφέ, 
µε αποτέλεσµα να προκαλέσει περαιτέρω πτώση της τιµής του παγκοσµίως.  

Ηθικά, όχι νοµικά. Μποϊκοτάροντας ή αποφεύγοντας προϊόντα που παρήχθησαν 
κάτω από άθλιες συνθήκες, είναι ο µοναδικός τρόπος για να καταδικάσουν οι πολίτες 
την καταπάτηση των ανθρώπινων και εργασιακών δικαιωµάτων, λέει στα «NEA» ο 
ειδικός σε θέµατα εργασιακών σχέσεων, καθηγητής Γιάννης Κουζής. «Στην ουσία οι 
πολυεθνικές εταιρείες δεν κάνουν τίποτα άλλο από το να αξιοποιούν ένα νοµικό 



έλλειµµα, εποµένως παρανοµούν σε ηθικό επίπεδο, όχι όµως και σε νοµικό. Και αυτό 
γιατί η Αµερική, το Πακιστάν, η Κίνα και άλλες, κυρίως φτωχές, χώρες δεν έχουν 
επικυρώσει τις συµβάσεις που αφορούν την παιδική και την καταναγκαστική 
εργασία».  

Τι απαντούν σε έρευνα. Στην Ελλάδα, ωστόσο, έχουν µέχρι 
στιγµής γίνει ελάχιστα βήµατα προς αυτή την κατεύθυνση. 
Είναι χαρακτηριστικό πως σε δείγµα 450 καταναλωτών µόλις 
δύο γνωρίζουν τον όρο «δίκαιο εµπόριο» - εµπόριο δηλαδή 
προϊόντων που δεν παρήχθησαν από παιδιά ή 
κακοπληρωµένους εργάτες.  

Στην ερώτηση, «µεταξύ δύο ανταγωνιστικών προϊόντων που 
πληρούν το βασικό κριτήριο επιλογή σας, θα επιλέγατε το προϊόν εκείνο για το οποίο 
ισχύουν επιπλέον κριτήρια όπως ο πλήρης σεβασµός των δικαιωµάτων των 
εργαζοµένων, ο σεβασµός στο περιβάλλον και υποστήριξη της βιώσιµης ανάπτυξης 
αναπτυσσόµενων χωρών;», περίπου οι µισοί απάντησαν «δεν ξέρω», ενώ 26 είπαν 
«όχι».  

 
 

Οικολογική ευαισθησία. «Οι καταναλωτές γνωρίζουν ελάχιστα πράγµατα γύρω από 
τα ζητήµατα της ηθικής κατανάλωσης και αυτό γιατί δεν υπάρχει ενηµέρωση. Είναι 
όµως ευαισθητοποιηµένοι σε θέµατα που αφορούν το περιβάλλον. Όπως προκύπτει 
από τα τηλεφωνήµατα, φαίνεται πως τους απασχολεί ιδιαίτερα η ενεργειακή απόδοση 
των ηλεκτρικών συσκευών που τις κάνει πιο οικονοµικές και πιο φιλικές στο 
περιβάλλον» υπογραµµίζει, ο πρόεδρος του Κέντρου Προστασίας Καταναλωτών 
(ΚΕΠΚΑ) κ. Νίκος Τσεµπερλίδης. Οι Έλληνες µέσα από τις αγορές τους φαίνεται 
πως δίνουν «ψήφο» υποστήριξης σε εταιρείες που υιοθετούν ηθικές πρακτικές: ο 
εγχώριος τζίρος του Body Shop, που αγωνίζεται για την απαγόρευση των πειραµάτων 
σε ζώα, έφτασε πέρυσι τα 19.800.000 ευρώ. Μέσα σε ένα χρόνο τα κέρδη του ΙΚΕΑ, 
που έχει δεσµευθεί να µη χρησιµοποιεί το βλαβερό πλαστικό PVC, άγγιξαν τα 
100.000.000 ευρώ!  

Να µη συµβάλλουµε µε τον οβολό µας...  

Για να γίνει κάποιος ηθικός καταναλωτής, δεν σηµαίνει πως πρέπει να απαρνηθεί όλα 
εκείνα τα αγαθά που επιθυµεί να καταναλώνει, υπογραµµίζει η Μυρτώ Πισπίνη, 
υπεύθυνη της εκστρατείας ενάντια στα µεταλλαγµένα, του ελληνικού γραφείου της 
Greenpeace. «Απλώς πρέπει να σκέφτεται διπλά τι αγοράζει. Όταν κάποιος επιλέγει 
να οδηγεί ένα τζιπ, τότε συµµετέχει στην κλιµατική αλλαγή. Όταν κανείς αγοράζει 
καφέ από εταιρείες που δίνουν µόλις 53 σεντς στους αγρότες της Λατινικής 
Αµερικής, της Αφρικής και της Ασίας, είναι σαν να συναινεί στην εκµετάλλευση 
αυτών των ανθρώπων. Και όταν επιλέγει γάλα αγελάδας που έχει τραφεί µε σόγια, 
συµβάλλει στην καταστροφή δασών στη Λατινική Αµερική».  

 
 
 
 



 

ΓΝΩΜΗ Θέλουµε κοινωνικό κράτος 
SUSAN GEORGE  

Θα αρχίσω µε µια πρόταση: να επιστρέψουµε πενήντα χρόνια πίσω. Πρέπει να 
ανακτήσουµε τις ιδέες του Τζον Μέιναρντ Κέινς, που µπήκαν στο ράφι µετά τον 
∆εύτερο Παγκόσµιο Πόλεµο. Πρέπει να ξεκινήσουµε από εκεί. Θέλουµε να 
αρχίσουµε, κυρίως στην Ευρώπη, να υπερασπιζόµαστε το κράτος πρόνοιας, να 
εµποδίσουµε την ιδιωτικοποίηση αγαθών και υπηρεσιών. Ζητούµε να επιβληθεί 
φορολογία στα κέρδη των πολυεθνικών και στις κερδοσκοπικές κινήσεις κεφαλαίων 
και µε αυτά τα φορολογικά έσοδα να γίνει ένα σχέδιο Μάρσαλ για τις φτωχές χώρες 
του κόσµου. Το επιχείρηµα ότι η παγκοσµιοποίηση είναι αναπόφευκτη σαν την 
παλίρροια ανήκει στην «ενιαία σκέψη», που τα τελευταία είκοσι χρόνια µπόλιασε την 
άρχουσα τάξη, τα πανεπιστήµια και τα µέσα ενηµέρωσης. Αυτή η προπαγάνδα άρχισε 
από το Πανεπιστήµιο του Σικάγου µε τον καθηγητή Φρίντριχ φον Χάγιεκ και τους 
µαθητές του, όπως ο Μίλτον Φρίντµαν, εξαπλώθηκε σε όλον τον κόσµο και έγινε 
κυβέρνηση µε τον Ρίγκαν και τη Θάτσερ. Πρώτα χαρακτήριζε τη ∆εξιά, τώρα έχει 
ενσωµατωθεί και στην Αριστερά. Κάτω λοιπόν ο Άνταµ Σµιθ και ζήτω ο Τζον 
Μέιναρντ Κέινς, γιατί, αλλιώς, το «αόρατο χέρι» της αγοράς θα µας πάει κατ' ευθείαν 
στην αυτοκτονία. Οι πολυεθνικές ελέγχουν τις κυβερνήσεις: όπου βρίσκονται αυτές, 
το κράτος έχει παραιτηθεί από τις κοινωνικές λειτουργίες του. Εµποδίζουν την τοπική 
ανάπτυξη: τα δύο τρίτα των επενδύσεων των πολυεθνικών κατευθύνονται σε νέες 
εξαγορές και όχι στη δηµιουργία νέων θέσεων εργασίας. Ο Παγκόσµιος Οργανισµός 
Εµπορίου είναι ένα όργανο µε το οποίο οι πολυεθνικές επιβάλλουν τους κανόνες στις 
αγορές του Τρίτου Κόσµου. Είναι ένα θεσµικό τερατούργηµα που βάζει πατέντες σε 
ζωντανούς οργανισµούς και που δεν αφήνει τα φάρµακα να φτάσουν στους φτωχούς 
ασθενείς. Για όλα αυτά µε έχουν πει εξτρεµίστρια. Μα όσο γερνάω, τόσο λιγότερο 
µου αρέσει να κάνω συµβιβασµούς.  

Οι απόψεις της Susan George, συγγραφέως και αντιπροέδρου της οργάνωσης 
Attac, δηµοσιεύθηκαν στην εφηµερίδα «Repubblica».  

 

 

 

 

 

 



 

 

Yπόθεση των ισχυρών το παγκόσµιο εµπόριο 
JOHN STIGLITZ  
Από τις 10 έως τις 14 Σεπτεµβρίου οι υπουργοί Εµπορίου από 
όλο τον κόσµο θα συναντηθούν για να συνεχίσουν τις 
συνοµιλίες περί του υποτιθέµενου γύρου ανάπτυξης στο 
εµπόριο. Στην προηγούµενη συνάντησή τους στην Ντόχα, τον 
Νοέµβριο του 2001, οι υπουργοί διόρθωσαν κάποιες 
ανισότητες του προηγούµενου γύρου συνοµιλιών, που είχε 
γίνει στην Ουρουγουάη. Εκείνος ο γύρος συνοµιλιών 
υποτίθεται ότι θα αποκαθιστούσε τέτοιου είδους ανισότητες.  

 
 

Θα µπορούσε κανείς να σκεφτεί ότι οι αναπτυσσόµενες χώρες θα προσδοκούσαν τη 
συνάντηση σαν µια ευκαιρία να επιτευχθεί η δηµιουργία ενός πιο δίκαιου παγκόσµιου 
συστήµατος εµπορίου. Αντίθετα, όµως, πολλοί πιστεύουν ότι εκείνο που έχει συµβεί 
στο παρελθόν, θα ξανασυµβεί και τώρα: Μυστικές διαπραγµατεύσεις, πιέσεις και 
βάναυση επίδειξη οικονοµικής δύναµης από τις ΗΠΑ και την Ευρώπη, µε στόχο να 
εξασφαλιστεί ότι θα προστατευθούν τα συµφέροντα των πλουσίων.  

H δηµοκρατία των ισχυρών  

Παρά το γεγονός ότι έχει υπάρξει πρόοδος στο να γίνουν οι 
διαπραγµατεύσεις πιο ανοικτές και διαφανείς, οι προσπάθειες 
για να επιτευχθεί κάτι περισσότερο από αυτό έχουν βρει 
αντίσταση και υπάρχει λόγος που έχει συµβεί αυτό: οι όχι και 
τόσο ισορροπηµένες διαδικασίες που ακολουθούνται, 
συµβάλλουν στο να µην υπάρχει ισορροπηµένο αποτέλεσµα. 
H ειρωνεία είναι ότι ο Παγκόσµιος Οργανισµός Εµπορίου, 
στον οποίο κάθε χώρα έχει µια ψήφο, µπορεί να φαίνεται πιο 
δηµοκρατικός από το ∆ΝΤ - για παράδειγµα - όπου µια µόνο 
χώρα, οι ΗΠΑ, έχει το δικαίωµα του βέτο. Κι όµως, η 
πολιτική που ακολουθείται και βασίζεται στην εξουσία της 
οικονοµικής δύναµης, έχει εξασφαλίσει ότι τα συµφέροντα των ανεπτυγµένων χωρών 
θα επικρατούν.  

 
O John Stiglitz είναι Κάτοχος του 
βραβείου Νόµπελ Οικονοµίας 
2001, καθηγητής Οικονοµικών 
στο αµερικανικό Πανεπιστήµιο 
Κολούµπια, πρώην επικεφαλής 
οικονοµικών συµβούλων του 
προέδρου Κλίντον, πρώην 
αντιπρόεδρος της Παγκόσµιας 
Τράπεζας και συγγραφέας του 
βιβλίου «Globalization and its 
Discontents».  

Μία µικρή λίστα  

Αυτή είναι µια µικρή λίστα για να δούµε, αν οι συνοµιλίες στο Κανκούν θα 
αποτελέσουν µια κίνηση προς την κατεύθυνση ενός πραγµατικού γύρου ανάπτυξης:  

* Γεωργία. Οι περισσότεροι άνθρωποι στον αναπτυσσόµενο κόσµο ζουν σε 
αγροτικές κοινωνίες, γι' αυτό το ελεύθερο και δίκαιο εµπόριο έχει σηµασία στη 
γεωργία. Το θέµα, µεταξύ άλλων, είναι να µειώνονται οι επιχορηγήσεις που 



ενθαρρύνουν την παραγωγή σε πλούσιες χώρες βλάπτοντας ταυτόχρονα τους 
γεωργούς στις φτωχές χώρες. Οι αριθµοί µιλούν µόνοι τους: Οι επιχορηγήσεις σε 
ανεπτυγµένες χώρες ξεπερνούν το συνολικό εισόδηµα των χωρών της Αφρικής γύρω 
από τη Σαχάρα. Οι αµερικανικές επιχορηγήσεις αξίας 4 δισεκατοµµυρίων δολαρίων 
στην κλωστοϋφαντουργία, οι οποίες δίνονται σε 25.000 ευκατάστατους αγρότες, 
φέρνουν δυστυχία σε 10 εκατοµµύρια Αφρικανούς αγρότες.  

* Φάρµακα και πνευµατικά δικαιώµατα. Οι ρυθµίσεις που αφορούν πνευµατικά 
δικαιώµατα και σχετίζονται µε την ανάπτυξη φαρµάκων, οι οποίες υιοθετήθηκαν 
στον προηγούµενο γύρο των συνοµιλιών για το εµπόριο, στέρησαν από εκατοµµύρια 
ανθρώπους στον αναπτυσσόµενο κόσµο πρόσβαση σε φάρµακα που θα έσωζαν ζωές. 
Οι ρυθµίσεις αυτές, που προωθήθηκαν από φαρµακευτικές εταιρείες, τελικά 
λειτούργησαν εις βάρος της επιστηµονικής προόδου. Οι αναπτυσσόµενες χώρες 
ανησυχούν ακόµη και για τη βιο-πειρατεία, µετά το γεγονός ότι δυτικές εταιρείες 
παίρνουν πατέντες για παραδοσιακά τους φάρµακα και τρόφιµα.  

* Κλωστοϋφαντουργία. Οι συνοµιλίες στην Ουρουγουάη κατέληξαν στην απόφαση 
να καταργηθούν τα όρια για την παραγωγή µέχρι το 2004, δίνοντας στις 
αναπτυσσόµενες χώρες περισσότερες ευκαιρίες στο εµπόριο. Όµως, πολλές από τις 
χώρες αυτές ανησυχούν ότι οι περιορισµοί, τελικά, θα παραµείνουν, είτε µέσω 
υποτιθέµενων «δικλίδων ασφαλείας», όπως είναι η δικαιολογία να µη χαθούν 
δουλειές, είτε µέσω υψηλών δασµών στην εισαγωγή των προϊόντων αυτών από τις 
ανεπτυγµένες χώρες.  

* Μία πιο ισορροπηµένη ατζέντα απελευθέρωσης. Καθώς ο τοµέας των υπηρεσιών 
συνεχώς αναπτύσσεται στις ανεπτυγµένες χώρες, η προσοχή έχει στραφεί στην 
απελευθέρωση του εµπορίου στις υπηρεσίες αυτές. Μια πιο ισορροπηµένη ατζέντα 
θα βοηθούσε στις προσπάθειες για τον καλύτερο καταµερισµό του εργατικού 
δυναµικού και ιδιαίτερα των ανειδίκευτων εργατών.  

* Ανταγωνισµός. Όλοι θέλουν «δίκαιο ανταγωνισµό». Όµως, οι αναπτυσσόµενες 
χώρες ανησυχούν µήπως οι προσπάθειες να υπάρχει πιο ελεύθερος ανταγωνισµός 
δυσκολέψουν την κατάσταση για εκείνες. Ανησυχούν ότι, τελικά, θα υποστηριχθούν 
οι µεγάλες βιοµηχανίες.  

Μεγαλύτερες ανισότητες  

Υπάρχει πραγµατικός κίνδυνος, όχι µόνο να µην εξοµαλυνθούν οι ανισότητες που 
δηµιουργήθηκαν από προηγούµενες συναντήσεις, αλλά και να δηµιουργηθούν ακόµη 
µεγαλύτερες. Ένα παράδειγµα είναι οι πιέσεις να φιλελευθεροποιηθούν οι 
κεφαλαιαγορές και να γίνουν πιο προσβάσιµες σε κερδοσκοπικά κεφάλαια. Και ενώ 
το ∆ΝΤ αναγνωρίζει τώρα ότι τέτοιου είδους φιλελευθεροποίηση µπορεί να 
προκαλέσει ανισότητες χωρίς ανάπτυξη, ο ΠΟΕ πιέζει προς την κατεύθυνση της 
υιοθέτησης τέτοιων µεταρρυθµίσεων. Ενδεχόµενη αποτυχία στο Κανκούν θα 
επιβεβαίωνε τους φόβους εκείνων που δεν ήθελαν έναν νέο γύρο εµπορικών 
συνοµιλιών. Και δεν χρειάζεται να πούµε, ότι µια τέτοια αποτυχία θα δώσει επιπλέον 
κίνητρα σε όσους αντιτίθενται στην παγκοσµιοποίηση, σε ολόκληρο τον κόσµο.  

 



∆ίκαιο εµπόριο και ανάπτυξη των αγορών 

της Αλεξάνδρας Λεφοπούλου, περιοδ. MARKETING WEEK, 08-12-2003 

Το παραπάνω κείµενο δηµοσιεύθηκε στον ιστοχώρο 
http://www.disabled.gr/lib/?p=8055  

Στην παγκόσµια ∆ιάσκεψη του Johannesburg γύρω από την βιώσιµη 

Ανάπτυξη, (WSSD), η οποία πραγµατοποιήθηκε το Σεπτέµβριο του 2002 οι 

σηµαντικότερες επιχειρήσεις συµφώνησαν σε µέτρα προώθησης της βιώσιµης 

παγκοσµιοποίησης. Η παραπάνω δέσµευση υποστηρίζει το εµπόριο που 

παράγει περιβαλλοντικά φιλικά και οργανικά προϊόντα, την αξιολόγηση της 

διασύνδεσης εµπορίου, περιβάλλοντος και ανάπτυξης, την ενδυνάµωση της 

διεθνούς δράσης για την υποστήριξη της Εταιρικής Κοινωνικής Ευθύνης αλλά 

και των εµπορικών συµφωνιών και συµφωνιών συνεργασίας που 

περιλαµβάνουν όρους που προωθούν την βιώσιµη ανάπτυξη. 

 

Η Ευρωπαϊκή Επιτροπή καθόρισε ως στόχο το βιώσιµο εµπόριο το οποίο εξ 

ορισµού σηµαίνει και ηθικό ή δίκαιο επιχειρείν. Η Επιτροπή αναζητά τρόπους 

για να προωθήσει αποτελεσµατικά επιχειρηµατικές προσπάθειες προς αυτή 

την κατεύθυνση ενώ, ταυτόχρονα είναι ιδιαίτερα σηµαντικό να αποφευχθεί η 

δηµιουργία απορύθµισης στις αγορές καθώς η ίδια αγορά θα πρέπει να 

συνεχίσει να υφίσταται πίσω από τον όρο «δίκαιο εµπόριο». Παρόµοια, οι 

περιορισµοί στο εµπόριο που αφορούν στις διεθνείς δεσµεύσεις της 

Ευρωπαϊκής Ένωσης ιδιαίτερα αυτές που αφορούν στον Παγκόσµιο 

Οργανισµό Εµπορίου θα πρέπει να αρθούν. Πώς µπορεί όµως η Ευρώπη να 

διευρύνει τις γνώσεις και κατά συνέπεια την εµπιστοσύνη των καταναλωτών 

σε προϊόντα που φέρουν την ετικέτα «βιώσιµο εµπόριο», «δίκαιο» ή «ηθικό» 

επιχειρείν;  

Πίσω από την ιδέα αυτή κρύβεται ένα σύστηµα πιστοποίησης για branding 

σχετικό µε το «δίκαιο εµπόριο» το οποίο απαντά σε βασικά κριτήρια ΄όπως η 

διαφάνεια γύρω από τον τρόπο ανάπτυξης και εφαρµογής των προϊόντων. Η 

Επιτροπή δηλώνει έτοιµη να υποστηρίξει πρωτοβουλίες υποστήριξης 

καινοτοµικών µη κυβερνητικών πρωτοβουλιών που θα βοηθήσουν και θα 



υποστηρίξουν την βιώσιµη παραγωγή αγαθών µε στόχο την ανάπτυξη των 

εξαγωγών των χωρών σε βιώσιµα προϊόντα.  

Τις τελευταίες δεκαετίες, οι επιχειρήσεις έχουν αυξήσει σηµαντικά την 

παρουσία τους στο διεθνές εµπόριο και τις επενδύσεις. Ωστόσο, τα τελευταία 

χρόνια κυρίως οι µεγάλες επιχειρήσεις διαπιστώνουν τον κοινωνικό και 

περιβαλλοντικό αντίκτυπο αυτών των δραστηριοτήτων τους και αναπτύσσουν 

πολιτικές Εταιρικής Κοινωνικής Ευθύνης, εκτιµώντας ότι οι καταναλωτές θα 

αναγνωρίσουν την σηµασία των προβληµάτων τους. Το δίκαιο εµπόριο είναι η 

εµπορική συνεργασία που βασίζεται στον διάλογο, τη διαφάνεια και το 

σεβασµό και προσβλέπει σε µεγαλύτερη ισότητα στο διεθνές εµπόριο. 

Συνεισφέρει στη βιώσιµη ανάπτυξη µέσα από την παροχή καλύτερων 

εµπορικών συνθηκών αλλά και τη διασφάλιση των δικαιωµάτων των 

περιθωριοποιηµένων παραγωγών και εργαζοµένων στο Νότο.  

Οι δίκαιες εµπορικές Οργανώσεις (βασισµένες στους καταναλωτές) 

δεσµεύονται για την υποστήριξη των παραγωγών αλλά και την αύξηση της 

ευαισθητοποίησης καθώς και την αλλαγή των κανόνων και των πρακτικών του 

διεθνούς εµπορίου. Το δίκαιο εµπόριο αναπτύσσεται ταχύτατα τόσο ως προς 

το µέγεθος αλλά και ως προς τον αντίκτυπό του στις αγορές καθώς σήµερα 

υπάρχουν περισσότεροι από 800.000 µικρής κλίµακας παραγωγοί που 

εργάζονται σε σχεδόν 3.000 οργανώσεις παράγοντας «δίκαια» εµπορικά 

αγαθά.  

Πρόσφατο παράδειγµα επιχειρηµατικών πρωτοβουλιών αποτελεί η Kraft 

Foods η οποία ανακοίνωσε µία νέα συνεργασία ε την µη κυβερνητική 

οργάνωση Rainforest Alliance µε την οποία δεσµεύεται να υποστηρίξει την 

ανάπτυξη συνεχούς παραγωγής καφέ στο Μεξικό, την Κολοµβία, τη Βραζιλία 

και την Κεντρική Αµερική. Σύµφωνα µε την συµφωνία η Kraft Foods θα 

χρηµατοδοτήσει την παροχή τεχνικής βοήθειας και εκπαίδευσης σχετικά µε 

την βελτίωση των συνθηκών διαβίωσης και εργασίας στους παραγωγούς 

καφέ των παραπάνω χωρών και θα προµηθευτεί σηµαντικές ποσότητες καφέ 

που φέρει την πιστοποίηση του «βιώσιµου καφέ», ο οποίος θα αναµειγνύεται 

µε τα συνήθη brands της στην Ευρώπη. Ο καφές αυτός θα προέρχεται από 

παραγωγούς στην Λατινική Αµερική που ελέγχθηκαν από την Rainforest 

Alliance και άλλα µέλη του Sustainable Agriculture Network. Το πόσο 

σηµαντικές είναι τέτοιες προσπάθειες καταγράφεται στο παράδειγµα που 



ακολουθεί: τα γραφεία του οµίλου Citigroup στις ΗΠΑ ανακοίνωσαν ότι θα 

χρησιµοποιούν καφέ 100% πιστοποιηµένο από τη Rainforest Alliance. Η 

εταιρεία δίνει έµφαση στο γεγονός ότι η νέα εταιρική σχέση θα ενισχύσει 

άµεσα τους παραγωγούς καφέ στη Λατινική Αµερική που συνεργάζονται µε τη 

Rainforest Alliance και πιστοποιούνται από αυτή.  

 

 



 
 
 
 
 

ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ V 
Παραδείγµατα Παραγωγών Fair Trade 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ΠΑΡΑ∆ΕΙΓΜΑΤΑ ΠΑΡΑΓΩΓΩΝ FAIR TRADE 

 
1. ΣΡΙ ΛΑΝΚΑ: Χειροποίητα αντικείµενα Gospel House 

 
Η Gospel House (Γκόσπελ Χάους) είναι µια οικογενειακή επιχείρηση, που 

ιδρύθηκε µε σκοπό τη δηµιουργία ευκαιριών απασχόλησης για φτωχούς και ηµι-

µορφωµένους νέους. Παράγει χειροποίητα διακοσµητικά αντικείµενα, ξύλινα 
παιχνίδια  και κάρτες. 

 

Ιστορία και σκοπός 

Η « Γκόσπελ Χάους», ιδρύθηκε τη δεκαετία του 1970, ενώ το 1984 ξεκίνησε να 

δραστηριοποιείται στα χειροποίητα αντικείµενα µε σκοπό την αναβίωση και ανάπτυξη 

παραδοσιακών χειροποίητων µεθόδων, την προώθηση µιας βιώσιµης χρήσης 

πρώτων υλών και το σηµαντικότερο, τη δηµιουργία δραστηριοτήτων που αποφέρουν 

εισόδηµα σε νέους ανθρώπους και γυναίκες που προέρχονται από την περιοχή 

Μαντάµπε. Νέοι, φτωχοί και ηµι-εκπαlδευµένοι (γυναίκες και άνδρες) εκπαιδεύονται 

και απασχολούνται στην παραγωγή ξύλινων παιχνιδιών, σκευών και χειροποίητων 

διακοσµητικών αντικειµένων. 

Η Γκόσπελ Χάους είναι εταιρεία περιορισµένης ευθύνης που επενδύει όλα τα 

κέρδη της σε κοινωνικά έργα. Όλοι οι εργαζόµενοι λαµβάνουν έναν δίκαιο µισθό, 

επιδόµατα αδειών αλλά και επίδοµα κοινωνικής ασφάλισης για στέγαση και υπηρεσίες 

υγείας. Η εταιρεία έχει προσλάβει άτοµα και βοηθάει 9 τοπικές οµάδες τεχνιτών στην 

εµπορευµατοποίηση των προϊόντων τους. 

Παρέχει υποστήριξη (οργανωτική, οικονοµική), συµβουλευτικές υπηρεσίες και 

εµπορικές επαφές σε συνεργάτες παραγωγούς. 

Ο αριθµός των οµάδων των τεχνιτών µεγαλώνει και έχει ως συνέπεια πολλοί νέοι από 

διαφορετικές εθνότητες και θρησκείες να βρίσκουν εργασία στις οµάδες αυτές. Μια 

από αυτές τις οµάδες αποτελείται αποκλειστικά από γυναίκες. 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
2. ΒΡΑΖΙΛΙΑ: CONSELHO GENERAL ΤRIBU SAΤERE-MAWE               

(CGTSM) 
  

∆ράση 
Η CGTSM σκοπεύει. να συµβάλει στη διατήρηση της µεγαλύτερης 

παγκοσµίως, φυσικής τράπεζας γονιδίων του άγριου φυτού γκοuαρανά (guarana) και 

του οικοσυστήµατός του. Οι σπόροι του χρησιµοποιούνται για ένα αφέψηµα που έχει 

παρόµοιες ιδιότητες µε αυτές του καφέ, χωρίς όµως να περιέχει καφείνη. Σύµφωνα µε 

τον αρχαίο µύθο, το γκουαρανά φύτρωσε από το σώµα του ιδρυτή της φυλής Satere-

Mawe. 

Ιστορία 
Η CGTSM, είναι η πολιτική και οικονοµική οργάνωση των ιθαγενών 

πληθυσµών Satere-Mawe που ζουν στην περιοχή, η οποία έχει οριστεί από τις 

συµβατικές αρχές ως «οικολογικό και πολιτισµικό καταφύγιο» του γκουαρανά των 

Satere- Mawe. Σε 800.000 εκτάρια ο πληθυσµός τους φτάνει τα 7.000 και διαβιούν σε 

περισσότερα από 66 χωριά. Οι SatereMawe αντιµετωπίζουν σοβαρό πρόβληµα 

υποσιτισµού. Η έλλειψη τροφής άρχισε τη δεκαετία του '70 κατά τη διάρκεια της 

περιόδου της έκρηξης του καουτσούκ, της επακόλουθης εισβολής των λευκών και, 

αργότερα, µε την άφιξη της πετρελαϊκής εταιρείας Elf Aquitaine, κύρια αιτία των 

περιβαλλοντικών καταστροφών και των κοινωνικών ανισορροπιών που 

επακολούθησαν. Το οικοσύστηµα µέσα στο οποίο ζούσαν οι ιθαγενείς πληθυσµοί 

υπέστη σοβαρές βλάβες και η συντηρητική οικονοµία τους κατέρρευσε. 

Η CGTSM ιδρύθηκε µε σκοπό να τους αντιπροσωπεύσει και να τους 

ενδυναµώσει πολιτικά. Ο βασικός στόχος είναι να δηµιουργηθεί µια δυνατή 

αυτοδιαχειριζόµενη δοµή, ικανή να συµβάλει στη λύση των προβληµάτων υγείας, 

εκπαίδευσης και συντήρησης και να αγωνιστεί για την αναγνώριση των 
δικαιωµάτων των Satere-Mawe. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 

3. ΙΣΗΜΕΡΙΝΟΣ:MAQUITA CUSHUNCHIC COMERCIALIZAMOS 
COMO HERMANOS (MCCH) 

 

 
∆ράση 

Ο βασικός στόχος της MCCH είναι να ενθαρρύνει µια µορφή εναλλακτικής και 

ανεξάρτητης εµπορευµατοποίησης και ανταλλαγής προϊόντων µεταξύ των πόλεων και 

των αγροτικών περιοχών. Η MCCH παράγει ανανά, κοµπόστες µε «φρούτα του 

πάθους» και guayaba, αποξηραµένα µανιτάρια, τη ζάχαρη «Dulcita»  και µια µεγάλη 

ποικιλία από χειροτεχνίες: καλάθια και καπέλα, δερµάτινα είδη (ζώνες, τσάντες, 

σακίδια), βαµβακερά (υφαντά κουζίνας, θήκες για ψωµί, πουκάµισα, γιλέκα και 

παντελόνια), ξυλοτεχνίες (µουσικά όργανα, διακοσµηµένα ξύλινα ζωάκια) και µάλλινα 

(πουλόβερ, χαλιά και ταπετσαρίες). 

Ιστορία 

Η MCCH ιδρύθηκε το 1985 από έναν Ιταλό ιερέα, µε στόχο να προµηθεύσει 

τους ανθρώπους που ζούσαν στις φτωχογειτονιές του Κίτο µε τα βασικά είδη τροφής, 

που παράγονταν από τοπικούς µικροκαλλιεργητές. Σε απάντηση στο αυξανόµενο 

κόστος ζωής, ο αριθµός των καταστηµάτων των χωρικών, τα «tiendas populares» 

(<<λαϊκά µαγαζιά»), που πουλούσαν βασικά είδη διατροφής σε προσιτές τιµές, 

µεγάλωσε. Η MCCH ξεκίνησε να εµπορευµατοποιεί χειροτεχνίες αµέσως µετά. 

Ένα από τα σοβαρότερα προβλήµατα των τοπικών µικροτεχνιτών είναι η 

απευθείας πρόσβαση στην αγορά. Οι περισσότεροι από αυτούς βασίζονται σε 

τοπικούς µεσάζοντες, οι οποίοι αγοράζουν τα προϊόντα τους σε τιµές που είναι 

συχνότατα κάτω του κόστους παραγωγής. 

Σήµερα η MCCH είναι ένας συνεταιρισµός καταναλωτών και µάρκετινγκ, µε 

οµάδες παραγωγών κατά µήκος όλης της χώρας, που περιλαµβάνει πάνω από 

400 οργανώσεις,21 επαρχίες και περισσότερους από 260.000 ανθρώπους. Στα 

µέλη της η MCCH προσφέρει εµπορικές και οικονοµικές υπηρεσίες. 
«Maquita Cushunchic Comercializamos Como Hermanos» σηµαίνει «Ας ενώσουµε 
τα χέρια µας να εντάξουµε τα προϊόντα µας στην αγορά σαν αδέρφια». Ο 
βασικός στόχος της MCCH, είναι να προωθήσει την αλληλεγγύη ανάµεσα στους 

τοπικούς παραγωγούς και να επιβλέπει τη συλλογική εµπορευµατοποίηση των 

προϊόντων.



 
 
4. Αιθιοπία: Sidama Coffee Farmers Coooerative   

υnίοn (SCFCU) 
 

Η Sidama Coffee Farmers Cooperative υηίοη (SCFCU) είναι ένας 

νέος συνεταιρισµός που στοχεύει να βελτιώσει τις συνθήκες ζωής των 

µικρών παραγωγών του καφέ της Αιθιοπίας. 
Μοναδική ανάµεσα στις αφρικάνικες χώρες, η µοναρχία της 

Αιθιοπίας κατάφερε να διατηρήσει την ανεξαρτησία της κατά τη διάρκεια 

της ευρωπαϊκής αποικιοκρατίας στην Αφρική, µε εξαίρεση την ιταλική 

κατοχή (1936-1941). Έχοντας δηµοκρατία από το 1975, η Αιθιοπία 

υποτάχθηκε σε ένα φιλοσοβιετικό δικτατορικό καθεστώς, το οποίο 

ανατράπηκε το 1991 από το ∆ηµοκρατικό επαναστατικό µέτωπο του λαού 

της Αιθιοπίας. Τότε οι ήδη εξαιρετικά δύσκολες οικονοµικές συνθήκες 

επιδεινώθηκαν και άλλο από την εξαντλητική διαµάχη µε τη Σοµαλία και 

µε την Ερυθραία (η οποία µετά από τριαντάχρονο αγώνα για την 

απελευθέρωση κατάφερε να αποκτήσει την ανεξαρτησία της το 1993). 

Από εκεί γεννήθηκαν συγκρούσεις για τα σύνορα µεταξύ Αιθιοπίας και 

Ερυθραίας, και ο πόλεµος εξερράγη το 1998. Η ειρήνη τελικά 

υπογράφθηκε το 2000. 

Σήµερα η Αιθιοπία είναι µία από τις πιο φτωχές χώρες του κόσµου 

µε µία οικονοµία βασισµένη πρωταρχικά στη γεωργία και την 

κτηνοτροφία. Συνεχώς αντιµετωπίζει κρίσεις από τις περιόδους ξηρασίας. 

Η µακροβιότητα είναι από τις πιο χαµηλές στον κόσµο. Μόνο το ένα 

τέταρτο των οικογενειών έχει πρόσβαση σε πόσιµο νερό και µόνο το 6Ofo 

έχει πρόσβαση σε κατάλληλες υγειονοµικές υπηρεσίες. Ο υποσιτισµός 

είναι από τις πιο συχνές αιτίες τις παιδικής θνησιµότητας. 

 
Ιστορία της Sidama υnίοn 

Κατά τη διάρκεια του σοσιαλιστικού καθεστώτος, οι παραγωγοί του 

καφέ αναγκάζονταν να είναι µέλη ενός µοναδικού συνεταιρισµού στον οποίο 

πουλούσαν όλο τον καφέ τους. Την εµπορευµατοποίηση του καφέ τη 

διαχειριζόταν αποκλειστικά το κράτος. Ωστόσο, µετά το 1991 οι κανονισµοί 

χαλάρωσαν λίγο, επιτρέποντας στους παραγωγούς να πουλούν καφέ και 

χωρίς να είναι µέλη ενός συνεταιρισµού. 



Η Sidama Coffee Farmers Cooperative υηίοη ιδρύθηκε το 2001 µε 

κύριο σκοπό να δηµιουργήσει έναν άµεσο σύνδεσµο µεταξύ των 

παραγωγών του καφέ, των υπηρεσιών εξαγωγής και των πελατών. Σήµερα η 

Sidama υηίοη αποτελείται από 39 συνεταιρισµούς και έχει περίπου 82.000 

µετόχους. 

 

Τα προϊόντα 
Η Sidama υηίοη εµπορεύεται καφέ από µικρούς παραγωγούς της 

νότιας Αιθιοπίας. Για να διανοηθεί κανείς καλύτερα τη σηµασία αυτού του 

προϊόντος, αρκεί να σκεφθεί πως ο καφές αντιπροσωπεύει το 75% του 

συνόλου των εξαγωγών της Αιθιοπίας (η ποιότητά του εκτιµάται διεθνώς). 

Τέλος, είναι ενδιαφέρον να σηµειωθεί το ότι το 95% της παραγωγής του καφέ 

προέρχεται από µικρούς παραγωγούς, ενώ µόνο το υπόλοιπο 5% από 

µεγάλες φυτείες. 

 
Τα κοινωνικά projects της Sidama Union 

Η οργάνωση έχει δηµοκρατική δοµή. Υπάρχει µία γενική συνέλευση 

όπου ο κάθε συνεταιρισµός αντιπροσωπεύεται από 2 µέχρι και 5 

εκπρόσωπους. Είναι υποχρέωση της συνέλευσης να επιλέξει τρία άτοµα τα 

οποία θα αποτελούν την επιτροπή ελέγχου. Από την αρχή της ύπαρξής της, 

η Sidama υηίοη αυτοϋποστηρίζεται και αρνείται να αντλεί από κρατικές 

επιδοτήσεις. Συχνά χρησιµοποιεί δικές της πηγές ώστε να διατηρεί την 

οικονοµική της ανεξαρτησία. Ως συνέπεια, οι οικονοµικοί πόροι του 

συνεταιρισµού που θα αφιερώνονταν σε κοινωνικά projects είναι 

περιορισµένα προς το παρόν. 

Ωστόσο, το κοινωνικό επίδοµα που προέρχεται από το δίκαιο εµπόριο 

πηγαίνει κατευθείαν στους συγκεκριµένους συνεταιρισµούς και µάλιστα το 

2004 τα µέλη δύο συνεταιρισµών (Shoye και Fero) αποφάσισαν να 

επενδύσουν το επίδοµα για τη διάνοιξη δρόµων της περιοχής τους καθώς και 

για την ανακαίνιση δηµοτικού σχολείου. 

Χάρη στο δίκαιο εµπόριο, οι µικροί παραγωγοί της Sidama υηίοη 

κατάφεραν σε πολύ σύντοµη χρονική περίοδο να εξασφαλίσουν οικονοµική 

βιωσιµότητα. Μέσω του επιδόµατος από το fair trade πετυχαίνουν µία 

σηµαντική βελτίωση των δικών τους κοινωνικών υποδοµών. 
 



 
 
 
 
 

ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ VI 
Συνέντευξη Αρµοδίου Προσώπου 

 



 
 

ΣΥΝΕΝΤΕΥΞΗ ΑΡΜΟ∆ΙΩΝ ΠΡΟΣΩΠΩΝ 
(Σ.Α.Π.) 

 
 

 Μαµικάκη Λαµπρινή, υπάλληλος στο κατάστηµα Altromercato στην 

∆ιαγώνιο (Βύρωνος 6) Θεσσαλονίκη, τηλ. 2310 241648 

 

Ερώτηση 1 

Στο διάστηµα που έχετε ανοίξει το κατάστηµα και που εργάζεσθε έχετε 

παρατηρήσει κάποια ιδιαίτερη προτίµηση των καταναλωτών σε κάποιο από 

τα είδη προϊόντων; 

 
• Απάντηση 

Θα έλεγα πως όλα τα προϊόντα έχουν ‘’πέραση’’ και πουλάνε, µα πιο πολύ 

είναι ο καφές, το κακάο, η ζάχαρη και οι σοκολάτες. 

 

Ερώτηση 2 

Οι καταναλωτές είναι ευχαριστηµένοι; Τι σας έχουν πει; 

 

•    Απάντηση 

Ναι είναι πάρα πολύ ευχαριστηµένοι. Προφανώς έχουν µείνει ικανοποιηµένοι 

από την ποιότητα κι αυτό φαίνεται από το γεγονός πως ξανά επιλέγουν το 

ίδιο/α προιόν/ντα ή δοκιµάζουν κάτι καινούριο. Για παράδειγµα αν είναι καφές, 

δοκιµάζουν κάποιο άλλο είδος καφέ ή αν είναι σοκολάτες δοκιµάζουν µια άλλη 

γεύση. 

 

 

 

 

 

 

 



 

  Ερώτηση 3 

Όσον αφορά τα αλκοολούχα ποτά ο κόσµος είναι θετικός στην αγορά τους; 

 

•    Απάντηση 

Η αλήθεια είναι ότι ο κόσµος δείχνει να είναι λίγο διστακτικός αλλά αυτό 

γίνεται γιατί του λείπει η ενηµέρωση. Εµείς όµως εξηγούµε στους 

καταναλωτές για την ποιότητα και την πιστοποίηση των προϊόντων του Fair 

Trade. Συγκεκριµένα για τα αλκοολούχα ποτά το κατάστηµα διαθέτει ρούµι 

που καταναλώνεται στην λατινική Αµερική, Cachaca  είδος τσίπουρου και 2 

ειδών µπίρες την κίτρινη και την ξανθιά οι οποίες είναι εξίσου καλές µε αυτές 

του εµπορίου. Το κοινό απλά δεν έχει τόση εξοικείωση ή δεν τις έχει δοκιµάσει 

για να πειστεί για την ποιότητά τους, γιατί η παρασκευή τους γίνεται στο 

Βέλγιο (σε ένα Βελγικό ζυθοποιείο) απλά η πρώτη ύλη προέρχεται από τις 

χώρες που βρίσκονται στο δίκτυο του Fair Trade.  Πρέπει να σας πω και το 

κρασί (κόκκινο και λευκό) έχει αρκετές πωλήσεις σε σχέση µε τα αλκοολούχα 

ποτά γιατί είναι πιο ενηµερωµένοι και άρα πιο εύκολα δοκιµάζουν. 

 

  Ερώτηση 4 

Όσον αφορά τον ισχυρισµό ότι αγοράζοντας προϊόντα δικαίου εµπορίου 

βλάπτονται τα ελληνικά προϊόντα, τι έχετε να πείτε:  

 

•    Απάντηση 

Το χρονικό αυτό διάστηµα που εργάζοµαι, δεν το έχω αντιµετωπίσει αλλά 

ένας καταναλωτής ο οποίος είναι συνειδητοποιηµένος θα προτιµήσει να 

αγοράσει κάποιο προϊόν πιο ‘’καθαρό’’ ή πιο κοντά στη φυσική του µορφή. Θα 

προτιµήσει να επιλέξει κάποιο προϊόν ατόφιο χωρίς επιπλέον επεξεργασία, 

δηλ. δε θα έχει µέσα κάποια µεταλλαγµένη ουσία. Γιατί αυτό είναι το 

ζητούµενο πια να αποφεύγουµε τα µεταλλαγµένα προϊόντα. 

 

 

 

 



 

  Ερώτηση 5 

Τι άποψη έχουν οι καταναλωτές συγκριτικά µε την ποιότητα και την τιµή των 

κανονικών προϊόντων; Πιστεύουν ότι είναι εφάµιλλα; Τι σας έχουν πει; 

 

 •    Απάντηση 

Όσον αφορά την ποιότητα και την τιµή είναι εφάµιλλα µε τα κανονικά αφού 

πίσω από τα προϊόντα δικαίου εµπορίου βρίσκεται ένα ισχυρά µεγάλο δίκτυο, 

δίκτυο πιστοποίησης και ελέγχου το οποίο φροντίζει να µη βάλει στα ράφια 

προϊόντα που είναι ληγµένα ή µε κακή συντήρηση. Σαν τιµή είναι το ίδιο µε τα 

κανονικά. 

 

 

  Ερώτηση 6 

Στην µικρή διάρκεια που έχετε ανοίξει, παρατηρείται εξέλιξη; Τα 

αποτελέσµατα είναι θετικά για το δίκαιο εµπόριο στην Ελλάδα σήµερα;  

 

•    Απάντηση 

Ναι, Ναι. Τα αποτελέσµατα είναι αρκετά θετικά. Οι καταναλωτές κάποια 

στιγµή είτε αφυπνίζονται είτε διαφοροποιούνται από αυτό που αγόραζαν στο 

παρελθόν και έτσι σιγά σιγά αλλάζουν οι συνήθειες και εµπλουτίζονται µε 

καινούριες ιδέες όπως είναι αυτή του δίκαιου και αλληλέγγυου εµπορίου. 



 
 
 
 

ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ VII 
Φύλλα Ελέγχου 

 




















































