
 
 
E.1) Έχετε αγοράσει ψηφιακές συσκευές; 
 

□ Ναι 

□ Όχι 

 
Αν απαντήσατε όχι πηγαίνετε στην ερώτηση 12. 
 
 
E.2) Ποια-ες ψηφιακή –ες συσκευή –ες έχετε αγοράσει; (µέχρι 3 απαντήσεις) 
 

□ Ψηφιακό video 

□ Ψηφιακή φωτογραφική µηχανή 

□ Ψηφιακή κάµερα 

□ Laptop 

□ Scanner 

□ Ψηφιακό τηλέφωνο 

 
 
E.3) Ποια είναι τα κίνητρα αγοράς; (µέχρι 3 απαντήσεις) 
 

□ Τιµή 

□ ∆ιάφορες προσφορές 

□  ∆ιάφορα δώρα 

□ Υψηλή ανάλυση εικόνας και ήχου 

□ ∆ιαφήµιση 

□ ∆υνατότητα επεξεργασίας και µετατροπής εικόνας 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
E.4) Ποια µάρκα ψηφιακών συσκευών προτιµάτε; 
 

□ Siemens 

□ Sony 

□ Phillips 

□ Canon 

□ Hewlett Packard 

□ Hitachi 

□ Άλλη 

 
 
E.5) Από πού προµηθεύεστε τις ψηφιακές συσκευές; 
 

□ Πολυκαταστήµατα 

□ Καταστήµατα ηλεκτρονικών συσκευών 

□ Καταστήµατα κινητής τηλεφωνίας 

 
 
E.6) Ποια καταστήµατα προσφέρουν σε τακτά χρονικά διαστήµατα 
ευκαιρίες στα πακέτα αγοράς των ψηφιακών συσκευών; 
 

□ Πολυκαταστήµατα 

□ Καταστήµατα ηλεκτρονικών συσκευών 

□ Καταστήµατα κινητής τηλεφωνίας; 

 
 
E.7) Είστε ικανοποιηµένοι από το service των ψηφιακών συσκευών που 
καλύπτεται από την εγγύηση; 
 

□ Πολύ 

□ Αρκετά 

□ Καθόλου 

 
 
 
 
 



 
E.8) Πιστεύετε ότι οι ιδιότητες των ψηφιακών συσκευών κάνουν πιο 
λειτουργική τη ζωή σας; 
 

□ Ναι  

□ Όχι 

 
 
E.9) Σε ποιο βαθµό επηρεάζεστε από τις διαφηµιστικές καµπάνιες για τις 
ψηφιακές συσκευές; 
 

□ Πολύ 

□ Μέτρια  

□ Καθόλου  

 
 

E.10) Από πού ενηµερώνεστε για τις εξελίξεις των ψηφιακών συσκευών; 
( Μέχρι 2 απαντήσεις ) 

 
 
 

□ Από τα έντυπα που προσφέρουν τα καταστήµατα 

□ Από τις διαφηµίσεις της τηλεόρασης 

□ Internet 

□ Από τις διαφηµίσεις των περιοδικών της πληροφορικής 

 
 

 
E.11) Τι σας ενδιαφέρει στην επιλογή µιας ψηφιακής συσκευής; 
( Μέχρι 2 απαντήσεις ) 

 

□ Μεγάλη µνήµη 

□ Υψηλή ανάλυση 

□ Τιµή 

□ ∆ιάφορα δώρα που συνοδεύονται µε την αγορά της συγκεκριµένης ψηφιακής 

συσκευής 
                                                                                                     
 
 
 
 



 
 

                                ∆ηµογραφικά στοιχεία 

 
 
 

E.12) Φύλο; 
 

□ Άντρας                       □  Γυναίκα 

 
Ε.13) Ηλικία; 
 

□ Έως 15 

□ 16-30 

□ 31 και άνω 

 
 
E.14) Μορφωτικό επίπεδο; 
 

□ Απόφοιτος πρωτοβάθµιας εκπαίδευσης 

□ Απόφοιτος δευτεροβάθµιας εκπαίδευσης  

□ Απόφοιτος τριτοβάθµιας εκπαίδευσης 

 
 
E.15) Περιοχή διαµονής; 
 

□ Κεντρική Θεσσαλονίκη  

□ Ανατολική Θεσσαλονίκη 

□ ∆υτική Θεσσαλονίκη 

 
 
 
 
 
 
 

                               Ευχαριστούµε για την συνεργασία σας 
 
 

 
 



 
 

3. ΣΧΕ∆ΙΑΣΜΟΣ  ΕΡΕΥΝΑΣ  

 
 
 ΚΑΘΟΡΙΣΜΟΣ ΕΡΕΥΝΗΤΙΚΗΣ ΜΕΘΟ∆ΟΥ 
 
Η ερευνητική µέθοδος που χρησιµοποιήθηκε είναι η δειγµατοληψία. 
 
 ΚΑΘΟΡΙΣΜΟΣ ν ΠΛΗΘΥΣΜΟΥ ΚΑΙ ΜΟΝΑ∆ΑΣ ∆ΕΙΓΜΑΤΟΛΗΨΙΑΣ 
 
Τον πληθυσµό της έρευνας αποτέλεσαν οι κάτοικοι του πολεοδοµικού 
συγκροτήµατος Θεσ/νίκης, όπως και την µονάδα δειγµατοληψίας. 
   
 ΠΡΟΣ∆ΙΟΡΙΣΜΟΣ ΤΟΥ ΜΕΓΕΘΟΥΣ ΤΟΥ ∆ΕΙΓΜΑΤΟΣ 
 
Το µέγεθος του δείγµατος είναι 400 άτοµα. 
 
 ΠΡΟΣ∆ΙΟΡΙΣΜΟΣ ΤΗΣ ΜΕΘΟ∆ΟΥ ∆ΕΙΓΜΑΤΟΛΗΨΙΑΣ 
 
Η µέθοδος δειγµατοληψίας που χρησιµοποιήθηκε είναι ευκολίας. 
 
 ΠΡΟΣ∆ΙΟΡΙΣΜΟΣ ΤΗΣ ΜΕΘΟ∆ΟΥ ΣΥΛΛΟΓΗΣ ∆Ε∆ΟΜΕΝΩΝ 
 
Η συλλογή δεδοµένων πραγµατοποιήθηκε µέσω δηµοσκόπησης. 
 
 ΠΡΟΣ∆ΙΟΡΙΣΜΟΣ ΤΟΥ ΟΡΓΑΝΟΥ ΣΥΛΛΟΓΗΣ ∆Ε∆ΟΜΕΝΩΝ  
 
Το όργανο συλλογής δεδοµένων αποτέλεσε η προσωπική συνέντευξη µε 
δοµηµένο ερωτηµατολόγιο. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

4. ΕΠΕΞΕΡΓΑΣΙΑ – ΑΝΑΛΥΣΗ ΤΩΝ 

∆Ε∆ΟΜΕΝΩΝ  

 
 
 

 ΚΩ∆ΙΚΟΠΟΙΗΣΗ ΤΩΝ 

ΜΕΤΑΒΛΗΤΩΝ 

 
Το ερωτηµατολόγιο που χρησιµοποιήθηκε στην έρευνα έχει κωδικοποιηθεί ως 
εξής: 
 

ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΠΟΥ ΠΑΡΟΥΣΙΑΖΟΝΤΑΙ ΣΕ ΚΑΘΕ ΜΕΤΑΒΛΗΤΗ 

ΜΕΤΑΒΛΗΤΕΣ ΚΩ∆ΙΚΟΙ  

12 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ 
ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ ΚΙND 

KIND KIND10,KIND11, 
KIND20, KIND21 
KIND30, KIND31 
KIND40, KIND41, KIND 
50, KIND51, 
KIND60,KIND61 

12 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ 
ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ MOTI 

MOTI MOTI10, MOTI11,  
MOTI20, MOTI21, 
MOTI30, MOTI31, 
MOTI40, MOTI41, 
MOTI50, MOTI51, 
MOTI60, MOTI61 

14 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ 
ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ FIRM 

FIRM FIRM10, FIRM11, 
FIRM20, FIRM21, 
FIRM30, FIRM31, 
FIRM40, FIRM41, 
FIRM50, FIRM51, 
FIRM60, FIRM61, 
FIRM70, FIRM71 

3 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ 
ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ PROV 

PROV PROV1, PROV2, 
PROV3 

3 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ 
ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ STOR 

STOR STOR1, STOR2, 
STOR3 

3 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ 
ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ SATI 

SATI SATI1, SATI2, SATI3 

2 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ 
ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ USE 

USE USE1, USE2 

3 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ DIAF DIAF1, DIAF2, DIAF3 



ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ DIAF 

8 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ 
ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ INFO 

INFO INFO10, INFO11,  
INFO20, INFO21,  
INFO30, INFO31, 
INFO40, INFO41 

8 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ 
ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ INTER 

INTER INTER10, INTER11,  
INTER20, INTER21, 
INTER30, INTER31 
INTER40, INTER41 

2 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ 
ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ SEX 

SEX SEX1, SEX2 

3 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ 
ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ AGE 

AGE AGE1, AGE2, AGE3 

3 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ 
ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ MORF 

MORF MORF1, MORF2, 
MORF3 

3 ΚΩ∆ΙΚΟΙ ΤΗΣ 
ΜΕΤΑΒΛΗΤΗΣ LIVE 

LIVE LIVE1, LIVE2, LIVE3 
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H πρώτη ερώτηση αναφέρεται σε ποιες ψηφιακές συσκευές έχετε αγοράσει και 
δίνεται η ένδειξη KIND χρησιµοποιώντας 6 διαβαθµίσεις  
KIND1: Ψηφιακό video, KIND2: Ψηφιακή φωτογραφική µηχανή, KIND3: 
Ψηφιακή κάµερα, KIND4: Laptop, KIND 5: Scanner 
,   KIND6: Ψηφιακό τηλέφωνο. 
 
Η δεύτερη ερώτηση αναφέρεται στα κίνητρα αγοράς και δίνεται η ένδειξη MOTI 
χρησιµοποιώντας 6 διαβαθµίσεις 
MOTI1: Τιµή, MOTI2: ∆ιάφορες προσφορές, MOTI3: ∆ιάφορα δώρα, MOTI4: 
Υψηλή ανάλυση εικόνας και ήχου, MOTI5: ∆ιαφήµιση, MOTI6: ∆υνατότητα 
επεξεργασίας και µετατροπή εικόνας. 
 
Η τρίτη ερώτηση αναφέρεται σε ποια µάρκα συσκευών προτιµάνε οι 
καταναλωτές και δίνεται η ένδειξη FIRM χρησιµοποιώντας 7 διαβαθµίσεις 
FIRM1: Siemens, FIRM2: Sony, FIRM3: Phillips 
, FIRM4: Canon, FIRM5: Hewlett Packard, FIRM6: Hitachi, FIRM7: Άλλη 
 
Η τέταρτη ερώτηση αναφέρεται από που προµηθεύονται τις ψηφιακές συσκευές 
και δίνεται η ένδειξη PROV χρησιµοποιώντας 3 διαβαθµίσεις 
PROV1: Πολυκαταστήµατα, PROV2: Καταστήµατα ηλεκτρικών συσκευών, 
PROV3: Καταστήµατα κινητής τηλεφωνίας 
 
Η  πέµπτη ερώτηση αναφέρεται σε ποια καταστήµατα προσφέρονται σε τακτά 
χρονικά διαστήµατα ευκαιρίες στα πακέτα αγοράς  και δίνεται η ένδειξη STOR 
χρησιµοποιώντας 3 διαβαθµίσεις 



STOR1: Πολυκαταστήµατα, STOR2: Καταστήµατα ηλεκτρικών συσκευών, 
STOR3: Καταστήµατα κινητής τηλεφωνίας 
 
Η  έκτη ερώτηση αναφέρεται σε ποιο βαθµό επηρεάζονται οι καταναλωτές από 
τις διαφηµιστικές καµπάνιες για τις ψηφιακές συσκευές  και δίνεται η ένδειξη 
DIAF χρησιµοποιώντας 3 διαβαθµίσεις 
DIAF 1: Πολύ, DIAF 2: Αρκετά, DIAF 3: Καθόλου 
 
Η  έβδοµη ερώτηση αναφέρεται από πού ενηµερώνονται για τις ψηφιακές 
συσκευές  και δίνεται η ένδειξη INFO χρησιµοποιώντας 4 διαβαθµίσεις 
INFO1: Από τα έντυπα που προσφέρουν τα καταστήµατα 
 , INFO2: Από τις διαφηµίσεις της τηλεόρασης, INFO3: Internet 
 , INFO4: Από τις διαφηµίσεις των περιοδικών της πληροφορικής 
 
Η  όγδοη ερώτηση αναφέρεται  και δίνεται η ένδειξη INTER χρησιµοποιώντας 4 
διαβαθµίσεις 
INTER1: Μεγάλη µνήµη, INTER2: Υψηλή ανάλυση, INTER3: Τιµή, INTER4: 
∆ιάφορα δώρα που συνοδεύονται µε την αγορά της συγκεκριµένης ψηφιακής 
συσκευής 
 
 
 
 
 
 
Η  ένατη ερώτηση αφορά το φύλο των ερωτηθέντων και δίνεται η ένδειξη  SEX 
χρησιµοποιώντας 2 διαβαθµίσεις 
SEX1: Άντρας, SEX2: Γυναίκα 
 
Η  δέκατη ερώτηση αφορά την ηλικία των ερωτηθέντων και δίνεται η ένδειξη   
AGE χρησιµοποιώντας 3 διαβαθµίσεις 
AGE1: Έως 15, AGE2: 16-30, AGE3: 31 και άνω 
 
Η  ενδέκατη ερώτηση αφορά το µορφωτικό επίπεδο των ερωτηθέντων και 
δίνεται η ένδειξη  EDUC χρησιµοποιώντας 3 διαβαθµίσεις 
EDUC1: Απόφοιτος πρωτοβάθµιας εκπαίδευσης, EDUC2: Απόφοιτος 
δευτεροβάθµιας εκπαίδευσης, EDUC3: Απόφοιτος τριτοβάθµιας εκπαίδευσης 
 
Η  δωδέκατη ερώτηση αφορά την περιοχή διαµονής των ερωτηθέντων και 
δίνεται η ένδειξη LIVE χρησιµοποιώντας 3 διαβαθµίσεις 
LIVE1: Κεντρική Θεσσαλονίκη, LIVE2: Ανατολική Θεσσαλονίκη, LIVE3: ∆υτική 
Θεσσαλονίκη 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

4.4 ΠΙΝΑΚΑΣ BURT- EΡΜΗΝΕΙΑ  ΜΕ 

ΑΠΟΛΥΤΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΕΣ 

 
 
 
Συνεχίζοντας την επεξεργασία των δεδοµένων της έρευνας µε το λογισµικό 
πρόγραµµα M.A.D. προκύπτει ο πίνακας BURT. O πίνακας BURT είναι ένας 
συµµετρικός και τετραγωνικός πίνακας διπλής εισόδου, όπου διασταυρώνει τις 
διαβαθµίσεις κάθε µεταβλητής και έχει τόσες γραµµές και στήλες, όσο το 
άθροισµα των κλάσεων όλων των µεταβλητών.  
 
 
 
 
 
∆ιαπιστώνεται ότι από το σύνολο των 370 ερωτηθέντων οι 114 ( ) απάντησαν 
ότι έχουν αγοράσει ψηφιακό video, οι 179 έχουν αγοράσει ψηφιακή 
φωτογραφική µηχανή, οι 147 έχουν αγοράσει ψηφιακή κάµερα, οι 152 έχουν 
αγοράσει Laptop, οι 95 έχουν αγοράσει Scanner και οι 76 έχουν αγοράσει 
ψηφιακό τηλέφωνο. 
Προχωρώντας στις απαντήσεις στης δεύτερης ερώτησης παρατηρούµε ότι η 
συντριπτική πλειοψηφία ( οι 292 από τους 370 ) των ερωτηθέντων έχει ως 
βασικό κίνητρο αγοράς την τιµή της ψηφιακής συσκευής. Οι 132 έχουν ως 
πρωταρχικό κίνητρο αγοράς τις διάφορες προσφορές, οι 62 επιλέγουν την 
υψηλή ανάλυση εικόνας και ήχου, οι 238 δελεάζονται αποκλειστικά από την 
διαφήµιση και προβαίνουν στην αγορά και οι 65 έχουν βασικό κίνητρο τα 
διάφορα δώρα. Τέλος οι 107 έχουν βασικό κίνητρο την δυνατότητα 
επεξεργασίας και µετατροπής της εικόνας. 
Συνεχίζοντας µε την 3η ερώτηση, διαπιστώνεται ότι οι 48 από τους 370 
ερωτηθέντες προτιµούν την Siemens, οι 117 την Sony, οι 45 την Phillips, οι 27 
την Canon, οι 31 την Hewlett Packard, οι 28 την Hitachi και οι 147 κάποια 
 άλλη µάρκα. 
Στην ερώτηση από πού προµηθεύονται τις ψηφιακές συσκευές οι 110 από τους 
370 απάντησαν από τα πολυκαταστήµατα, οι 208 απάντησαν από τα 
καταστήµατα ηλεκτρονικών συσκευών και οι 52 από τα καταστήµατα κινητής 
τηλεφωνίας. 
 Στην ερώτηση ποια καταστήµατα προσφέρουν σε τακτά χρονικά διαστήµατα 
ευκαιρίες στα πακέτα αγοράς οι 144 από τους 370 απάντησαν από τα 
πολυκαταστήµατα, οι 175 απάντησαν από τα καταστήµατα ηλεκτρονικών 
συσκευών και οι 51 από τα καταστήµατα κινητής τηλεφωνίας. 
 Στην ερώτηση για το πόσο ικανοποιηµένοι είναι από το service των ψηφιακών 
συσκευών που καλύπτεται από την εγγύηση οι 119 από τους 370 απάντησαν 
πολύ, οι 197 απάντησαν αρκετά και οι 154 καθόλου. 



  
 
 
 
 
Συνεχίζοντας, οι 359 από τους 370 πιστεύουν ότι οι ιδιότητες των ψηφιακών 
συσκευών κάνουν πιο λειτουργική την ζωή τους, ενώ οι 11 από αυτούς 
πιστεύουν το αντίθετο. 
 Στην ερώτηση σε ποιο βαθµό επηρεάζονται από τις διαφηµιστικές καµπάνιες, 
οι 109 από τους 370 ερωτηθέντες απάντησαν πολύ, οι 201 µέτρια και οι 60 
καθόλου. 
Προχωρώντας διαπιστώνεται ότι οι 181 από τους 370, ενηµερώνονται για τις 
εξελίξεις των ψηφιακών συσκευών από τα έντυπα που προσφέρουν τα 
καταστήµατα, οι 141 από τις διαφηµίσεις της τηλεόρασης, οι 140 από το 
Ιnternet και οι 53 από τις διαφηµίσεις των περιοδικών της πληροφορικής. 
Στην ερώτηση τι σας ενδιαφέρει στην επιλογή µιας ψηφιακής συσκευής 
σηµείωσαν ότι οι 206 από τους 370 ερωτηθέντες την µεγάλη µνήµη, οι 232 την 
υψηλή ανάλυση, οι 185 την τιµή και οι 37 τα διάφορα δώρα που συνοδεύονται 
µε την αγορά της. 
Συνεχίζοντας µε τα δηµογραφικά στοιχεία, παρατηρούµε ότι οι 199 είναι άντρες, 
ενώ οι 171 είναι γυναίκες. Όσο αναφορά το µορφωτικό επίπεδο, οι 32 είναι 
απόφοιτοι πρωτοβάθµιας εκπαίδευσης, οι 230 απόφοιτοι δευτεροβάθµιας 
εκπαίδευσης, ενώ οι 108 απόφοιτοι τριτοβάθµιας εκπαίδευσης. Όσο αναφορά 
τις ηλικίες, οι 19 είναι µέχρι 15 ετών, οι 252 είναι από 16 έως 30 ετών και οι 99 
είναι από 31 ετών και άνω. Τέλος, οι 197 από τους 370 ερωτηθέντες κατοικούν 
στην Κεντρική Θεσσαλονίκη, οι 122 στην Ανατολική Θεσσαλονίκη και οι 51 στην 
∆υτική Θεσσαλονίκη.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

4.5 ΙΣΤΟΓΡΑΜΜΑ 

ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΩΝ ΡΙΖΩΝ 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
Σύµφωνα µε το ιστόγραµµα χαρακτηριστικών ριζών, οι οποίες δίνουν τα 
ποσοστά ερµηνείας για κάθε άξονα, παρατηρούµε ότι το ποσοστό 
σηµαντικότητας του πρώτου άξονα είναι 17,39 %, του δεύτερου είναι 8.04 %, 
του τρίτου 7,69 % και του τέταρτου 5,94 %. Το σύνολο της πληροφορίας που 
συγκεντρώνουν οι 4 πρώτοι άξονες αντιστοιχεί 39,07 %. Ποσοστό που κρίνεται   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

4.6 ΠΑΡΑΓΟΝΤΙΚΟΙ ΑΞΟΝΕΣ 

 
 
Συντεταγµένες (FA), ποιότητα προβολής (COR) και συνεισφορές (CTR) 
των µεταβλητών. 
 
Με βάση την αθροιστική συχνότητα, οι τέσσερις πρώτοι παραγοντικοί άξονες 
ερµηνεύουν το της ολικής πληροφορίας που αντλείται από την συνολική 
έρευνα. Το ποσοστό κρίνεται πολύ ικανοποιητικό, έτσι οι διαβαθµίσεις των 
µεταβλητών συµβάλλουν στη δηµιουργία των παραγοντικών αξόνων, ενώ 
ταυτόχρονα προσδίδουν τα χαρακτηριστικά, µε τα οποία ερµηνεύονται οι 
άξονες και επιλέγονται χρησιµοποιώντας 2 κριτήρια 
 

1) κάθε διαβάθµιση πρέπει να έχει ποιότητα προβολής µεγαλύτερη του 200 
δηλαδή COR >= 200 

2) κάθε διαβάθµιση πρέπει να συµβάλλει στη δηµιουργία του άξονα µε 
ποσοστό που προκύπτει από την σχέση : CTR / ΣΥΝΟΛΟ 
∆ΙΑΒΑΘΜΙΣΕΩΝ 

 
Για την συγκεκριµένη την περίπτωση έχουµε 1000/79=12.65 
 
 
 
 
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
Σύµφωνα µε τις παραπάνω προϋποθέσεις επιλέγονται τα εξής σηµεία: 
 
Για τον 1ο παραγοντικό άξονα: MOTI10, MOTI61,INTER30, INTER21, INFO31, 
MOTI41, MOTI20, PROV2, MOTI11, MOTI60, FIRM71, KIND11, INTER31, 
PROV1, MOTI21, MOTI40, INTER20  
 

 
 
 
Για τον 2ο παραγοντικό άξονα:STORE2, PROV2, MORF1, STORE3, PROV3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
Για τον 3ο παραγοντικό άξονα:LIVE3, DIAF3, KIND61, INFO11, KIND40, 
KIND50, KIND60, INFO10, KIND41, KIND51, DIAF1, SATI1 
 
 
 
 
 

 
 
Για τον 4ο παραγοντικό άξονα:MORF1, PROV1, STORE1, FIRM70, FIRM71 
 
 
 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

4.7 ΠΑΡΑΓΟΝΤΙΚΑ ΕΠΙΠΕ∆Α 
 
 
 
 
ΠΑΡΑΓΟΝΤΙΚΟ ΕΠΙΠΕ∆Ο 1 Χ 2 
 
 
 
 
 

ΕΝ∆ΕΙΞΗ ΕΞΗΓΗΣΗ 

STORE3 Χαµηλότερη τιµή-Καταστήµατα κινητής τηλεφωνίας 

PROV3 Αγορά- από καταστήµατα κινητής τηλεφωνίας 

MORF1 Απόφοιτος πρωτοβάθµιας εκπαίδευσης 

INTER41 Επιλογή- Ναι διάφορα δώρα µε την αγορά 

MOTI31 Κίνητρο αγοράς- Ναι διάφορα δώρα 

MOTI40 Κίνητρο αγοράς- Όχι υψηλή ανάλυση εικόνας και ήχου 

INTER20 Επιλογή- Όχι υψηλή ανάλυση 

MOTI60 Κίνητρο αγοράς- Όχι δυνατότητα επεξεργασίας και 
µετατροπής εικόνας 

FIRM71 Μάρκα- Ναι άλλη 

MOTI10 Κίνητρο αγοράς- Όχι τιµή 

INTER30 Επιλογή- Όχι τιµή 

MOTI20 Κίνητρο αγοράς- Όχι διάφορες προσφορές 

INFO31 Ενηµέρωση- Ναι Internet  

INTER21 Επιλογή- Ναι υψηλή ανάλυση 

MOTI41 Κίνητρο αγοράς- Ναι υψηλή ανάλυση εικόνας και ήχου 

MOTI61 Κίνητρο αγοράς- Ναι δυνατότητα επεξεργασίας και 
µετατροπής εικόνας 

PROV2 Αγορά- από καταστήµατα ηλεκτρονικών συσκευών 

STORE2 Χαµηλότερη τιµή- Καταστήµατα ηλεκτρονικών συσκευών 

MOTI11 Κίνητρο αγοράς- Ναι τιµή 

PROV1 Αγορά- από πολυκαταστήµατα 

INTER31 Επιλογή- Ναι τιµή 

KIND11 Είδος- Ναι ψηφιακό video 

MOTI21 Κίνητρο αγοράς- Ναι διάφορες προσφορές 

 
 
Όπως διαπιστώνουµε επί του παραγοντικού επιπέδου 1 Χ 2  σχηµατίζονται 4 
οµάδες. Στην 1η οµάδα ανήκουν τα άτοµα που είναι απόφοιτοι της 
πρωτοβάθµιας εκπαίδευσης, τα οποία προµηθεύονται τις ψηφιακές συσκευές 
από τα καταστήµατα της κινητής τηλεφωνίας µε κίνητρο τα διάφορα δώρα που 
τις συνοδεύουν, δείχνοντας αδιαφορία στην υψηλή ανάλυση εικόνας και ήχου 
και στην δυνατότητα επεξεργασίας και µετατροπής εικόνας των ψηφιακών 
συσκευών. 



Στην 2η οµάδα ανήκουν τα άτοµα που έχουν αγοράσει ψηφιακό video από 
πολυκατάστηµα λόγω της τιµής και των διάφορων προσφορών. Αυτοί δίνουν 
µεγαλύτερη βάση στην τιµή για την επιλογή µιας ψηφιακής συσκευής.  
Στην 3η οµάδα ανήκουν τα άτοµα που προµηθεύονται τις ψηφιακές συσκευές 
από καταστήµατα ηλεκτρονικών συσκευών διότι προσφέρουν σε τακτά χρονικά 
διαστήµατα ευκαιρίες στα πακέτα αγοράς. Η επιλογή τους αφορά την  
υψηλή ανάλυση εικόνας και ήχου και στην δυνατότητα επεξεργασίας και 
µετατροπής εικόνας των ψηφιακών συσκευών. 
Στην 4η οµάδα ανήκουν τα άτοµα που προµηθεύονται τις ψηφιακές συσκευές 
από καταστήµατα κινητής τηλεφωνίας και δεν ενδιαφέρονται για την τιµή και για 
τις διάφορες προσφορές των ψηφιακών συσκευών, ενώ ενηµερώνονται για τις 
εξελίξεις των ψηφιακών συσκευών µέσω του Internet. 
 
 

 
 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 



ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ ΤΗΣ ΕΡΕΥΝΑΣ 
 
 
Τα γενικά συµπεράσµατα που προέκυψαν από την παραπάνω έρευνα είναι τα 
εξής:  
 
 
Το µεγαλύτερο ποσοστό των ερωτηθέντων έχουν αγοράσει ψηφιακή 
φωτογραφική µηχανή, και ένα αρκετά υπολογίσιµο ποσοστό έχει αγοράσει 
ψηφιακή κάµερα. ∆ιαπιστώνεται όµως ότι την τελευταία θέση στην προτίµηση 
της αγοράς των ερωτηθέντων κατέχει το ψηφιακό τηλέφωνο.  
 
 
Η συντριπτική πλειοψηφία των ερωτηθέντων έχει ως βασικό κίνητρο αγοράς 
την τιµή της ψηφιακής συσκευής.Οι διάφορες προσφορές , οι δυνατότητες 
επεξεργασίας και µετατροπής της εικόνας καθώς και η διαφήµιση στην οποία 
υποβάλλονται αποτελούν βασικά κίνητρα για την αγορά της συσκευής. 
Αξιοσηµείωτο παρατηρείται η προτίµηση επιλογής κάποιας άλλης µάρκας από 
τις αναφερόµενες. σηµαντικό ποσοστό των ερωτηθέντων εκφράζει την 
προτίµησή του στην µάρκα Sony.  
 
 
Ευνοϊκή χαρακτηρίζεται η επιθυµία των καταναλωτών να προµηθεύονται   τις 
ψηφιακές συσκευές  από τα καταστήµατα ηλεκτρονικών συσκευών  λόγω των 
ευκαιριών που  προσφέρουν σε τακτά χρονικά διαστήµατα  στα πακέτα αγοράς 
. 
 Ικανοποιηµένοι δήλωσαν οι ερωτηθέντες από το  service των ψηφιακών 
συσκευών που καλύπτεται από την εγγύηση . 
Σχεδόν  οµοφωνα εκφράζεται από τους ερωτηθέντες ότι  οι ιδιότητες των 
ψηφιακών συσκευών κάνουν πιο λειτουργική την ζωή τους. 
 
Ένα µεγάλο µέρος του ποσοστού των ερωτηθέντων επηρεάζεται από τις 
διαφηµιστικές καµπάνιες σε µεγάλο βαθµό. 
Οι ερωτηθέντες προτιµούν να ενηµερώνονται για τις εξελίξεις των ψηφιακών 
συσκευών από τα έντυπα που προσφέρουν τα καταστήµατα ,ενώ ισόβαθµα 
επιλέγουν τις διαφηµίσεις της τηλεόρασης, και το Ιnternet . 
Η µεγάλη µνήµη και η υψηλή ανάλυση αποτελούν τα βασικά κριτήρια για την 
επιλογή µιας ψηφιακής συσκευής . 
Οι  199  όσων απάντησαν είναι άντρες, ενώ οι 171 είναι γυναίκες. το 
µεγαλύτερο ποσοστό είναι απόφοιτοι δευτεροβάθµιας εκπαίδευσης και 
απόφοιτοι τριτοβάθµιας εκπαίδευσης. Μεγάλη πλειοψηφία κυµαίνεται  από 16 
έως 30 ετών ενώ σηµαντικό είναι και το ποσοστό  από 31 ετών και άνω. Τέλος, 
οι περισσότεροι από τους  ερωτηθέντες κατοικούν στην Κεντρική και στην 
Ανατολική Θεσσαλονίκη.  
 
 
 
 



 
 
ΠΑΡΑΓΟΝΤΙΚΟ ΕΠΙΠΕ∆Ο 1 Χ 3 
 
 
 

ΕΝ∆ΕΙΞΗ ΕΞΗΓΗΣΗ 

LIVE3 Περιοχή διαµονής- ∆υτική Θεσσαλονίκη 

KIND51 Είδος-Ναι Scanner 

KIND41 Είδος-Nαι Laptop 

INFO31 Ενηµέρωση- Ναι Internet 

INFO10 Ενηµέρωση- Όχι από τα έντυπα που προσφέρουν τα 
καταστήµατα 

INTER30 Επιλογή- Όχι τιµή 

INTER21 Επιλογή- Ναι υψηλή ανάλυση 

MOTI20 Κίνητρο αγοράς- Όχι διάφορες προσφορές 

MOTI41 Κίνητρο αγοράς- Ναι υψηλή ανάλυση εικόνας και ήχου 

MOTI61 Κίνητρο αγοράς- Ναι δυνατότητα επεξεργασίας και 
µετατροπής εικόνας 

MOTI10 Κίνητρο αγοράς- Όχι τιµή 

PROV2 Αγορά- από καταστήµατα ηλεκτρονικών συσκευών 

DIAF3 Επιρροή από διαφηµιστικές καµπάνιες- Καθόλου  

SATI1 Ικανοποίηση από εγγύηση-Πολύ 

DIAF1 Επιρροή από διαφηµιστικές καµπάνιες- Πολύ 

KIND60 Είδος- Όχι ψηφιακό τηλέφωνο 

PROV1 Αγορά- από πολυκαταστήµατα 

FIRM71 Μάρκα- Ναι άλλη 

MOTI11 Κίνητρο αγοράς- Ναι τιµή 

MOTI60 Κίνητρο αγοράς- Όχι δυνατότητα επεξεργασίας και 
µετατροπής εικόνας 

MOTI31 Κίνητρο αγοράς- Ναι ∆ιάφορα δώρα 

MOTI40 Κίνητρο αγοράς- Όχι  υψηλή ανάλυση εικόνας και ήχου 

MOTI21 Κίνητρο αγοράς- Ναι διάφορες προσφορές 

INTΕR20 Επιλογή- Όχι υψηλή ανάλυση 

KIND50 Είδος- Όχι Scanner 

KIND11 Είδος- Nαι ψηφιακό video 

KIND40 Είδος- Όχι Laptop 

INTER31 Επιλογή- Nαι τιµή 

INFO11 Ενηµέρωση- Ναι από τα έντυπα που προσφέρουν τα 
καταστήµατα 

KIND61 Είδος- Ναι ψηφιακό τηλέφωνο 

INTER41 Επιλογή-Ναι διάφορα δώρα που συνοδεύονται µε την 
αγορά της συγκεκριµένης συσκευής 

 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
Όπως διαπιστώνουµε επί του παραγοντικού επιπέδου 1 Χ 3  σχηµατίζονται 4 
οµάδες. Στην 1η οµάδα ανήκουν τα άτοµα που προµηθεύονται τις ψηφιακές 
συσκευές από τα πολυκαταστήµατα  µε κίνητρο αγοράς τα διάφορα δώρα που 
τις συνοδεύουν και την τιµή και όχι µε κίνητρο την υψηλή ανάλυση εικόνας και 
ήχου και στην δυνατότητα επεξεργασίας και µετατροπής εικόνας των ψηφιακών 
συσκευών. Τα άτοµα αυτά επηρεάζονται πολύ από τις διαφηµιστικές καµπάνιες 
και είναι πολύ ικανοποιηµένα από το service που καλύπτεται από την εγγύηση. 
Στην 2η οµάδα ανήκουν τα άτοµα που έχουν αγοράσει ψηφιακό video και 
ψηφιακό τηλέφωνο και όχι ψηφιακό Laptop και Scanner, δίνοντας πρώτον, 
µεγαλύτερη βάση στην τιµή για την επιλογή µιας ψηφιακής συσκευής, όπως και 
στα διάφορα δώρα που συνοδεύονται µε την συγκεκριµένη αγορά και δεύτερον 
µεγαλύτερο ενδιαφέρον στις διάφορες προσφορές. Επιπρόσθετα, αυτά τα 
άτοµα ενηµερώνονται για τις εξελίξεις των ψηφιακών συσκευών µέσα από το 
Internet. 
Στην 3η οµάδα ανήκουν τα άτοµα που κατοικούν στην ∆υτική Θεσσαλονίκη και 
προµηθεύονται τις ψηφιακές συσκευές από καταστήµατα ηλεκτρονικών 
συσκευών. Η επιλογή τους αφορά την  
υψηλή ανάλυση εικόνας και ήχου και στην δυνατότητα επεξεργασίας και 
µετατροπής εικόνας των ψηφιακών συσκευών και δεν επηρεάζονται καθόλου 
από τις διαφηµιστικές καµπάνιες. 
Στην 4η οµάδα ανήκουν τα άτοµα που έχουν αγοράσει Laptop και Scanner και 
όχι ψηφιακό τηλέφωνο επιλέγοντας την υψηλή ανάλυση, αδιαφορώντας για την 



τιµή και για τις διάφορες προσφορές των ψηφιακών συσκευών. Αυτοί  
ενηµερώνονται για τις εξελίξεις των ψηφιακών συσκευών µέσω του Internet και 
όχι από τα διάφορα έντυπα που προσφέρουν τα καταστήµατα. 
 
 
 
 
 
 
ΠΑΡΑΓΟΝΤΙΚΟ ΕΠΙΠΕ∆Ο 3 Χ 4 
 
 
 

ΕΝ∆ΕΙΞΗ ΕΞΗΓΗΣΗ 

FIRM71 Άλλη µάρκα- Ναι 

KIND 0  

INFO10 Ενηµέρωση- Όχι από τα έντυπα που προσφέρουν τα 
καταστήµατα 

KIND51 Είδος-Ναι Scanner 

KIND41 Είδος-Nαι Laptop 

DIAF1 Επιρροή από διαφηµιστικές καµπάνιες- Πολύ 

SATI1 Ικανοποίηση από εγγύηση-Πολύ 

STORE1 Χαµηλότερη τιµή- Πολυκαταστήµατα 

PROV1 Αγορά- από πολυκαταστήµατα 

MORF1 Απόφοιτος πρωτοβάθµιας εκπαίδευσης 

FIRM70 Μάρκα- Όχι άλλη 

KIND61 Είδος- Ναι ψηφιακό τηλέφωνο 

LIVE3 Περιοχή διαµονής- ∆υτική Θεσσαλονίκη 

DIAF3 Επιρροή από διαφηµιστικές καµπάνιες- Καθόλου  

INFO11 Ενηµέρωση- Ναι από τα έντυπα που προσφέρουν τα 
καταστήµατα 

KIND50 Είδος- Όχι Scanner 

KIND40 Είδος- Όχι Laptop 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
Όπως διαπιστώνουµε επί του παραγοντικού επιπέδου 1 Χ 3  σχηµατίζονται 4 
οµάδες. Στην 1η οµάδα ανήκουν τα άτοµα που έχουν αγοράσει Scanner και όχι 
……. µάρκας κάποια άλλη από αυτές που έχουµε προτείνει στο 
ερωτηµατολόγιο και δεν ενηµερώνονται για τις εξελίξεις των ψηφιακών 
συσκευών από τα έντυπα που δίνουν τα καταστήµατα. 
Στην 2η οµάδα ανήκουν τα άτοµα που είναι απόφοιτοι της πρωτοβάθµιας 
εκπαίδευσης και έχουν αγοράσει Laptop από τα πολυκαταστήµατα διότι 
προσφέρουν σε τακτά χρονικά διαστήµατα ευκαιρίες στα πακέτα αγοράς. Αυτά 
επηρεάζονται πολύ από τις διαφηµιστικές καµπάνιες και είναι πολύ 
ικανοποιηµένα από το service που καλύπτεται από την εγγύηση. 
Στην 3η οµάδα ανήκουν τα άτοµα που κατοικούν στην ∆υτική Θεσσαλονίκη και 
έχουν αγοράσει ψηφιακό τηλέφωνο όχι κάποιας άλλης µάρκας από αυτές που 
έχουµε προτείνει στο ερωτηµατολόγιο.  
Στην 4η οµάδα ανήκουν τα άτοµα που δεν έχουν αγοράσει Laptop και Scanner 
και ενηµερώνονται για τις εξελίξεις των ψηφιακών συσκευών µέσω του Internet. 
Αυτά τα άτοµα δεν επηρεάζονται καθόλου από τις διαφηµιστικές καµπάνιες. 
 
 
 



2.6 ∆ιακήρυξη για τα δικαιώµατα του 

πολίτη στον ψηφιακό κόσµο 

Το παρόν απευθύνεται στην Ελληνική Κυβέρνηση και στους δηµόσιους φορείς.  

Ως ενεργός Έλληνας πολίτης δηλώνω ότι:  

• Απαιτώ από το Κράτος να προβεί σε κάθε δυνατή ενέργεια για την ίση, 

ελεύθερη και ισόνοµη πρόσβαση στην πληροφορία, βάσει του άρθρου 5Α του 

Συντάγµατος της Ελλάδας [1], καθώς επίσης και την αειφορία και διαφάνεια 

των δηµόσιων ηλεκτρονικών υπηρεσιών, όπως αυτή προβλέπεται από το 

Ευρωπαϊκό πλαίσιο διαλειτουργικότητας [2].  

• Υπεραµύνοµαι του δικαίωµατος στην ιδιωτικότητα και στο απόρρητο των 

προσωπικών δεδοµένων, όπως αυτό ορίζεται από τα άρθρα 9, 9Α και 19 του 

Συντάγµατος της Ελλάδας [3], και το άρθρο 8 της Χάρτας των θεµελιωδών 

δικαιωµάτων [4]. Τα προσωπικά δεδοµένα περιλαµβάνουν µεταξύ άλλων 

προσωπικά στοιχεία, νόµιµες ενέργειες, προσωπικά µηνύµατα και συνοµιλίες, 

πληροφορίες τοποθεσίας και µετακίνησεων, προσωπικές επαφές και 

αγοραστικές συνήθειες.  

• Εκφράζω την ανησυχία µου σχετικά µε τους κινδύνους, για τις δηµοκρατικές 

ελευθερίες, που εγκυµονεί η νοµοθέτηση υποχρέωσης των τηλεπικοινωνιακών 

παρόχων για την κατακράτηση δεδοµένων των χρηστών τους, µε οποιαδήποτε 

προσχήµατα, αλλά και για την πιθανή κατάχρησή των δεδοµένων αυτών από τις 

εταιρείες παρόχους.  

• Απαιτώ τη διασφάλιση της ανεµπόδιστης χρησης (fair use) νόµιµα 

αποκτηθέντων ψηφιακών προϊόντων και υπηρεσιών [5].  

• Υποστηρίζω την επιδίωξη της γνώσης [6], και την απρόσκοπτη ανάπτυξη 

λογισµικού και επιχειρηµατικών µεθόδων.  

• Καταδικάζω προσπάθειες δυσφήµισης και δαιµονοποίησης του ∆ιαδικτύου και 

της ψηφιακής κοινωνικοποίησης κι επιχειρηµατικότητας, καθώς και των 

µεθόδων που χρησιµοποιούνται για τους σκοπούς αυτούς.  

Βάσει των παραπάνω προτείνω:  

1. Συγκρότηση µακροπρόθεσµης και υπερκοµµατικής πολιτικής για την 

ενθάρρυνση και ανάπτυξη εγχώριας βιοµηχανίας πληροφορικής µε βάση το 

Ελεύθερο Λογισµικό / Λογισµικό Ανοικτού Κώδικα (Free/Open Source 

Software) [7], που θα εξυπηρετεί τις εθνικές ανάγκες, διασφαλίζοντας τη 

βιωσιµότητα των πληροφορικών υποδοµών του κράτους και την ανεξάρτητη 

από τα συµφέροντα συγκεκριµένων εταιρειών λειτουργία τους.  

2. Υιοθέτηση ανοικτών προτύπων αποθήκευσης εγγράφων και διακίνησης 

πληροφορίας στις δηµόσιες υπηρεσιες προκειµένου να επιτυγχάνεται 

ανεξαρτησία από συγκεκριµένους κατασκευαστές λογισµικού (vendor lock-in), 

να εξασφαλίζεται η µακροπρόθεση διατήρηση της πληροφορίας, και να 

διευκολύνεται η πρόσβαση σε αυτήν.  

3. Χρήση Ελεύθερου Λογισµικού στη δηµόσια εκπαίδευση, ωστε οι µαθητες και 

φοιτητές να διδάσκονται τη χρήση, διαχείριση και ανάπτυξη λογισµικού που 



µπορεί να χρησιµοποιηθεί ελεύθερα και χωρίς κόστος απόκτησης (πχ. στον 

προσωπικό τους υπολογιστή).  

4. Χρηση Ελεύθερου Λογισµικού στις δηµόσιες υπηρεσίες, και διερεύνηση 

δυνατοτήτων µετάβασης όπου αυτό δεν είναι τεχνικά εύκολο, για την επίτευξη 

αειφορίας, διαφάνειας και διαλειτουργικότητας στις ηλεκτρονικές υπηρεσίες, 

αλλά και για την αξιοποίηση του διεθνούς κοινωνικού κεφαλαίου που 

αντιπροσωπεύει το Ελεύθερο λογισµικό.  

5. ∆ιαφύλαξη του προσωπικού απορρήτου µε την καταψήφιση νοµοσχεδίων που 

έχουν ως αντικείµενο την κατακράτηση δεδοµένων. Απόσυρση ή δικαστική 

ακύρωση της πρόσφατα επικυρωθείσας από το Ευρωπαϊκό Κοινοβούλιο 

Οδηγίας COM(2005) 438 [8], επειδή αντιβαίνει στο άρθρο 9Α του Συντάγµατος 

της Ελλάδας.  

 

 

Όνοµα: 
 

Επώνυµο: 
 

Email διεύθυνση:  
Η email διεύθυνση σας δεν πρόκειται 

να δηµοσιοποιηθεί. 

Ιστοσελίδα:  
προσωπική ή επαγγελµατική, π.χ. 

http://digitalrights.gr/ 

Επάγγελµα/θέση:  
π.χ. ∆ιαχειριστής συστηµάτων / 

Προπτυχιακός φοιτητής 

Εταιρία/φορέας:  
π.χ. ΧΨΩ Α.Ε. / Πανεπιστήµιο 

Πατρών 

Πόλη/περιοχή:  
π.χ. Μαρούσι-Αθήνα / Λεµεσός-

Κύπρος 

Γράψτε ολογράφως 

τον αριθµό 1:  

π.χ. ένα / ena (χρησιµοποιείται για την 

ανίχνευση διαφηµιστικών 

καταχωρίσεων που υποβάλλονται 

µαζικά) 

 

Υποβολή
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Αριθµός υπογραφών µέχρι στιγµής: 1358  

 

Οι 10 τελευταίοι υπογράφοντες: 



Αντώνης 

Μπαλιάτσας 

Υποστήριξη 

Μηχανογράφησης 

Μύλοι Ασωπού 

Α.Β.Ε.Ε. 

ΒΙ.ΠΕ. 

Οινοφύτων 

Ελένη 

Ανδριανοπούλου 
Φοιτήτρια Πανεπιστήµιο Μάλαγας 

Μάλαγα, 

Ισπανία 

Αγγελική 

Γκουβούση 
Βιβλιοθηκονόµος ΕΛ.ΚΕ.Θ.Ε. 

Ανάβυσσος, 

Αττική 

Σταυρουλα Πιττα Βοηθος Βιβλιοθηκονοµος ΤΕΠΑΚ 
Λευκωσια - 

Κυπρος 

∆ήµητρης Πέππας 
Επιχειρηµατίας 

Πληροφορικής  
DataTronics 

Ηράκλειο 

Κρητης 

Γεωργία 

Κατσαρού 
Βιβλιοθηκονόµος ∆ΙΚΕΜΕΣ Αθήνα 

ΓΙΩΡΓΟΣ 

ΓΑΒΡΙΗΛ 

ΠΡΟΠΤΥΧΙΑΚΟΣ 

ΦΟΙΤΗΤΗΣ 

ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟ 

ΑΘΗΝΩΝ 
ΠΕΙΡΑΙΑΣ 

Τριγλίδης 

Γρηγόρης 
  Έβρος 

Αρης 

Κουµαριανός 
Συνταξιουχος ΝΑΤ ΑΘΗΝΑ 

Βασιλική 

Τσαγκαράκη 
Βιβλιοθηκονόµος Πανεπιστήµιο Κρήτης 

Ηράκλειο-

Κρήτη 

  

Σας καλούµε θερµά να διαδώσετε τη διαµαρτυρία στον απανταχού Ελληνισµό σε όλο 

τον κόσµο και να βοηθήσετε και εσείς στην προσπάθεια µας. Αν επιθυµείτε να 

προσθέσετε σχετικό σύνδεσµο στην ιστοσελίδα σας, δείτε τις σχετικές οδηγίες και τα 

διαθέσιµα banners.  

  

Αναφορές, σηµειώσεις 

[1] Σύνταγµα της Ελλάδας, Άρθρο 5Α  

1. Καθένας έχει δικαίωµα στην πληροφόρηση, όπως νόµος ορίζει.  

2. Καθένας έχει δικαίωµα συµµετοχής στην Κοινωνία της Πληροφορίας. Η 

διευκόλυνση της πρόσβασης στις πληροφορίες που διακινούνται ηλεκτρονικά, 

καθώς και της παραγωγής, ανταλλαγής και διάδοσής τους αποτελεί υποχρέωση 

του Κράτους, τηρουµένων πάντοτε των εγγυήσεων των άρθρων 9, 9Α και 19.  

[2] European Interoperability Framework for Pan-European eGovernment Services. The 

EIF is the reference document on interoperability for the IDABC programme. It is the 

result of an extensive consultation process with the Member States and thus represents 

the highest ranking module for the implementation of European e-government services.  

 

• OSS products are, by their nature, publicly available specifications, and the 

availability of their source code promotes open, democratic debate around the 

specifications, making them both more robust and interoperable. As such, OSS 



corresponds to the objectives of this Framework and should be assessed and 

considered favourably alongside proprietary alternatives.  

• Keep administrative systems independent of proprietary technology.  

[3] Σύνταγµα της Ελλάδας, Άρθρο 9Α  

Καθένας έχει δικαίωµα προστασίας από τη συλλογή, επεξεργασία και χρήση, ιδίως µε 

ηλεκτρονικά µέσα, των προσωπικών του δεδοµένων, όπως νόµος ορίζει. Η προστασία 

των προσωπικών δεδοµένων διασφαλίζεται από ανεξάρτητη αρχή, που συγκροτείται 

και λειτουργεί, όπως νόµος ορίζει.  

[4] Χάρτα θεµελιωδών δικαιωµάτων, Άρθρο 8: Προστασία των δεδοµένων προσωπικού 

χαρακτήρα  

1. Κάθε πρόσωπο έχει δικαίωµα στην προστασία των δεδοµένων προσωπικού 

χαρακτήρα που τον αφορούν.  

2. Η επεξεργασία αυτών των δεδοµένων πρέπει να γίνεται νοµίµως, για 

καθορισµένους σκοπούς και µε βάση τη συγκατάθεση του ενδιαφεροµένου, ή 

για άλλους θεµιτούς λόγους που προβλέπονται από τον νόµο. Κάθε πρόσωπο 

έχει δικαίωµα να έχει πρόσβαση στα συλλεγέντα δεδοµένα που το αφορούν και 

να επιτυγχάνει τη διόρθωσή τους  

3. Ο σεβασµός των κανόνων αυτών υπόκειται στον έλεγχο ανεξάρτητης αρχής.  

[5] Για παράδειγµα, αγοράζοντας ένα δίσκο CD δικαιούµαι να τον ακούσω όσες φορές 

επιθυµώ χρησιµοποιώντας οποιαδήποτε συσκευή αναπαραγωγής CD.  

 

[6] Χάρτα θεµελιωδών δικαιωµάτων, Άρθρο 13: Ελευθερία της τέχνης και της 

επιστήµης  

Η τέχνη και η επιστηµονική έρευνα είναι ελεύθερες. Η ακαδηµαϊκή ελευθερία είναι 

σεβαστή. 

[7] Σύµφωνα µε τη σχετική σελίδα του Εθνικού ∆ικτύου Έρευνας και Τεχνολογίας: 

Ελεύθερο Λογισµικό / Λογισµικό Ανοικτού Κώδικα (γνωστό και ως free software ή 

open source software) είναι το λογισµικό που ο καθένας µπορεί ελεύθερα να 

χρησιµοποιεί, να διανέµει, να αντιγράφει και να τροποποιεί ανάλογα µε τις ανάγκες 

του, χωρίς να απαιτείται η απόκτηση άδειας. 

Είναι ένα εναλλακτικό µοντέλο ανάπτυξης και χρήσης λογισµικού, στο οποίο η 

δυνατότητα αλλαγών ή βελτιώσεων [ώστε να καλύπτονται οι ανάγκες αυτού που το 

χρησιµοποιεί] παρέχεται στο χρήστη µέσω της ελεύθερης διάθεσης και του πηγαίου 

κώδικα του λογισµικού. 

Γύρω από αυτή τη λογική δηµιουργήθηκε µια τεράστια κοινότητα χρηστών και 

προγραµµατιστών, µε βάση το ∆ιαδίκτυο, οι οποίοι συµβάλλουν από κοινού στη 

συνεχή βελτίωση του λογισµικού, παρέχοντας δωρεάν τις γνώσεις και τη δουλειά τους 

σε όλους. 

Για περισσότερα, µπορείτε να συµβουλευτείτε τις ακόλουθες σελίδες: www.open-

source.gr, www.linux.gr, www.ellak.gr.  



[8] Πρόκειται για την Οδηγία COM(2005) 438 του Ευρωπαϊκού Κοινοβουλίου και του 

Συµβουλίου "για τη διατήρηση δεδοµένων που υποβάλλονται σε επεξεργασία σε 

συνάρτηση µε την παροχή δηµόσιων υπηρεσιών ηλεκτρονικών επικοινωνιών και για 

την τροποποίηση της οδηγίας 2002/58/ΕΚ". Πέρα από το Ελληνικό Σύνταγµα, η 

Οδηγία αντίκειται επίσης στα άρθρα 7 και 8 του Χάρτη Θεµελιωδών ∆ικαιωµάτων της 

Ευρωπαϊκής Ένωσης και στο άρθρο 8 της Ευρωπαϊκής Σύµβασης των ∆ικαιωµάτων 

του Ανθρώπου. 

  

Πολιτική προστασίας προσωπικών δεδοµένων  

Από τα δεδοµένα που υποβάλετε για τη διαµαρτυρία, η ηλεκτρονική σας διεύθυνση 

(email) δεν θα δηµοσιοποιηθεί σε αυτή την ιστοσελίδα. Η ηλεκτρονική σας διεύθυνση 

χρησιµοποιείται αποκλειστικά για την επαλήθευση της µοναδικότητας της υπογραφής 

σας και δεν δηµοσιοποιείται εδώ ή οπουδήποτε αλλού.  

Συµπληρώνοντας τη φόρµα διαµαρτυρίας έχετε το δικαίωµα ανάγνωσης, τροποποίησης 

και διαγραφής των δεδοµένων σας. Σχετικές αιτήσεις µπορείτε να στέλνετε στο 

info@digitalrights.gr. Η ηλεκτρονική σας διεύθυνση µπορεί να χρησιµοποιηθεί για την 

επαλήθευση της υπογραφής σας και, σε εξαιρετικές περιπτώσεις, για την ενηµέρωσή 

σας σχετικά µε την εξέλιξη αυτής της διαµαρτυρίας.  

  

Η παρούσα συλλογή υπογραφών είναι µια πρωτοβουλία του digitalrights.gr  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2.7 Το ψηφιακό σύµπαν επεκτείνεται 

 

Το ψηφιακό σύµπαν, το σύνολο δηλαδή των πληροφοριών που βρίσκονται σε ψηφιακή 

µορφή, µεγαλώνει µε εκπληκτική ταχύτητα. Σύµφωνα µε σχετική µελέτη που 

δηµοσιεύθηκε πρόσφατα ("The Diverse and Exploding Digital Universe", IDC), µέχρι 

το 2011 το µέγεθος του ψηφιακού σύµπαντος αναµένεται να δεκαπλασιαστεί σε σχέση 

µε το 2006. Μέχρι τότε, οι χρήστες του ∆ιαδικτύου θα έχουν φτάσει τα 2 

δισεκατοµµύρια και οι χρήστες κινητών τηλεφώνων τα 3 δισεκατοµµύρια. Όλοι αυτοί 

θα διασυνδέονται, παράγοντας και καταναλώνοντας ψηφιακή πληροφορία µε 

ανησυχητικούς ρυθµούς.  

Το ψηφιακό σύµπαν το 2007 είχε µέγεθος 281 exabytes (ή 281 δισεκατοµµύρια 

gigabytes). Σύµφωνα µε τα µεγέθη αυτά, οι πληροφορίες που δηµιουργήθηκαν, 

αποθηκεύτηκαν ή αναπαράχθηκαν ξεπέρασαν για πρώτη φορά τον συνολικό διαθέσιµο 

αποθηκευτικό χώρο. Αυτό γίνεται δυνατό καθώς δεν αποθηκεύονται όλες οι 

πληροφορίες που δηµιουργούνται ή µεταδίδονται. Μέχρι το 2011 όµως, το ποσοστό 

των πληροφοριών που δεν θα µπορούν να αποθηκευτούν λόγω έλλειψης χώρου θα 

φτάσει σχεδόν το 50%.  

Το µεγαλύτερο µέρος του ψηφιακού σύµπαντος καταλαµβάνεται από οπτικές 

πληροφορίες: εικόνες, φωτογραφίες και γραφικά, βίντεο, ψηφιακή τηλεόραση, κάµερες 

ασφαλείας. Αυτό οφείλεται τόσο στο µεγαλύτερο µέγεθος των αρχείων αυτών, όσο και 

στην ταχύτατη ανάπτυξη των ψηφιακών φωτογραφικών µηχανών υψηλής ανάλυσης, 

των ψηφιακών τηλεοπτικών καναλιών και στη διάδοση των καµερών ασφαλείας 

κυρίως στα µεγάλα αστικά κέντρα.  

Το 2007, οι ψηφιακές φωτογραφικές µηχανές και τα κινητά τηλέφωνα που διαθέτουν 

φωτογραφική µηχανή ξεπέρασαν το 1 δισ., ενώ το ποσοστό των εικόνων που 

αποτυπώθηκαν σε φιλµ έπεσε κάτω από το 10%. Η Κίνα έχει επενδύσει 

δισεκατοµµύρια σε ψηφιακό εξοπλισµό ασφαλείας για τους Ολυµπιακούς Αγώνες, ενώ 

και στη Νέα Υόρκη έχουν δαπανηθεί 90 εκατ. δολλάρια για την εγκατάσταση ενός 

ψηφιακού δικτύου παρακολούθησης στο Μανχάταν. Τέλος, ο αριθµός των συσκευών 

ψηφιακής τηλεόρασης διπλασιάστηκε κατά το 2007 και αναµένεται να ξεπεράσει τα 

500 εκατ. µέχρι το τέλος του 2011.  

Βέβαια, η αύξηση των συσκευών που παράγουν ψηφιακές πληροφορίες οδηγεί και 

στην ανάπτυξη συσκευών µε ολοένα µεγαλύτερες δυνατότητες αποθήκευσης αυτών 

των πληροφοριών. Πρόκειται για δύο αντίθετες "δυνάµεις" στο ψηφιακό σύµπαν που 

τροφοδοτούν η µία την άλλη: όσο αυξάνεται ο αποθηκευτικός χώρος που έχουµε στη 

διάθεσή µας, τόσο περισσότερες ψηφιακές φωτογραφίες υψηλής ανάλυσης παίρνουµε, 

πράγµα που µε τη σειρά του δηµιουργεί ζήτηση για ακόµα περισσότερο αποθηκευτικό 

χώρο.  



 

 

 

Πέρα όµως από το τεράστιο και συνεχώς αυξανόµενο µέγεθος του ψηφιακού 

σύµπαντος, αξιοσηµείωτη είναι και η ποικιλότητά του. Οι γαλαξίες, οι πλανήτες και τα 

αστέρια αυτού του σύµπαντος είναι εικόνες, βίντεο, τηλεοπτικές µεταδόσεις, 

τραγούδια, "πακέτα" φωνής, µηνύµατα sms, σήµατα που προέρχονται από αισθητήρες, 

δορυφορικές εικόνες, µηνύµατα ηλεκτρονικής αλληλογραφίας, έγγραφα κ.λπ.  

Κάποια από αυτά είναι µεγάλα σε µέγεθος, κάποια άλλα είναι µικρά. Ένα DVD, για 

παράδειγµα, µπορεί να καταλαµβάνει χώρο 5 gigabyte, ένα email µπορεί να είναι 

µερικά kilobyte, ενώ το σήµα από έναν αισθητήρα RFID είναι µόλις 128 bits. Στο 

ψηφιακό σύµπαν, αυτές οι πολύ µικρές πληροφορίες (όπως τα σήµατα που προέρχονται 

από αισθητήρες) καταλαµβάνουν µόλις 6% του συνολικού χώρου από άποψη µεγέθους. 

Αποτελούν όµως περισσότερο από το 99% των "µονάδων" ή "αρχείων" που αυτό 

περιέχει.  

Στην ίδια έκθεση ("The Diverse and Exploding Digital Universe") αναφέρονται και οι 

ενέργειες στις οποίες προτείνεται να προβούν οι οργανισµοί πληροφορικής, 

προκειµένου να ανταπεξέλθουν στην πρόκληση του συνεχώς αυξανόµενου ψηφιακού 

περιεχοµένου:  

Πρώτον, θα πρέπει να αναµορφώσουν τις σχέσεις τους µε τις εταιρείες και τις 

επιχειρήσεις που καταγράφουν, ταξινοµούν και αποθηκεύουν πληροφορίες. 

Προτείνεται η εγκατάσταση ειδικών οµάδων εργασίας στο εσωτερικό των εταιρειών, 

που θα καθορίζουν την πολιτική της εταιρείας σχετικά µε τη διαχείριση της ψηφιακής 

πληροφορίας και θα χρεώνουν τις εταιρείες για τις υπηρεσίες τους, ανάλογα µε τον 

όγκο των ψηφιακών πληροφοριών.  

∆εύτερον, τονίζεται η ανάγκη για τη διαµόρφωση συγκεκριµένων πολιτικών σχετικά µε 

την ασφάλεια και την αποθήκευση των ψηφιακών πληροφοριών και µε την πρόσβαση 

σε αυτές. Οι πολιτικές αυτές θα πρέπει να διατρέχουν όλα τα τµήµατα των εταιρειών, 

ενώ θα πρέπει να οργανωθούν και ειδικά εκπαιδευτικά σεµινάρια για τους 

εργαζόµενους.  

Τρίτον, χρειάζεται να αναπτυχθούν νέα εργαλεία και πρότυπα για την οργάνωση της 

αποθήκευσης των ψηφιακών πληροφοριών, την αναζήτησή τους, την ανάλυση βάσεων 

δεδοµένων κ.λπ. Τα εργαλεία αυτά θα βοηθήσουν ώστε να αναπτυχθεί µια ευέλικτη 

υποδοµή διαχείρισης της ψηφιακής πληροφορίας.  



Αρκετά από τα εργαλεία που θα µας επιτρέψουν να ανταπεξέλθουµε στις ταχύτατες και 

δραµατικές αλλαγές του ψηφιακού σύµπαντος υπάρχουν ήδη: από τις τεχνολογίες του 

Web 2.0 µέχρι τους σκληρούς δίσκους χωρητικότητας terabyte. Το ζητούµενο και η 

πρόκληση είναι να µετατραπεί η ανάπτυξη της πληροφορίας σε οικονοµική ανάπτυξη.  

Πηγή: IDC 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
2.8 Ψηφιακά Γεωγραφικά ∆εδοµένα 

για Τεχνικές Μελέτες 

 

 
 Η ΕΡΑΤΟΣΘΕΝΗΣ Α.Ε. κατέχει σήµερα ηγετική θέση στο χώρο των 
γεωγραφικών ψηφιακών δεδοµένων προσφέροντας µια µεγάλη ποικιλία 
προϊόντων υψηλής ποιότητας που ήδη έχουν ευρύτατη διάδοση, τόσο στην 
Ελλάδα, όσο και στο εξωτερικό. Παράλληλα διαθέτοντας εξειδικευµένα 
στελέχη είναι σε θέση να παρέχει ολοκληρωµένες λύσεις γεωγραφικών 
συστηµάτων πληροφοριών. 
 
Η εταιρία µας έχει πιστοποιηθεί από τον ΕΛΟΤ αναφορικά µε τη 
δραστηριότητα της «παραγωγής και διάθεσης γεωγραφικών ψηφιακών 
δεδοµένων» ως συµµορφούµενη µε το πρότυπο ΕΝ ΙSΟ 9001:2000. 
 
Η Ερατοσθένης διαθέτει σειρά ψηφιακών δεδοµένων χρήσιµων για τεχνικές 
µελέτες. 

1.Ψηφιακό Μοντέλο Εδάφους Ελλάδος 
2.Ψηφιακό Μοντέλο Επιφανείας Πολεοδοµικού Συγκροτήµατος Αθήνας 
3.Ψηφιακούς χάρτες κλ. 1:50.000 
4.Ορθοφωτοχάρτες κλ. 1:20.000 
5.Οδικό ∆ίκτυο (Εθνικό, Επαρχιακό, Κοινοτικό) Ελλάδας κλ. 1:20.000 
6.Ψηφιακούς χάρτες πόλεων κλ. 1:5.000 
7.∆ιαγράµµατα Raster κλ. 1:5.000 
8.Ορια οικισµών κάτω των 2.000 κλ. 1:5.000 
9.Καλύψεις Γης Ελλάδος κλ. 1:100.000 
10.Χρήσεις Γης Λεκανοπεδίου Αττικής κλ. 1:5.000 
 
Τα Ψηφιακά ∆εδοµένα µπορεί να χρησιµοποιηθούν από : 
 
1.Μελετητικές εταιρείες 
2.Κατασκευαστικές εταιρείες 
3.Εταιρείες Τηλεπικοινωνιών 
4.Ενεργειακές εταιρείες 
5.Εταιρείες Ύδρευσης και Αποχέτευσης 
 
Επίσης η εταιρεία µας παρέχει υπηρεσίες ψηφιοποίησης και δόµησης 
γεωγραφικών δεδοµένων. 
 

 

 

 

 



 

 

 

 
Με περισσότερες απο 180 εγκαταστάσεις στον ιδιωτικό και στο δηµόσιο 
τοµέα η Ερατοσθένης κατέχει την τεχνογνωσία, την εµπειρία και τη 
δυνατότητα να προσφέρει ολοκληρωµένες λύσεις για κάθε περίπτωση. 
 
Για πληροφορίες επισκεφθείτε την ιστοσελίδα µας στη διεύθυνση 
www.geodata.gr που την επισκέπτονται µηνιαίως πάνω από 7.000 χρήστες. 
 

 ΕΝΗΜΕΡΩΤΙΚΑ ΕΝΤΥΠΑ  

 

 

 
ΨΗΦΙΑΚΑ ∆Ε∆ΟΜΕΝΑ ΓΙΑ ΤΕΧΝΙΚΕΣ 
ΜΕΛΕΤΕΣ (το παρόν κείµενο) 

 
ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ ΣΑΡΩΣΗΣ-
ΨΗΦΙΟΠΟΙΗΣΗΣ-∆ΟΜΗΣΗΣ 

 ΧΑΡΤΕΣ ΠΟΛΕΩΝ (ΚΛ.1:5.000) 

 Ο∆ΙΚΟ ∆ΙΚΤΥΟ (ΚΛ.1:20.000) 

 ΟΡΙΑ ΟΙΚΙΣΜΩΝ 

 ΨΗΦΙΑΚΟΙ ΧΑΡΤΕΣ (ΚΛ.1:50.000) 

 ΟΡΘΟΦΩΤΟΧΑΡΤΕΣ (ΚΛ.1:20.000) 

 ΨΗΦΙΑΚΟ ΜΟΝΤΕΛΟ Ε∆ΑΦΟΥΣ 

 ∆Ε∆ΟΜΕΝΑ RASTER (TIFF) 

 
ΚΑΛΥΨΕΙΣ ΓΗΣ ΕΛΛΑ∆ΟΣ 
(ΚΛ.1:100.000) 

 
ΨΗΦΙΑΚΟ ΜΟΝΤΕΛΟ ΕΠΙΦΑΝΕΙΑΣ Π.Σ. 
ΑΘΗΝΑΣ 

 ΧΡΗΣΕΙΣ ΓΗΣ ΛΕΚΑΝΟΠΕ∆ΙΟΥ ΑΤΤΙΚΗΣ 

 ΠΕΛΑΤΟΛΟΓΙΟ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

2.9«Φοβάται το ∆ΙΑ∆ΙΚΤΥΟ όποιος 

φοβάται τη φωνή σου»  
Σε συνέντευξη που παραχώρησε στο ΒΗΜΑ ο "παππούς" του Internet Ντέιβιντ 

Φάρµπερ υπεραµύνεται της ελευθερίας του ∆ιαδικτύου και το αντιµετωπίζει ως 

«το µεγαλύτερο επίτευγµα στην ιστορία των ανθρώπινων δικαιωµάτων».  

 

ΤΑΣΟΣ ΚΑΦΑΝΤΑΡΗΣ  

Τον αποκάλεσαν «παππού του Internet» γιατί δίδαξε τους πρωτεργάτες του 

∆ιαδικτύου. Τον είπαν «ιδεατό πανεπιστηµιακό» γιατί καθόταν στο γραφείο του 

όσο γινόταν λιγότερο. Τον λένε «δρα Ταχύτητα» γιατί κινείται διαρκώς και 

συµµετέχει όσο λίγοι στις εξελίξεις. Και όµως ο πολυβραβευµένος καθηγητής του 

Πανεπιστηµίου Καρνέγκι Μέλον, ο άνθρωπος που συµβούλευε τον πρόεδρο των 

ΗΠΑ, δεν έχει καν µεταπτυχιακό! Ο τελευταίος ίσως «σκαπανέας της επιστήµης» 

συναντήθηκε µε «Το Βήµα» στο εκπαιδευτικό ίδρυµα Athens Information 

Technology (ΑΙΤ) της Ιντρακόµ και µας εκµυστηρεύτηκε τις σκέψεις του για τη 

«ζωή εν ∆ικτύω».  

 

 

 

 

 

 

 
 

 

Ο Ντέιβιντ Φάρµπερ, o αεικίνητος «παππούς του Internet», κατά τη συνέντευξή 

του στο «Βήµα»  

 

Το µεσηµέρι της ∆ευτέρας 18 Σεπτεµβρίου ο Ντέιβιντ Φάρµπερ είχε µόλις µιλήσει 

στους µεταπτυχιακούς φοιτητές του ΑΙΤ και θα απευθυνόταν σε λίγες ώρες στους 

επιστήµονες και ερευνητές που τον περίµεναν στην Αίθουσα «Κωστής Παλαµάς» του 

Πανεπιστηµίου Αθηνών. Σίγουρα του έκλεβα πολύτιµο χρόνο. Πόσο πρόθυµος θα ήταν 

να συζητήσει µαζί µου; Αποφάσισα να διαλευκάνω τις προθέσεις του µε τον αµεσότερο 

τρόπο:  



 

 

- Κύριε καθηγητά, γιατί σας λένε Dr Speed («∆ρ Ταχύτητα»);  

Το βροντερό του γέλιο διέλυσε αµέσως τις ανησυχίες µου:  

«Dr Speed; Καλό κι αυτό! Πρώτη φορά το µαθαίνω, από σένα!.. Σίγουρα θα το λένε 

επειδή είµαι "σβούρας" και χώνω τη µύτη µου παντού. Είναι αλήθεια ότι είµαι 

"ακάθιστος ύµνος" και κάνω πολλά».  

Και βέβαια έχει κάνει πολλά. Από τότε που πήρε το ταπεινό του Bachelor's στη Γενική 

Μηχανική, το 1956, έπιασε δουλειά στα εργαστήρια της Bell Telephone - όπου 

ανέπτυξε το πρώτο τηλεφωνικό σύστηµα που βασιζόταν σε υπολογιστή και τη γλώσσα 

προγραµµατισµού SNOBOL -, για να µετακοµίσει αργότερα στη RAND Corp., στη 

Scientific Data Systems και στη Xerox. Επειτα είχε το «θράσος» να πηδήξει στον 

ακαδηµαϊκό κόσµο χωρίς καν µεταπτυχιακό και να διδάξει στο Πανεπιστήµιο της 

Καλιφόρνιας (UCI). Εκεί έχτισε τον πρώτο δικτυωµένο υπολογιστή, τον DCS. Πέρασε 

από το Πανεπιστήµιο του Ντέλαγουεαρ, όπου δηµιούργησε τα δίκτυα CSNET και 

NREN, και συνέγραψε την πρόταση υλοποίησης κρατικών εργαστηρίων για δίκτυα 

υψηλών ταχυτήτων (U.S. Gigabit Testbeds). Πήγε στο Πανεπιστήµιο της Πενσυλβανίας 

για να θέσει τις βάσεις του ηλεκτρονικού εµπορίου και το 2000 έγινε επικεφαλής της 

τεχνολογίας στην Οµοσπονδιακή Επιτροπή Επικοινωνιών (FCC). Από το 2003 

βρίσκεται στο Πανεπιστήµιο Καρνέγκι Μέλον και ταξιδεύει ανά τον κόσµο 

συµβουλεύοντας µεγάλους οργανισµούς, χωρίς να αµελεί τους 25.000 εγγεγραµµένους 

παραλήπτες των e-mail του που λαµβάνουν καθηµερινά ειδήσεις, σκέψεις και 

προβληµατισµούς του Φάρµπερ.  

Τελικά µιλήσαµε για µία ολόκληρη ώρα. Του έθεσα τις ανησυχίες που υπάρχουν για τη 

νέα Κοινωνία της Πληροφορίας που δοµείται γύρω µας, για τον ρόλο της στην 

ανατροπή του παγκόσµιου status quo και για τους φόβους για ποδηγέτηση του 

µέλλοντος µέσα από έναν «πολιτισµό των πολυεθνικών» µε όχηµα το ∆ιαδίκτυο.  

- Ξέχωρα από τη «Σύγκρουση των πολιτισµών» του Φουκουγιάµα και 
την «Εκστρατεία εκδηµοκρατισµού» των ΗΠΑ στο Αφγανιστάν και 
στο Ιράκ, που θρέφει τη «θρησκευτική αναµέτρηση» Ισλάµ και 
χριστιανισµού, νιώθουµε ότι το ίδιο το ∆ιαδίκτυο ερεθίζει τον µη 
δυτικό κόσµο µε την προώθηση πολιτισµικών προτύπων που 
αναστατώνουν νοοτροπίες αιώνων. Μήπως πρέπει να δεχθούµε ως 
µέτρο ρεαλισµού την ύπαρξη επί µέρους διαδικτύων - π.χ. Β. 
Αµερικής, Ευρώπης, Ασίας κτλ. - κατά το µοντέλο διαµοίρασης του 
κόσµου σε πέντε περιοχές από τις εταιρείες διάθεσης ταινιών σε DVD; 
Θα βρίσκατε σώφρον να ανατεθεί ο κεντρικός έλεγχος και το 
φιλτράρισµα επικοινωνίας µεταξύ αυτών των επί µέρους διαδικτύων 
σε µια «επιτροπή σοφών» του ΟΗΕ;  

 

 



 

 

«Εχω ζήσει αρκετά χρόνια ώστε να πιστεύω πως δεν πρέπει να πέσουµε σε µια τέτοια 

παγίδα. Κυρίως το λέω αυτό γιατί έζησα τις τρεις χειρότερες περιόδους πολιτικής 

ιστορίας των ΗΠΑ: την εποχή του µακαρθισµού, την εποχή του Νίξον και, µάλλον, την 

τωρινή! Η εµπειρία µου αυτή και η πολύχρονη ανάµειξή µου στην εξέλιξη του 

∆ιαδικτύου µε έχουν πείσει ότι οποιαδήποτε προσπάθεια κεντρικού ελέγχου θα φέρει 

αρνητικά αποτελέσµατα. Το ∆ιαδίκτυο επικράτησε στη ζωή µας ακριβώς διότι είναι 

άναρχο. Ο,τι κι αν λένε, όσα τρωτά και αν του βρίσκουµε, η αλήθεια είναι ότι κανείς 

δεν µπορεί να το ελέγξει ουσιαστικά. Και εδώ βρίσκεται η πραγµατική αξία του, παρά 

την γκρίνια για πολιτισµική διάβρωση: στο ∆ιαδίκτυο ο καθένας µας έχει φωνή! Οση 

δύναµη και να έχει ένα κράτος ή µια επιχείρηση, όση τροµοκρατία και να ασκεί µε 

φυσικούς όρους, δεν µπορεί να στοµώσει τη φωνή σου στο ∆ιαδίκτυο. Αυτό είναι ένα 

πρωτοφανές επίτευγµα στην ιστορία των ανθρωπίνων δικαιωµάτων, ένας θησαυρός που 

δεν πρέπει να χάσουµε µε τίποτε!».  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Το ∆ιαδίκτυο είναι ένας θησαυρός που δεν πρέπει να χάσουµε ποτέ. Κατά τον Ντ. 

Φάρµπερ είναι η πολυτιµότερη ασπίδα για τα ανθρώπινα δικαιώµατα  

 

 

 



 

 

- Αυτό το καλοκαίρι όµως είχατε τηλεοπτικές συζητήσεις µε τον 
πιονιέρο του ∆ιαδικτύου Βίντον Σερφ (Vinton Cerf) και του 
Παγκόσµιου Ιστού (WWW) Τιµ Μπέρνερς Λι (Tim Berners Lee) για 
την επαπειλούµενη «ουδετερότητα του ∆ιαδικτύου». Τι σηµαίνει αυτό;  

«Σηµαίνει απλώς µια διαµάχη ολιγοπωλίων για περισσότερη εξουσία. Βλέποντας ότι 

επιχειρήσεις περιεχοµένου όπως η Google και η Microsoft θα πάρουν τη µερίδα του 

λέοντος από τη χρήση του ∆ιαδικτύου, πληρώνοντας την ίδια "ταρίφα" που πληρώνει ο 

καθένας µας για την τηλεπικοινωνιακή υποδοµή, οι τηλεπικοινωνιακοί κολοσσοί που 

παρέχουν τις γραµµές δήλωσαν ότι θα ήταν δίκαιο να υπάρξει διαφορετική τιµολόγηση 

για αυτούς τους "αδηφάγους" απ' ό,τι για τον απλό κάτοχο µιας ιστοσελίδας. Οι 

επιχειρήσεις περιεχοµένου αντιδρούν λέγοντας ότι κάτι τέτοιο θα δώσει τον έλεγχο του 

∆ιαδικτύου στις εταιρείες τηλεπικοινωνιών, που θα "φιµώνουν" (µε πέρασµα στη 

χαµηλή ταχύτητα) όποιον δεν έχει να πληρώσει το όποιο τίµηµα κρίνουν εκείνες, και 

ζητούν να προστατευθούν µέσω ενός νέου νοµοθετικού πλαισίου. Εχουν και οι δύο 

λάθος! Οι εταιρείες τηλεπικοινωνιών διότι το ελεύθερο και ισότιµο ∆ιαδίκτυο είναι 

αυτό που αφήνει τον µικρό να γίνει µεγάλος και διευρύνει την επιχειρηµατικότητα, οι 

δε επιχειρήσεις περιεχοµένου διότι ζητούν λύση από τους πολιτικούς. Μα ακριβώς η 

παρέµβαση των πολιτικών στα του ∆ιαδικτύου είναι ο ∆ούρειος Ιππος για να καταλυθεί 

η ελευθερία του! ∆εν ανησυχώ όµως. ∆είτε τι συνέβη στην Κίνα: επί χρόνια 

προσπαθούν να "κλείσουν τα στόµατα" στο ∆ιαδίκτυο αλλά δεν µπορούν! Η 

τηλεόραση, ο Τύπος, όλα τα ΜΜΕ ελέγχονται (το βλέπουµε και στις ΗΠΑ, όπου οι 

ειδήσεις που µας σερβίρουν είναι γεµάτες ψέµατα). Το ∆ιαδίκτυο όµως παραµένει ο 

τηλεβόας όπου η φωνή του κάθε ανθρώπου µπορεί να ακουστεί. Ο,τι κι αν κάνεις, όσα 

µέτρα κι αν πάρεις, από κάπου θα βρει τον δρόµο να ξεπηδήσει!».  

Τον άφησα να ξεκουραστεί για την επόµενη οµιλία του. Την ώρα που δίναµε τα χέρια 

τον ρώτησα:  

- Ποια είναι η κυρίαρχη σκέψη σας για την Ελλάδα που γνωρίσατε;  

«Είναι η δεύτερη φορά που επισκέπτοµαι τη χώρα σας αλλά είµαι παντρεµένος εδώ και 

αρκετά χρόνια µε µια εκλεκτή κυρία ελληνικής καταγωγής. Εκείνο που ένιωσα και 

παλαιότερα και τώρα είναι ένα αίσθηµα "αποµόνωσης". Νοµίζω ότι µετέχετε στην 

εξέλιξη του ανθρώπινου πολιτισµού πολύ λιγότερο απ' ό,τι αξίζετε!».  

 

 

Το ΒΗΜΑ, 24/09/2006 , Σελ.: H08 

Κωδικός άρθρου: B14873H081 

ID: 280509 

 

 

 



 

2.10 «ΨΗΦΙΑΚΟΣ»πολιτισµός  

                                                                             

 

«ΨΗΦΙΑΚΟΣ» πολιτισµός  

Συνέδριο µε θέµα την ψηφιακή διάδοση του πολιτισµού διοργανώνεται από το 

Ιδρυµα Μείζονος Πολιτισµού. Τις κρυφές πτυχές της νέας πολιτισµικής 

πραγµατικότητας αναλύει σε συνέντευξή του στο «Βήµα» ο καθηγητής Χρίστος 

Παπαδηµητρίου  

 
Θ. ΛΑΪΝΑΣ  

Ποια είναι η σχέση του πολιτισµού µε την ψηφιακή τεχνολογία; Πόσο συµβάλλει η 

σύγχρονη τεχνολογία στη χρήση και διάδοση της «πολιτισµικής πληροφορίας»; 

Μπορεί η ψηφιακή τεχνολογία να διαµορφώσει ένα πλαίσιο σύγκλισης και 

ανάδειξης των πολιτισµών; Σε αυτά και άλλα σχετικά ερωτήµατα θα κληθούν να 

δώσουν απαντήσεις διακεκριµένοι επιστήµονες και ερευνητές από όλον τον κόσµο 

στο 3o ∆ιεθνές Συνέδριο µε τίτλο «Πολιτισµική σύγκλιση και ψηφιακή 

τεχνολογία» που διοργανώνει το Ιδρυµα Μείζονος Ελληνισµού (ΙΜΕ) υπό την 

αιγίδα του υπουργείου Πολιτισµού. Ανάµεσα στους οµιλητές είναι και ο 

διακεκριµένος έλληνας επιστήµονας Χρίστος Παπαδηµητρίου, καθηγητής του 

Τµήµατος Πληροφορικής στο Πανεπιστήµιο του Μπέρκλεϊ. Ο κ. Παπαδηµητρίου 

µίλησε στο «Βήµα» για τη σχέση πολιτισµού και ψηφιακής τεχνολογίας.  

Γεννηµένος στην Αθήνα το 1949, o κ. Χρίστος Παπαδηµητρίου 

(φωτογραφία) γοητεύτηκε νωρίς από τον κόσµο των µαθηµατικών και της 

πληροφορικής, θέλοντας να γνωρίσει και να εξερευνήσει κάθε πτυχή τους. 

Ξεκίνησε τις σπουδές του αρχές της δεκαετίας του 1970 στο Πολυτεχνείο 

της Αθήνας και τις συνέχισε στο Πρίνστον. Εγινε καθηγητής Επιστήµης 

των Υπολογιστών και έκτοτε διδάσκει στα µεγαλύτερα αµερικανικά πανεπιστήµια 

(ΜΙΤ, Στάνφορντ και Χάρβαρντ, στο οποίο είχε µαθητή τον Μπιλ Γκέιτς προτού 

εκείνος εγκαταλείψει τις πανεπιστηµιακές σπουδές για να αφοσιωθεί στη 

Microsoft). Το 1996 έγινε πρόεδρος του Τµήµατος Πληροφορικής στο 

Πανεπιστήµιο του Μπέρκλεϊ. Ο κ. Παπαδηµητρίου έγινε ευρύτερα γνωστός από το 

βιβλίο του «Το χαµόγελο του Τούριγκ» (για τη δοµή και την ανάπτυξη του 

Internet). Πριν από δύο χρόνια ο κ. Παπαδηµητρίου αναγορεύθηκε επίτιµος 

διδάκτωρ του Τµήµατος Πληροφορικής και Τηλεπικοινωνιών του Πανεπιστηµίου 

Αθηνών. 

 

 

 



 

 

  

 

 

 

- Ποια µέσα της ψηφιακής τεχνολογίας πιστεύετε ότι είναι αυτά που µπορούν να παίξουν 

καθοριστικό ρόλο στη διάδοση της πολιτισµικής πληροφορίας; Υπάρχει δυνατότητα και 

περιθώριο για σύγκλιση και ανάδειξη των πολιτισµών µέσω της ψηφιακής τεχνολογίας;  

«Ελπίζω ότι πάντα θα διαβάζουµε βιβλία από χαρτί και πάντα θα πηγαίνουµε σε 

µουσεία και γκαλερί και θα ταξιδεύουµε σε πολιτισµικά πλούσια και εξωτικά µέρη. 

Αλλά η τέχνη και ο πολιτισµός, καθώς και η πολιτισµική ιδιαιτερότητα θα είναι στο 

εξής όλο και πιο πολύ αποτυπωµένα σε ψηφιακά µέσα, και η προσπέλαση σε αυτά θα 

είναι δυνατή µέσω του ∆ιαδικτύου - συχνότατα µόνο µέσω του ∆ιαδικτύου. Στο 

πανεπιστήµιό µου στο Μπέρκλεϊ έχουµε ένα διαρκές σεµινάριο µε θέµα "Τέχνη, 

τεχνολογία και πολιτισµός" (atc. berkeley. edu) όπου διακεκριµένοι οµιλητές από όλον 

τον κόσµο µάς θυµίζουν κάθε ∆ευτέρα πόσοι µεγάλοι καλλιτέχνες έχουν στραφεί 

κατευθείαν προς την ψηφιακή τέχνη και πόσο σηµαντικό έχει γίνει το ∆ιαδίκτυο για 

την καλλιτεχνική ζωή. Η πορεία αυτή θα είναι, κατά τη γνώµη µου, συναρπαστική, θα 

επηρεάσει βαθιά τον πολιτισµό και θα δηµιουργήσει (ήδη δηµιουργεί - βλέπε, π.χ., 

www. youtube. com και blogsearch. google. com για δύο πασίγνωστα παραδείγµατα) 

νέες πολιτιστικές µορφές. Αλλά εµπεριέχει και µεγάλους κινδύνους, καθώς σε αυτό το 

δυναµικό και ταχύτατα εξελισσόµενο περιβάλλον κάθε είδους πολιτιστική δηµιουργία 

θα είναι υπό συνεχή απειλή µαρασµού και σχετικής εξαφάνισης. Να αντισταθούµε σε 

αυτή την τάση θα ήταν σαν να αντιστεκόµαστε στην κίνηση του ηλιακού συστήµατος. 

Αλλά η νέα πραγµατικότητα, µε τον βαθιά δηµοκρατικό χαρακτήρα του τεχνολογικού 

της υπόβαθρου, παρουσιάζει µεγάλες ευκαιρίες παρέµβασης. Η πολιτισµική δηµιουργία 

και παράδοση που έχει απήχηση στον κόσµο και υποστηρίζεται από πολλούς θα ανθεί 

σε βάρος των υπολοίπων».  

- Τι πρέπει να γίνει από πλευράς οργανωµένης κοινωνίας (ακαδηµαϊκής κοινότητας, 

πολιτείας, ιδιωτικού τοµέα) για να υπάρξει ανάδειξη της πολιτισµικής πληροφορίας µέσω 

της ψηφιακής τεχνολογίας;  

«Η πολιτεία; Μα οι ΗΠΑ και η ΕΕ, για παράδειγµα, αντιµετωπίζουν το ∆ιαδίκτυο σαν 

απειλή - και µε το δίκιο τους βέβαια, αφού απορροφά όλο και πιο πολύ τη δύναµη και 

παραδοσιακή λειτουργία του κράτους - και προσπαθούν να το υποτάξουν, 

νοµοθετήσουν, περιορίσουν, αλυσοδέσουν, φορολογήσουν (και βέβαια τα ανελεύθερα 

καθεστώτα, π.χ. της Κίνας και της Σαουδικής Αραβίας, κάνουν και άλλα πολύ 

χειρότερα). Ο λόγος που δεν το σαµποτάρουν πιο άµεσα είναι η τεράστια οικονοµική 

σηµασία του και η συνεισφορά στην παραγωγικότητα. Ο ιδιωτικός τοµέας είναι εκείνος 

που µας έφερε το ∆ιαδίκτυο και τον Παγκόσµιο Ιστό, και αυτός θα τα προχωρήσει γιατί 



αυτή η ανάπτυξη θα είναι όλο και πιο πολύ άµεσα επικερδής, αλλά και στρατηγικά 

συµφέρουσα. Και η ακαδηµαϊκή κοινότητα θα ασχολείται όλο και πιο πολύ µε τα νέα 

µέσα (ως αντικείµενα µελέτης και έρευνας και ως µέσα έκφρασης) και θα τα 

εµπλουτίζει µε νέες ιδέες και τεχνικές».  

 

 

- Αν είχατε την οικονοµική ή πολιτική δύναµη να κάνετε µια δυναµική παρέµβαση 

στον συγκεκριµένο τοµέα, ποια θα ήταν αυτή; Τι θα επιλέγατε να κάνετε για τη 
διάδοση της πολιτισµικής πληροφορίας µε τα σύγχρονα τεχνολογικά µέσα;  

«Συγκεκριµένα στην Ελλάδα θα επιδοτούσα την επαφή µε το ∆ιαδίκτυο των νέων, 

καθώς και των καλλιτεχνών και διανοουµένων - κάτι που από µυωπία δεν κάνουν οι 

εταιρείες παροχής υπηρεσιών ∆ιαδικτύου -, και θα τους ενθάρρυνα να το 

χρησιµοποιούν ως µέσο πνευµατικού εµπλουτισµού και προβολής της πνευµατικής 

δηµιουργίας. Οι τιµές προσπέλασης στο ∆ιαδίκτυο στη χώρα µας είναι οι υψηλότερες 

στη Ευρώπη (και οι γρήγορες τεχνολογίες σύνδεσης είναι βέβαια οι λιγότερο 
ανεπτυγµένες). Αυτό περιορίζει την ελληνική παρουσία και παρέµβαση στο ∆ιαδίκτυο, 

και κατ' επέκταση αποτελεί απειλή για την επιβίωση της πνευµατικής και πολιτισµικής 

µας κληρονοµιάς. Επίσης θα έδινα κίνητρα (π.χ., βραβεία και χορηγίες) για την επιτυχή 

(µε τα µετρήσιµα κριτήρια που παρέχει τώρα η τεχνολογία) προβολή στα νέα µέσα 

πτυχών της πνευµατικής µας παράδοσης και δηµιουργίας».  

«Πολιτισµική σύγκλιση και ψηφιακή τεχνολογία»  

Με αυτόν τον τίτλο θα πραγµατοποιηθεί διεθνές συνέδριο στο Πολιτιστικό Κέντρο 

«Ελληνικός Κόσµος» του ΙΜΕ (Πειραιώς 254) την Πέµπτη 23 Νοεµβρίου στο 

φουαγέ της «Θόλου» και στις 24 και 25 Νοεµβρίου στο Κτίριο 7. Η θεµατολογία 

που θα αναπτυχθεί επικεντρώνεται στις εξής ενότητες:  

Πολιτισµός και κοινωνία στην ψηφιακή εποχή  

Η συµβολή των νέων τεχνολογιών στην πολιτισµική επικοινωνία, η συµµετοχή 

πολιτιστικών φορέων σε εθνικά και διεθνή προγράµµατα, συσχετισµοί µεταξύ 

επιστηµονικών και κοινωνικών πτυχών της ψηφιακής τεχνολογίας, το ψηφιακό 

µέλλον του πολιτιστικού αποθέµατος.  

Νεοπαγείς θεωρίες και πρακτικές για τη δηµιουργία διαδραστικών περιβαλλόντων 

χρήστη  

Προηγµένες τεχνολογίες επικοινωνίας ανθρώπου - υπολογιστή, πρότυπες µέθοδοι 

διάδρασης, εικονική και επαυξηµένη πραγµατικότητα, φορετά υπολογιστικά 

συστήµατα, περιβάλλοντα περιρρέουσας νοηµοσύνης, πολυτροπικές διεπαφές 

χρήστη.  

 

 



Τέχνες και ψυχαγωγία: Μια σύντοµη µατιά στο µέλλον  

Η ψηφιακή τεχνολογία ως µέσο δηµιουργικής έκφρασης σε όλο το φάσµα 

εφαρµογής των τεχνών, της σχεδίασης και των µέσων, ο αντίκτυπος και η επιρροή 

της καλλιτεχνικής έκφρασης στην τεχνολογία, νέες µορφές διαδραστικής 

ψηφιακής ψυχαγωγίας.  

Τελετή έναρξης στις 23/11, ώρα 18.30. Οµιλία του κ. Παπαδηµητρίου στις 24/11, 
ώρα 18.00.  
 

 

Το ΒΗΜΑ, 19/11/2006 , Σελ.: H08 

Κωδικός άρθρου: B14920H081 

ID: 281764 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2.11. Το Internet στη ζωή µας 

Όλοι ακούµε συνεχώς για την υπερλεωφόρο των πληροφοριών, και πώς πρόκειται 

να επηρεάσει τη ζωή µας, να µας δώσει ελευθερία, απελευθέρωση του λόγου, και 

καλύτερη δια-προσωπική επικοινωνία. Το Internet τελευταία έχει αρχίσει να 

µεταµορφώνεται σε ένα άλλο είδος τηλεόρασης, υιοθετώντας όλο και περισσότερο 

το είδος σχέσης ποµπού-δέκτη, µε τη δικαιολογία ότι "πάντα υπάρχει η 

δυνατότητα αµφίδροµης επίδρασης". Κανείς δεν αρνείται ότι υπάρχει η 

δυνατότητα αλληλεπίδρασης, αλλά φαίνεται ότι συγχέουµε τη δυνατότητα µε την 

πραγµατοποίηση. ∆ιαπράττουµε το ίδιο λάθος µε αυτούς που υποστηρίζουν ότι οι 

τηλεθεατές έχουν πάντα την επιλογή να κλείσουν την τηλεόραση. Ένα άλλο 

ανησυχητικό θέµα που έχει προκύψει είναι η ιδιωτική ζωή. Το λάθος εδώ έγκειται 

στο γεγονός ότι οι περισσότεροι άνθρωποι νιώθουν ότι ο κυβερνοχώρος είναι µια 

ζώνη "παιχνιδιού", ένας χώρος όπου όλοι είναι αυτό που θέλουν να είναι, ένα 

µέρος χωρίς σύνορα ούτε νόµους. 

Σχετικά µε τη γενικότερη παρουσία του Internet στη ζωή του σύγχρονου 

ανθρώπου και την επίδρασή του σε αυτή µάλλον καλή άποψη έχουν οι ελληνικές 

επιχειρήσεις. 

Το 77,4% θεωρεί θετική την παρουσία του ενώ µόνο το 3,9 έχει αντίθετη άποψη. 

Ευχάριστα συναισθήµατα προκαλεί στο 70,3% και αρνητικά στο 5,2%. Αίσθηση 

ελευθερίας δίνει στο 53,5% ενώ αυστηρά ελεγχόµενοι αισθάνεται το 14,1% . 

Αίσθηση ισχύς και δύναµης προσφέρει στο 53,2% ενώ αδύναµοι αισθάνονται το 

4,4%. Ανασφάλεια δηµιουργεί στο 14,2% όσων απάντησαν. 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 



2.12  Εικονική Πραγµατικότητα 

                                                                    

             Η Εικονική Πραγµατικότητα είναι µια νέα και πρωτοποριακή 

τεχνολογία που µας δίνει τη δυνατότητα, µέσα από τις εφαρµογές της, να βιώσουµε 

αφηρηµένες έννοιες και ιδέες, να επισκεφτούµε χώρους που είναι απρόσιτοι ή δεν 

υπάρχουν πια και να εξετάσουµε αντικείµενα από διαφορετικές και πρωτόγνωρες 

οπτικές γωνίες. Στο Ίδρυµα Μείζονος Ελληνισµού το τµήµα Εικονικής 

Πραγµατικότητας ιδρύθηκε το φθινόπωρο του 1998, µε στόχο να αξιοποιήσει την 

τεχνολογία αυτή για να ενισχύσει το έργο της έρευνας και διάδοσης της ελληνικής 

πολιτιστικής κληρονοµιάς. Συγκεκριµένα, οι δραστηριότητες του τµήµατος 

περιλαµβάνουν τη σύσταση ενός πρωτοποριακού περιβάλλοντος, µε την 

εγκατάσταση της αντίστοιχης τεχνολογικής υποδοµής στους χώρους του 

Πολιτιστικού Κέντρου και µε τη δηµιουργία του εκπαιδευτικού και εκθεσιακού 

περιεχοµένου. 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 

ΕΙΣΑΓΩΓΗ 

 
 

 

 

Η λέξη πολυµέσα είναι σύνθετη από το λατινικό multus, το οποίο έχει την 

έννοια του πολυάριθµος ή πολλαπλός και το λατινικό αντιδανεισµό 

medium (από το ελληνικό µέσο). Χρησιµοποιείται κυρίως στο χώρο της 

τεχνολογίας της πληροφορίας µε την έννοια των πολλαπλών 

διαµεσολαβητών µεταξύ της πηγής εκποµπής της πληροφορίας και του 

χρήστη. Από την οπτική γωνία του τελικού χρήστη   όµως,  αναφέρονται 

έτσι τα συστήµατα και οι εφαρµογές µέσω των οποίων η πληροφορία 

αποθηκεύεται, µεταδίδεται, παρουσιάζεται ή γίνεται αντιληπτή. Τα 

τελευταία χρόνια, η έννοια του µέσου (media) έχει αλλάξει σηµαντικά 

ακολουθώντας την εξέλιξη της τεχνολογίας. Τα µέσα είναι επεκτάσεις του 

ανθρώπου: τεχνολογίες και προϊόντα που δίνουν στις αισθήσεις µας  

νέες δυνατότητες πρόσληψης πληροφοριών(McLuhan, 1964) 

Ένα πολυµεσικό σύστηµα είναι δηλαδή ένα σύστηµα διαχείρισης , 

ολοκλήρωσης ,και αποθήκευσης σύνθετων και ετερογενών πληροφοριών 

µε σκοπό την αναπαράσταση του πραγµατικού κόσµου µε  διαφορετικούς 

τρόπους και µέσα, ώστε η πληροφορία να χρησιµοποιηθεί 

αποτελεσµατικότερα. 

Επειδή σήµερα γίνεται λόγος κυρίως για τα συστήµατα στα οποία η µορφή 

της πληροφορίας την οποία διαχειρίζονται είναι ψηφιακή, οι µορφές 

εκείνες της τεχνολογίας οι οποίες ασχολούνται µε την ελεγχόµενη από τον 

υπολογιστή ολοκλήρωση των µέσων, όπως κειµένου, γραφικών, ακίνητης 

και κινούµενης εικόνας, animation,ήχου και οποιουδήποτε άλλου µέσου 

ψηφιακής αναπαράστασης, αποθήκευσης , µετάδοσης και επεξεργασίας 

της πληροφορίας ορίζονται σαν ψηφιακά πολυµέσα.  

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

2.ΚΕΦΑΛΑΙΟ 

 
2. ΕΙ∆ΙΚΕΣ ΣΥΣΚΕΥΕΣ ΓΙΑ ΣΥΣΤΗΜΑΤΑ 

ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ ΨΗΦΙΑΚΩΝ ΕΦΑΡΜΟΓΩΝ 

 

2.1 ΣΥΣΚΕΥΕΣ ΣΥΛΛΗΨΗΣ 

ΕΙΚΟΝΩΝ 

 
Χρησιµοποιούνται για την απόκτηση εικόνων και φωτογραφιών υψηλής 

ευκρίνειας και είναι κατάλληλες για επεξεργασία σε διάφορα κατηγορίες 

εφαρµογών. Βασικά πρόκειται για τους γνωστούς σαρωτές (scanners) και 

τις ψηφιακές κάµερες (ψηφιακές φωτογραφικές µηχανές). Εκτός από 

scanners και κάµερες χρησιµοποιούνται στη σύλληψη εικόνων υψηλής 

ανάλυσης και video µε χρήση ψηφιοποιητή (video digitiser) ή ενός frame 

grabber. 

 

 

2.2 ΣΥΣΚΕΥΕΣ ΣΥΛΛΗΨΗΣ ΒΙΝΤΕΟ 

 
Υπάρχουν τρείς κατηγορίες καρτών που χρησιµοποιούνται στα διάφορα 

στάδια µετατροπής αναλογικού σε ψηφιακό σήµα βιντεο: video capture, 

video grabbers, κάρτες συµπίεσης δεδοµένων βίντεο. 

Video capture :δέχονται είσοδο σήµατος και δίνουν µερικές φορές έξοδο 

VHS ή και S-VHS. Επεξεργάζονται πλήρη κινούµενη εικόνα ,δίνουν τη 

δυνατότητα ένθεσης βίντεο σε οθόνη υπολογιστή(overlay) 

Video grabbers :σε αυτές το αναλογικό σήµα εισερχόµενο µετατρέπεται σε 

ψηφιακό και µπορεί να χρησιµοποιηθεί από τον υπολογιστή. 

Χρησιµοποιείται συνήθως για σύλληψη ακίνητης εικόνας ή κινούµενης 

περιορισµένου µεγέθους. 

Κάρτες συµπίεσης δεδοµένων βίντεο : µετατρέπούν το αναλογικό βίντεο 

σε ψηφιακό µε µεγάλη ταχύτητα, συµπιέζοντας τα αρχεία που παράγονται 

ταυτόχρονα. Συνδέονται απευθείας µε τις video grabbers, ενισχύοντας τις 

δυνατότητες τους. 



Τελευταία έχει αρχίσει να διαδίδεται και µια άλλη κατηγορία καρτών, οι 

οποίες αναλαµβάνουν συνολικά την επεξεργασία της εικόνας βίντεο και  

 

 

δίνουν δυνατότητα προσθήκης εφέ και άµεσης συµπίεσης. Οι ψηφιακοί 

βιντεο εκδότες συνθέτουν στην ουσία τα χαρακτηριστικά των τριών πιο 

πάνω κατηγοριών προσθέτοντας καποια στοιχεία από την επαγγελµατική 

επεξεργασία βιντεο, όπως υπέρθεση τίτλων. Σε αυτήν την κατηγορία 

έχουµε τη σύλληψη και ψηφιοποιήση εικόνων, βιντεο, οι οποίες, αν είναι 

διαδοχικές, δηµιουργούν ψευδαίσθηση κίνησης, αλλά σε περιορισµένο 

αριθµό και µε απώλειες καρε. Οι εικόνες αυτές χρησιµοποιούνται από το 

Quick time και το Video for win σαν αρχεία AVI, µπορούν δε να 

συµπεριλαµβάνουν και ήχους. Μερικές προσφέρουν συµπίεση σε υλικό 

και δίνουν έξοδο η οποία επιτρέπει την άµεση εγγραφή σε κασέτα βιντεο. 

Αυτές έχουν πράγµατι δυνατότητες ολικής ψηφιοποίησης βίντεο, και 

µάλιστα στον αέρα, όπως εισέρχεται από π.χ. το βιντεοσκόπιο. 

 

 

2.3 ΣΑΡΩΤΕΣ 

 
Περιφερειακό από τα πιο χρήσιµα. Απαραίτητο για την εισαγωγή 

εικόνων, φωτογραφιών, αλλά και κειµένου, σε συνδυασµό µε ένα 

πρόγραµµα οπτικής αναγνώρισης χαρακτήρων. Όλοι οι σαρώτες 

δουλευούν µε βάση την αρχή της ανάκλασης. Η εικόνα τοποθετείται 

πάνω ή κάτω από µια κινούµενη κεφαλή σάρωσης που περιέχει µια 

φωτεινή πηγή και έναν αισθητήρα. Όταν η κεφαλή της σάρωσης 

περνάει πάνω από την εικόνα, ο αισθητήρας συλλέγει το φώς που 

αντανακλάται και µετατρέπει την ένταση του φωτός σε τάση. Αυτή η 

τάση µετατρέπεται από αναλογική µορφή σε ψηφιακή από ένα 

κατάλληλο µετατροπέα. Η πληροφορία που προέρχεται από τη 

δειγµατοληψία µεταφράζεται σε pixel για την οθόνη. Η ποιότητα της 

σάρωσης εξαρτάται από την ανάλυση, δηλαδη τον αριθµό των 

κουκίδων στις οποίες έχει την δυνατότητα να µετατρέψει ο σαρωτής 

κάθε µονάδα σαρωµένης επιφάνειας. Η ανάλυσή τους µετριέται 

συνήθως σε κουκίδες ανά ίντσα. Οι σαρωτές είναι απαραίτητοι για την 

εισαγωγή εικόνων, φωτογραφιών, αλλά και κειµένου, σε συνδυασµό µε ένα 
πρόγραµµα οπτικής αναγνώρισης χαρακτήρων. Όλοι οι σαρωτές δουλεύουν 
µε βάση την αρχή της ανάκλασης. Η εικόνα τοποθετείται πάνω από ή κάτω 
από µία κινούµενη κεφαλή σάρωσης  που περιέχει µία φωτεινή πηγή και 
έναν αισθητήρα. Όταν η κεφαλή σάρωσης περνάει από την εικόνα, ο 
αισθητήρας συλλέγει το φως που αντανακλάται και µετατρέπει την ένταση 
του φωτός σε τάση. Αυτή η τάση µετατρέπεται από αναλογική µορφή σε 
ψηφιακή από έναν κατάλληλο µετατροπέα. Η πληροφορία που προέρχεται 



από την δειγµατοληψία µεταφράζεται σε pixel για την οθόνη. Η ποιότητα της 
σάρωσης εξαρτάται από την ανάλυση, δηλ. τον αριθµό των κουκίδων στις 
οποίες έχει δυνατότητα να µετατρέψει ο σαρωτής κάθε µονάδα σαρωµένης 
επιφάνειας. Η ανάλυση τους µετριέται συνήθως σε κουκίδες ανά ίντσα. Αυτή 
εκτείνεται από 300 dpi µέχρι τα 1.200 dpi. 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.4 ΨΗΦΙΑΚΗ ΦΩΤΟΓΡΑΦΙΚΗ 

ΜΗΧΑΝΗ 

 
Αυτές είναι ικανές να συλλαµβάνουν µια εικόνα µε οπτικά συστήµατα 

ανάλογα µε τις κλασσικές φωτογραφικές µηχανές, στη συνέχεια να τα 

µεταφέρουν µε τη βοηθεια φωτοευαίσθητων κυτάρων σε ηλεκτρικό 

αναλογικό σήµα, το οποίο µετατρέπεται άµεσα σε ψηφιακό και µε τη 

µορφή αυτή αποθηκεύονται σε διάφορα αποθηκευτικά µέσα ανάλογα µε 

τον τύπο της µηχανής.Το µέλλον ανήκει στον ψηφιακό τρόπο φωτογράφησης 

και επεξεργασίας των φωτογραφιών. Μία φωτογραφία, για να αναπαραχθεί 
από φιλµ και να αποθηκευτεί µε ψηφιακό τρόπο, είναι µια χρονοβόρα 
διαδικασία. Το µεγαλύτερο πλεονέκτηµα των ψηφιακών φωτογραφικών 
µηχανών είναι, ότι είναι πιο οικονοµικές, όσο αφορά τη σύλληψη και 
αποθήκευση και την εκτύπωση των φωτογραφιών. Παρακάτω, διατίθεται σχήµα 
µε τον τρόπο λειτουργίας των ψηφιακών συσκευών. 
Η ιδέα της ψηφιακής φωτογραφίας ξεκίνησε, όταν οι ερευνητές ήθελαν να 
στέλνουν οι δορυφόροι φωτογραφίες µε ηλεκτρονικό τρόπο. Έτσι η SONY 
παρουσίασε για πρώτη φορά το 1982 τη  Mavica magnetic video camera που 
αποθηκεύει φωτογραφίες µε µαγνητικό τρόπο σε δισκέτα 2 ιντσών. Έτσι 
ξεκινάει το «πάντρεµα» της φωτογραφικής µηχανής µε τον υπολογιστή. Το 
επόµενο βήµα, είναι η ψηφιακή αποθήκευση µε χρήση CCD. Οι µηχανές αυτού 
του είδους ονοµάζονται αληθινά ψηφιακές (truly digital). 

Το ψηφιογράφηµα αποθηκεύεται προσωρινά σε µία µνήµη ή στέλνεται δια 
µέσου σειριακής θύρας ή τον USB στον υπολογιστή. Το ψηφιογράφηµα, 
συνήθως αποθηκεύεται µε συµπίεση JPEG. Όταν η φωτογραφία στέλνεται 



στον υπολογιστή, η φωτογραφική µηχανή από το πρότυπο Twain, το οποίο 
είναι υπεύθυνο για την µεταφορά και την αποθήκευση της φωτογραφίας. Η 
ποιότητα των φωτογραφιών της ψηφιακής φωτογραφικής µηχανής εξαρτάται 
από τη διακριτική ικανότητα(ανάλυση) δηλ. από τον αριθµό και την 
πυκνότητα των φωτοδιόδων των εικονοστοιχείων του CCD. 
Οι αναλύσεις που χρησιµοποιούνται στις ψηφιακές µηχανές ξεκινούν από 
320Χ240 εικονοστοιχεία (76.800 pixel) και φθάνοτν στο αξιόλογο 
3.000Χ2.000 εικονοστοιχεία (6.000.000 pixel ή 6 mega pixel). 

Οι ψηφιακές φωτογραφικές µηχανές κατατάσσονται σε δύο κατηγορίες, 
ανάλογα µε το κόστος και την ποιότητα φωτογραφιών που δίνουν. Οι χαµηλού 
κόστους (low end) και οι υψηλού κόστους (high end) ή αλλιώς επαγγελµατικές. 
Οι χαµηλού κόστους διαβάζουν ένα-ένα τα εικονοστοιχεία του CCD σειριακά 
γι΄αυτό είναι αργές και η διάρκεια λήψης µιας φωτογραφίας, διαρκεί µερικά 
δευτερόλεπτα. Αυτό είναι ένα πολύ µεγάλο µειονέκτηµα γιατί δεν µπορούν να 
συλλάβουν γρήγορες κινήσεις. Οι υψηλού κόστους µπορούν να διαβάζουν 
πολλά εικονοστοιχεία του CCD ταυτόχρονα και είναι αρκετά πιο γρήγορες. Μια 
φωτογραφική µηχανή µε CCD των 4,3 mega pixel, αν συνδυαστεί µε καλό 
φακό, καλό αισθητήρα CCD και καλό σχεδιασµό της µηχανής, τότε µπορεί να 
δώσει εκτυπώσεις 13Χ18 εκατοστών µε ποιότητα εφάµιλλη των µηχανών σε 
φιλµ.  
 

 

2.5 DIGITAL VIDEO DISK 

 
Είναι η επόµενη γενια των ψηφιακών οπτικών δίσκων που έχουν στο ίδιο 

µέγεθος 7 εώς 27 φορές µεγαλύτερη χωρητικότητα και ενναιπλάσια 

ταχύτητα. Αυτό οφείλεται στη µείωση των αποστάσεων µεταξύ των 

διαδοχικών pits και στον πολλαπλασιο αριθµό επιφανειών επίθεσης τους. 

Πράγµατι τα dvd, εκτός ότι γράφονται πολύ πιο πυκνά, γράφουν σε 

διαφορετικά επίπεδα στην ίδια δισκέτα. Ορισµένα από τα χαρακτηριστικά 

του είναι η αναπαραγωγή 8 καναλιών surround ήχου, tracks 8 γλωσσών 

και 32 υπότιτλων, αυτόµατη διακλάδωση συστηµάτων video και 

πολλαπλές γωνίες λήψης κάµερας            
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1.ΘΕΜΑ, ΓΕΝΙΚΟΣ ΚΑΙ ΕΙ∆ΙΚΟΙ 

ΣΤΟΧΟΙ 

 
Η διερεύνηση των προτιµήσεων των ατόµων ηλικίας 15 και άνω που κατοικούν 
στο πολεοδοµικό συγκρότηµα Θεσσαλονίκης σε σχέση µε τις ψηφιακές 
συσκευές τη χρονική περίοδο Φεβρουαρίου – Μαΐου 2008 . 

 
 
 
 
 
ΓΕΝΙΚΟΣ ΣΤΟΧΟΣ 
 
Αίτια διεξαγωγής της έρευνας αποτελεί η διερεύνηση των προτιµήσεων  και των 
στάσεων του πολεοδοµικού συγκροτήµατος Θεσσαλονίκης για τις σύγχρονες 
ψηφιακές συσκευές. 
 
 
ΕΙ∆ΙΚΟΙ ΣΤΟΧΟΙ 
 

• Εάν   χρησιµοποιούν ή όχι οι ερωτώµενοι ψηφιακές συσκευές 

• Ποιες είναι οι ηλικίες των καταναλωτών που αγοράζουν συχνότερα τις 
ψηφιακές συσκευές 

• Ποίες ψηφιακές συσκευές προτιµούν οι καταναλωτές και από πού τις 
προµηθεύονται 

• Ποιοι είναι οι παράγοντες που επηρεάζουν τους καταναλωτές ως προς 
την αγορά των ψηφιακών συσκευών 

• Ποια είναι τα κριτήρια για την επιλογή µιας ψηφιακής συσκευής  

• Τον βαθµό επηρεασµού της τιµής ως προς την αγορά της ψηφιακής 
συσκευής 

• Τον βαθµό επηρεασµού της διαφηµιστικής καµπάνιας  ως προς την 
επιλογή της ψηφιακής συσκευής 

• Τον βαθµό ικανοποίησης από το service των ψηφιακών συσκευών 

• Τον βαθµό ικανοποίησης από τις ιδιότητες που παρέχουν οι ψηφιακές 
συσκευές 

• Τον βαθµό επηρεασµού των διαφόρων προσφορών που συνοδεύουν τις 
ψηφιακές συσκευές 

• Την ύπαρξη σχέσης ή µη της τεχνολογίας µε το µορφωτικό επίπεδο των 
καταναλωτών  

• Την ύπαρξη σχέσης ή µη της τιµής µε την ηλικία των καταναλωτών  

• Ποιος είναι ο ρόλος που διαδραµατίζουν οι  σύγχρονες ψηφιακές 
συσκευές στις απαιτήσεις της ζωής 

 



 
 

 

   4.2 ΠΙΝΑΚΑΣ AFC-ΛΟΓΙΚΟΣ               

ΠΙΝΑΚΑΣ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 ΠΙΝΑΚΑΣ ∆Ε∆ΟΜΕΝΩΝ 
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ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΟ 
 
 

ΘΕΜΑ ΕΡΓΑΣΙΑΣ: 
 
Η διερεύνηση των προτιµήσεων των ατόµων ηλικίας 15 και άνω 
που κατοικούν στο πολεοδοµικό συγκρότηµα Θεσσαλονίκης σε 
σχέση µε τις ψηφιακές συσκευές τη χρονική περίοδο Φεβρουαρίου 
– Μαΐου 2008 . 
 
  
 
Με το παρόν ερωτηµατολόγιο επιδιώκουµε  να µάθουµε τη στάση 
σας απέναντι στις  παρεχόµενες υπηρεσίες  των ψηφιακών 
συσκευών. 
Σας διαβεβαιώνουµε ότι όλες οι απαντήσεις που δίνετε σε αυτήν τη 
συνέντευξη είναι τελείως εµπιστευτικές και θα χρησιµοποιηθούν 
αποκλειστικά για εκπαιδευτικούς σκοπούς. 
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